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INTRODUCAO

Colegas,

Assumimos, de novo, a tarefa de elaborar um conjunto de instrumentos
de ensino-aprendizagem para os alunos de Economia A: o Manual do Aluno,
o livro Preparacdo para os Testes e um vasto leque de atividades didaticas.

Para o docente, elaboramos o Manual do Professor e o Caderno de Apoio
ao Professor, para além de outros elementos didaticos especificos incluidos
em 20 Aula Digital.

O Caderno de Apoio ao Professor que vos apresentamos contém algumas
inovacdes: um mapa de recursos que permite uma melhor planificacdo ou
gestdo dos diferentes recursos que disponibilizamos para todas as unidades
do programa oficial, incluindo o Mddulo Inicial; um teste de avaliacdo por
unidade letiva e um teste global para cada final de periodo, ambos com as
respetivas cotacdes e resolugdes; bem como todas as solugdes das questdes
do manual. Qutras atividades sdao também sugeridas: uma proposta de visita
de estudo, uma proposta de exploracao de um filme, a utilizacdo de recursos
didaticos tais como as webquestions, por exemplo, completam este
instrumento de apoio a gestdo curricular da disciplina de Economia A.
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Reconhecendo que o recurso a materiais inovadores é sempre um
elemento de motivagdo e utilidade, inicidmos um percurso multimédia, a que
o professor poderd aceder, em sala de aula (20 Aula Digital), com um
conjunto alargado de atividades para ilustragao de conteldos programaticos
e para sintese ou avaliagdo dos conteudos lecionados.

Considerando a investigacdo/pesquisa uma das grandes finalidades do
ensino prevista no programa homologado e nos objetivos do sistema
educativo vigente, propomos, igualmente, alguns trabalhos nesse sentido,
designados por Economia e Sociedade.

Desejamos, assim, poder ter correspondido as expectativas dos colegas e
ter contribuido para a nobre tarefa de ensinar.

Os Autores

Nota: Este caderno encontra-se redigido conforme o novo Acordo Ortografico



1 Programa de Economia A (excerto adaptado
do Programa oficial homologado)

1.1 Finalidades e objetivos da disciplina

A iniciacdo ao estudo da Economia é hoje, no principio do século XXI, indispensavel a
formacao geral do cidaddo portugués e da Unido Europeia, qualquer que seja o percurso
académico que este venha a seguir.

De facto, a iniciacdo ao estudo da Economia permite:

* a aquisicdo de instrumentos fundamentais para o entendimento da dimensdo econdmica
da realidade social;

¢ a descodificacdo e a sistematizacdo da terminologia econdmica, hoje de uso corrente,
sobretudo nos meios de comunicacdo social;

¢ 0 desenvolvimento da capacidade de intervencao construtiva num mundo em mudanca
acelerada e cada vez mais global, mas onde as decisdes a tomar sdo, quase sempre, na-
cionais e, muitas vezes, de natureza ou com implica¢cdes econdmicas.

Assim, sao finalidades da disciplina de Economia A, no conjunto dos dois anos da sua lecio-
nagao:

® Perspetivar a Economia no conjunto das ciéncias sociais.

* Fornecer conceitos basicos da ciéncia econdmica.

* Promover a compreensdo dos factos de natureza econdmica, integrando-os no seu
contexto social mais amplo.

e Fomentar a articulagdo de conhecimentos sobre a realidade social.

¢ Contribuir para a compreensdo de grandes problemas do mundo atual, a diferentes niveis
de andlise.

e Promover o rigor cientifico e o desenvolvimento do raciocinio, do espirito critico e da
capacidade de intervengao, nomeadamente na resolu¢do de problemas.

e Contribuir para melhorar o dominio escrito e oral da lingua portuguesa.

¢ Desenvolver técnicas de trabalho intelectual, nomeadamente no dominio da pesquisa, do
tratamento e da apresentacdo da informacao.

* Promover a utilizagdo das novas tecnologias da informacao.
¢ Desenvolver a capacidade de trabalho individual e em grupo.

e Fomentar a interiorizacdo de valores de tolerancia, respeito pelas diferencas, democracia
e justica social, solidariedade e cooperagao.

e Fomentar atitudes de ndo discriminacdo, favordveis a promocdo da igualdade de
oportunidades para todos.

e Contribuir para a formagao do cidad3do, educando para a cidadania, para a mudanca e para
o desenvolvimento, no respeito pelos Direitos Humanos.



Do exposto, resultam os seguintes objetivos para os alunos da disciplina de Economia A:

| — No dominio dos conhecimentos:

e Compreender a perspetiva da ciéncia econdmica na andlise dos fendmenos sociais.

¢ Integrar os fenémenos econdmicos no contexto dos fendmenos sociais.

e Compreender conceitos econdmicos fundamentais.

¢ Utilizar corretamente a terminologia econémica.

¢ Compreender normas basicas da contabilizacdo da atividade econdmica das sociedades.
e Compreender aspetos relevantes da organizacao econémica das sociedades.

¢ Conhecer aspetos relevantes das economias portuguesa e da Unido Europeia.

Il - No dominio das competéncias e das atitudes:

¢ Desenvolver habitos e métodos de estudo.

¢ Desenvolver competéncias no dominio do «aprender a aprender».

e Desenvolver o gosto pela pesquisa.

¢ Desenvolver capacidades de compreensdo e de expressdo oral e escrita.

¢ Pesquisar informacgao em diferentes fontes, nomeadamente com a utilizagdo das novas
tecnologias da informagao.

¢ Analisar documentos de diversos tipos — textos de autor, noticias da imprensa, dados
estatisticos, documentos audiovisuais.

¢ Interpretar quadros e graficos.
¢ Elaborar sinteses de conteddo de documentacdo analisada.

o Utilizar técnicas de representacao da realidade como esquemas-sintese, quadros de
dados e graficos.

e Fazer comunicagdes orais com apoio de suportes diversificados de apresentagao de
informagao.

e Estruturar respostas escritas com corre¢do formal e de conteldo.
¢ Elaborar projetos de trabalho, realiza-los e avalia-los.
¢ Desenvolver o espirito critico.

e Desenvolver a capacidade de discutir ideias, de as fundamentar corretamente e de
atender as ideias dos outros.

¢ Desenvolver o espirito de tolerancia, de respeito pela diferenca e de cooperacao.
¢ Desenvolver o espirito criativo e de abertura a inovagao.

¢ Desenvolver a capacidade de intervir de forma construtiva.



1.2 Esquema conceptual dos contetidos

REALIDADE SOCIAL CIENCIAS SOCIAIS
ATIVIDADE CIENCIA
ECONOMICA ECONOMICA

NECESSIDADES DE CONSUMO

A PRODUGCAO DE BENS E DE SERVICOS

COMERCIO E MOEDA

PRECOS E MERCADOS

RENDIMENTOS E REPARTICAO DOS RENDIMENTOS

POUPANCA E INVESTIMENTO




1.3 Sugestoes metodologicas gerais

De acordo com as finalidades e os objetivos apresentados, torna-se evidente a necessidade
de um processo de ensino-aprendizagem centrado no aluno; um processo ativo que promova a
aquisicdo rigorosa de conhecimentos, incentive o desenvolvimento de competéncias e de
atitudes socialmente Uteis e que fomente a autonomia.

De facto:
«Ha maiores possibilidades de aprendizagem nas salas de aula onde existe:

1. Aprendizagem ativa, ou seja, abordagens que encorajam os participantes a implicar-se
em oportunidades de aprendizagem.

2. Negociacdo de objetivos, ou seja, abordagens em que as atividades tém em conta as
motivagoes e interesses de cada participante.

3. Demonstracdo, pratica e reflexdo sobre a pratica, ou seja, abordagens em que se
propdem modelos praticos, se promove a sua utilizacdo e se ddo oportunidades de
refletir sobre eles.

4. Avaliagdo continua, ou seja, abordagens que promovem a investigacao e a reflexdo como
meios de revisdo da aprendizagem.

5. Apoio, ou seja, abordagens que ajudam os individuos a correr riscos.»
(UNESCO, 1996)

Em termos metodoldgicos, recorda-se a importancia da utilizacgdo de estratégias
diversificadas, na medida do possivel adequadas a diversidade das necessidades e das
especificidades dos alunos, sempre com recurso a metodologias ativas.

Ressalta ainda das finalidades e dos objetivos definidos a importancia a dar ao
desenvolvimento de técnicas de pesquisa, de tratamento e de apresentagdo da informagao,
com recurso indispensavel as designadas novas tecnologias da informagdo. Este trabalho
devera desenvolver-se quer individualmente quer em trabalho de grupo e, quando for
considerado oportuno, poderd assumir a forma de trabalho de projeto.



HAvaliagﬁo

A avaliacdo deverd ser uma pratica pedagdgica sistematizada e continua, integrada no
processo de ensino-aprendizagem, e que deverd incidir ndo sé sobre os produtos mas
igualmente sobre os processos, com intencdo profundamente formativa. De facto, o professor
devera ter em conta os diversos fatores condicionantes das aprendizagens dos alunos,
nomeadamente a sua diversidade sociocultural e a sua diversidade de estilos pessoais de
aprendizagem, integrando-os nas suas preocupacdes e permitindo uma selecdo mais
adequada de estratégias de ensino-aprendizagem e de estratégias de superagdo de
dificuldades detetadas. Do referido decorre, igualmente, a necessidade de recorrer a
estratégias, técnicas e instrumentos diversificados de avaliagao.

Por outro lado, a avaliacdo devera ser sempre uma pratica contextualizada, decorrendo das
atividades praticadas pelos alunos na sala de aula e, quando necessdrio, fora dela.

Assim, devem ser considerados os seguintes objetos de avaliacdo:

¢ As atitudes e os comportamentos na aula, nomeadamente a assiduidade, a pontualidade
e a participagdo nos trabalhos do dia a dia (nivel de empenhamento e qualidade dessa
participacao).

¢ Os conhecimentos e as competéncias.

¢ A progressao no nivel de consecugdo dos objetivos.

Considera-se, ainda, fundamental que a avaliagdo formativa promova o desenvolvimento
de habitos e de métodos de estudo, bem como o desenvolvimento de técnicas de trabalho
intelectual, nomeadamente no dominio da pesquisa, sele¢do, tratamento e apresentagdo da
informacdo, procurada em fontes diversificadas, nomeadamente com recurso as novas
tecnologias da informagdo e da comunicagao.

Por outro lado, os instrumentos de avaliagdo deverdo ser diversificados e adequados aos
objetos da avaliagdo. Entre outros, a selecionar em fungdo das circunstancias concretas,
sugerem-se:

¢ Grelhas de registo de atitudes e de comportamento.
¢ Grelhas de observagao do trabalho individual e em grupo dos alunos.
¢ Entrevistas e questionarios.

e Relatdrio de atividades, nomeadamente de visitas de estudo e de participacdo em
debates.

e Apresentagdes escritas e orais de trabalhos (fichas de trabalho, trabalhos de investigagao,
trabalhos de projeto, etc.).

* Testes escritos que contemplem tipos diversificados de questGes (questdes objetivas de
diversos tipos, questdes de composicdo curta e questdes de composicdo longa).

e Testes orais.



2 Recursos didaticos disponibilizados por unidade letiva
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3 ECONOMIA E SOCIEDADE — Propostas de temas para
investigacao

.1 Introducao

S3ao considerados objetivos do sistema educativo para os alunos do ensino secundario,
conforme se pode ler nos documentos oficiais, nomeadamente na Lei n.° 49/2005, artigo 9.°, o
proporcionar aos alunos um ensino baseado no raciocinio e reflexao, na curiosidade cientifica,
na observacao e experimentacdo na critica fundamentada, para que a formacdo dos jovens
ndo seja sustentada, apenas, em termos de literacia cientifica, mas também na capacidade de
dar resposta aos problemas da comunidade.

Nesse sentido, parece-nos fundamental que o aluno, para além da compreensdo
indispensavel dos conteudos programaticos, possa ser confrontado com a realidade social
global de que faz parte, que o condiciona, se interrogue e procure, de forma orientada e
articulada com outras dimensdes sociais, o conhecimento.

Nesse percurso para o saber, o aluno devera ser sensibilizado para a dimensao ética que a
problematica econdmica implica, sobretudo quando as questdes de escolha se impdem.

E esse questionamento e reflexdo que poderdo transportar o aluno para outra realidade
menos técnica e mais humana, afinal, o objetivo de uma formacao para a cidadania.

As dreas suscetiveis de abordagem sdo muitas, tudo dependendo do interesse do aluno por
algum tema de investigacdo, em particular. Sugerimos, contudo, que nos temas que os alunos
possam selecionar, se procure a comparagado e avaliagao de situagdes, recorrendo a dados
estatisticos atualizados, permitindo, assim, obter uma quadro evolutivo caracterizador de
realidades sociais.

A metodologia a seguir dependera do tema-problema e das possibilidades do investigador.
Sugere-se, contudo, a metodologia do trabalho de projeto por respeitar a curiosidade, a
motivacdo ou os interesses do investigador e pelas potencialidades formativas que desenvolve.
No entanto, qualquer método é de respeitar.

Pelas possibilidades formativas que estes trabalhos de investigagdo proporcionam,
decidimos intitular as atividades propostas de «Economia e Sociedade».

3.2 Competéncias

Consideramos ser possivel desenvolver as seguintes competéncias:

e Selecionar uma area de estudo, identificando o problema a pesquisar;
e Recolher informacdo bibliografica, tedrica e estatistica relativa ao tema selecionado;

e Selecionar a informacgdo, recolhendo os conteldos e os indicadores préprios para a
investigacdo do tema-problema, aplicando os conceitos e os conhecimentos tedricos
estudados nas unidades letivas anteriores;

e Analisar a informacdo e estabelecer relagdes entre as varidveis;
e Retirar conclusdes;
e Expor, sob a forma de relatdrio escrito ou apresentacdo em PowerPoint, o tema estudado;

e Apresentar e discutir o trabalho na turma.



3.3 Sugestoes de temas

TEMAS PROPOSTOS PARA INVESTIGACAO

A Escola e as desigualdades sociais como objeto de estudo das diversas
ciéncias sociais (a Escola na | Republica, no Estado Novo e apds a Revolugdo
de 25 de Abril de 1974; a Escola e a reproducdo das desigualdades; a Escola
como motor de ascensdo social; a Escola e o desemprego juvenil; a igualdade
de oportunidades; os custos da Escola, por exemplo).

As Familias: realidade social complexa estudada pelas ciéncias sociais
(diferentes tipos de familias; os custos dos casamentos e das separagdes;
desigualdades de género nas familias; familias monoparentais; familias
recompostas; familias solidarias, por exemplo).

A ciéncia econémica e a Etica (respostas da Economia as situacbes de:
desemprego; pobreza; exclusdo social; desperdicios; racionalidade
econdmica; desequilibrios ambientais; desigualdades sociais; por exemplo).

A Etica e a racionalidade econémica — uma conciliacdo impossivel?

As atividades econdmicas e os agentes econdmicos na regido onde os alunos
vivem.

A sociedade de consumo e o endividamento (o papel do consumo nas
sociedades industrializadas; o crédito como fator de propensdo ao consumo
e sua relagdo com o rendimento disponivel — o problema das escolhas; o
endividamento como consequéncia de op¢Bes consumistas; a racionalidade
econdémica como limite ao consumo, por exemplo).

O consumo ético (consumo e satisfagio de necessidades — que
necessidades?; consumo de bens e servicos produzidos com respeito por
valores como o ambiente e os direitos humanos, por exemplo).

Tragos da sociedade de consumo atual — (comparagOes temporais e sua
avaliacdo).

Desemprego — fendmeno social total (implicagdes pessoais, econdmicas,
sociais e globais do fendémeno).

Economia do conhecimento e importancia da qualificacdo de recursos
humanos (a posicdo de Portugal na divisdo internacional do trabalho; a
necessidade de qualificagdo dos recursos humanos para subir na cadeia de
valor dos produtos exportdveis; a andlise do caso portugués: a importancia
crescente das empresas inovadoras; a evolugdo do I&D, setores institucionais
gue mais promovem o I&D, setores de atividade mais utilizadores de 1&D,
etc.).

Desemprego de longo prazo (caracterizacdo do desemprego de longa duragao
por setores/ramos de atividade econdmica, nivel de escolaridade, género,
idade, formacgdo continua, etc.).
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e Peso dos produtos nacionais nas lojas (vestuario, calgado, bens alimentares,
eletrodomésticos) — realizacdo de uma amostra através da ida as lojas.
Elaborar uma tabela de resultados e tirar conclusdes.

e A crise econdmica e o comércio local — levantamento de lojas fechadas na
area da escola; inquérito aos comerciantes locais.

e Ecomercados (as preocupagGes ambientais; quem procura produtos e
servigos «verdesy»; caracteristicas e importancia dos mercados «verdes» nas
economias desenvolvidas, etc.).

e Falhas de mercado (consequéncias econdmicas, sociais e ambientais; a
intervengdo do Estado como regulador, por exemplo).

e Estudo de caso sobre exemplos de concentragdo empresarial.

e A reparticdo primaria dos rendimentos.

e As desigualdades sociais face ao desemprego (jovens; pessoas com mais de
40 anos; diferentes niveis educacionais e de formacgdo; género; regido;
tendéncias do mercado de trabalho para a juventude e subsidio de
desemprego, por exemplo).

e A redistribuicdao dos rendimentos e a justica social.

e O crédito e o endividamento excessivo das familias. As familias podem
declarar insolvéncia? RelacGes entre o rendimento e as obrigagoes
decorrentes do crédito.

e A poupanca nos jovens — produtos financeiros disponiveis. Pesquisa da oferta
existente no mercado e comparagdes dos produtos.

O aluno podera recolher informacdo sobre casos de sucesso de empresas ou
nichos de mercado em expansdo, identificando o seu percurso.

3.4 Guiao para investigacao

Apresenta-se, em seguida, um método de abordagem para um tema de pesquisa.

| — Identificac&o do tema / problema/ objeto de estudo

e Formulagao da pergunta de partida:
«O que vai ser estudado? O que vai ser pesquisado?»

Il - Procura de informacéao para exploragdo do problema

e Onde procurar os elementos necessarios ao estudo?

o Estatisticas do Banco de Portugal, do INE, do Ministério da Economia e Investigacao,

Ministério do Trabalho, da OCDE, do FMI e do Eurostat.



e Noticias especificas sobre o tema retiradas de jornais econémicos e de revistas da
especialidade.

e Inquéritos.

e Entrevistas a alguns empresarios, ou seus representantes, e representantes dos
trabalhadores.

¢ Recolha bibliografica.

e Estudos.

lll — Selec&o e anélise da informagé&o recolhida

Devera ser feita uma selecdo que permita estabelecer a relagdo entre as varidveis
que foram consideradas corretas para o estudo em causa, isto é, deverd ser
selecionada a informacdo que permita testar o quadro tedrico estabelecido. Nesta
fase da pesquisa sera testada a relacdo que se definiu entre as variaveis.

IV — Conclusdes

A apresentacdo das conclusGes deverad incluir pistas para solucionar o problema ou
aprofundar o estudo iniciado.

3.5 O relatorio — sugestao de uma estrutura

Todo o relatério deverd seguir uma estrutura sequencial, articulada e coerente.

e |dentificacdo da escola.

e |dentificacdo da disciplina e da unidade didatica.

o |dentificagdo do trabalho realizado.

e |dentificacdo do autor do relatdrio.

o |dentificagdo da data da realizagdo do relatério.

e Identificagdo das partes e dos capitulos em que o relatério se encontra
organizado, bem como do nlimero da pagina em que cada capitulo se inicia.

o |dentificagdo do trabalho desenvolvido.

o Definigcdo dos objetivos do trabalho.

e Apresentacdo da estrutura do relatério.

e Introducdo —razbes que levaram a escolher o tema, por exemplo.

e Desenvolvimento dos subtemas — é a parte principal do relatério onde se pode
seguir as diferentes etapas da pesquisa.

e Conclusdo — resultados do trabalho. Pode incluir solugdes para o problema
estudado ou apresentar novas pistas para aprofundamento do tema.

e Listagem de livros, revistas, textos avulsos, quadros estatisticos, esquemas,
graficos e enderegos da internet que foram utilizados.

e Inquéritos realizados, entrevistas feitas e todos os documentos que foram
produzidos durante a investigacio de onde se retiraram as conclusdes
apresentadas no relatério.
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4 Atividades

4.1 Proposta de exploracao do filme «Tempos Modernos» (Charlie Chaplin)

Deve incluir os primeiros 20 minutos do filme

«Tempos Modernos», realizado em 1936, é um magnifico exemplo de um filme de
intervengdo que, recorrendo ao humor e a ironia/caricatura, ilustra bem a desumaniza¢do do
trabalho nas grandes fabricas do inicio do século XX.

O filme, realizado com mestria, propde-nos uma visita a uma das «catedrais» da producao
da época — a fabrica moderna, organizada, produtiva, onde cada segundo representa dinheiro.
Segundo o modelo capitalista, a fdbrica deverad recorrer a todas as estratégias para que a
producdo ndo seja interrompida, independentemente das consequéncias para o trabalhador. E
é, exatamente, esta a ideia estruturante do filme — a légica do lucro contra a dignidade
humana.

A proposta de exploracdo do filme que apresentamos é uma sugestdo que se podera
utilizar como motivacdo no inicio da aula.

| — Breve sintese da vida e obra do realizador e ator

Charlie Chaplin, mais tarde agraciado com o titulo de Sir, nasceu em Inglaterra em 1889
e morreu em 1977, na Suica. Era filho de pais ligados ao music-hall, privando, desde
sempre, com 0 meio artistico. Nos primeiros anos da década de 1910, foi para os EUA
onde construiu a sua carreira no cinema. Dotado de um grande sentido de justica, foi
um critico feroz das situa¢Ges de desumanizacao do trabalho nas grandes unidades
produtivas, bem como dos sistemas politicos totalitarios. Os filmes «Tempos
Modernos» (1936) e «O Grande Ditador» (1940) sdo disso exemplo. Charlie Chaplin
acabou por ter de sair dos EUA, em 1952, no periodo macarthista, por motivos politicos.

Il - Visionamento do filme (primeiros 20 minutos)

Il — Debate orientado pelos seguintes pontos:

e Relacdo do tema do filme com a época da sua realizacdo (periodo apds a grande
depressdo dos anos 30);

e Significado do relégio (no inicio do filme) relacionando-o com o principio «Time is
Money»;

e Analogia entre a multidao a sair do metropolitano e o rebanho;

e Presenca da organizagdo cientifica do trabalho e sua relagdo com o tipo de producdo
(referir alguns conceitos base — a producdo em série, a cadeia de producdo, a
parcelizacdo da producdo/divisdo técnica do trabalho, os movimentos repetidos, os
tempos mortos eliminados, a funcdo da maquina alimentadora e o aumento do
ritmo de trabalho como meios de aumentar a produtividade, ....);

e As consequéncias da desumanizacdo do trabalhado e sua relagdo com os
movimentos crescentes de contestacdo (Elton Mayo e o papel das relagdes humanas
no trabalho);

¢ Significado do titulo do filme «Tempos Modernos — Uma cruzada da Humanidade pela
felicidade».



4.2 Visita de estudo a uma empresa

Sugere-se uma visita de estudo a uma empresa da regido da Escola, como forma de ligacdo
dos conhecimentos aprendidos a realidade econdmica e social.

Depois de escolhida a empresa, os alunos deverdo fazer uma pesquisa relativa a histéria da
empresa, elaborar o guido da visita, participar na organizagdo da visita e elaborar a ficha de
observacdo sobre o funcionamento e atividade da mesma.

Posteriormente os alunos deverdo elaborar um relatério da atividade.

| - Planificagao da visita

Etapas a percorrer

Selecdo da empresa

Definicdo dos objetivos da visita
Pesquisa da histdria da Empresa
Elaboragdo do guido da visita

Organizagdo da visita — trajeto, orgamento, transporte, refeicdes, material necessario,
visita complementar (museu, patrimdnio, etc.), dia, horas, etc.

Elaboragdo da ficha de observagdo
Dar cumprimento aos normativos internos da Escola, relativos a visitas de estudo
Dia da visita

Elaboragdo do relatério

Il — Sugestoes para a ficha de observagao

Questodes a observar e a inquirir

Ano de constituicdo da empresa

Tipo de sociedade comercial

Setor de atividade em que a empresa se insere
Produtos da empresa

N.° de trabalhadores

Horarios de trabalho e de funcionamento da empresa
Equipamentos utilizados

Matérias-primas utilizadas

Nivel tecnolégico

Mercados preferenciais

Concorrentes

Normas de higiene e seguranga

Componente social a nivel interno e local
Componente ambiental

Certificacdo de qualidade
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Il — Sugestoes de itens a incluir no relatério

e Objetivos da visita

e Organizagao da visita

e Guido da visita

e Ficha de observacdo

® Aspetos observados

o Interesse da visita

e Contributo para a consolidagdo dos conhecimentos
e Apreciacdo global

o Sugestes de melhoria para uma proxima visita de estudo

4.3 Webquestions

4.3.1 Introdugao

e Grau de consecugﬁo*

e Aspetos conseguidos / ndo conseguidos

e Completo / incompleto / aspetos que falharam

e Respondeu / ndo respondeu as questdes a observar
e Descricdo de acordo com a ficha de observagao

¢ Relevante / pouco relevante

e Elevado / médio / baixo

¢ Sintese qualitativa

e Explicitacdo

Uma webgquest é um recurso didatico que se podera utilizar com diversas finalidades:

e descoberta de conhecimento;

e consolidacdo e aprofundamento de conteldos programaticos ja lecionados;

e sintese de matérias lecionadas.

Independentemente da finalidade escolhida, a utilizagdo da web, como fonte de
informagao, constitui um recurso didatico transversal as aprendizagens.

Considerando como competéncia estruturante o aluno ser capaz de selecionar a
informacdo indicada, reconhecendo o essencial e identificando os elementos necessarios para
a produc¢do do seu conhecimento, a procura na internet constitui uma atividade de pesquisa
por exceléncia. Assim sendo, os recursos fornecidos para a realizagdo do trabalho sdo
abrangentes, sendo até alguns deles dispensdveis, obrigando o aluno ao exercicio da sua

selegado.

Menu:

I. Introducdo

Il. Processo

Ill. Tarefas

IV. Recursos e tarefas
V. Avaliagdo

VI. Conclusdo

“4 - Plenamente alcangados
3 — Alcangados
2 — Alcangados parcialmente

1 - N3o alcangados



4.3.2 Webquestion: A agua como recurso escasso

Na proposta de trabalho que apresentamos, o aluno devera reconhecer a d4gua como um
recurso escasso, ter consciéncia do problema e propor solu¢des, demonstrando acbes de
cidadania ativa.

| — Introducéo
Na sociedade atual, as questdes ambientais sdo fundamentais, podendo constituir um
limite a um crescimento econédmico «selvagemy.

A agua é um elemento indispensdvel a vida do Planeta. O respeito por este bem ndo tem
sido suficiente. A poluicdo resultante de descargas industriais nos rios, a pesca em
qguantidades superiores a reproducdo das espécies e todo o tipo de lixos que aos rios,
mares e oceanos vai desaguar é um problema que urge resolver.

O que se pretende com o trabalho a seguir indicado é a caracterizacdo desse fenédmeno
e a procura de solucdes para ele.

Na web poderd ser encontrada informacdo suficiente para a tarefa a executar.

Il — Processo

e Formar grupos de trabalho com 4 ou 5 elementos;

e Cada grupo trabalhara os itens indicados na tabela abaixo;

e Cada grupo definird o percurso de trabalho e distribuird tarefas entre os seus
elementos;

e O trabalho sera apresentado em PowerPoint ou num outro suporte, em sessao
aberta a escola, procurando a participagdo de todos na analise e debate do tema.

[l = Tarefas

O que propomos a turma é, exatamente:
1. Identificar situagdes de ma utilizacdo do recurso natural dgua.

2. Propor solugdes a nivel da escola e pessoal para minimizar alguns dos problemas
identificados.

3. Apresentar as conclusdes em PowerPoint
4. Apresentar, em sessdo aberta a escola, as conclusdes tiradas.
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IV — Recursos e tarefas

m Recursos e tarefas

e Procurar informagdo no link do Instituto da Agua:

http://www.inag.pt/inag2004/port/divulga/pdf/CicloAgua.pdf

http://www.inag.pt/inag2004/port/divulga/pdf/Poupehojeparateramanha.pdf

e fazer uma sintese em PowerPoint sobre o ciclo da 4gua e como poupar um recurso t3o escasso.

® Visionar os videos «Ouro Azul» (1 a 4):

http://www.youtube.com/watch?v=730H2Jx06ng&feature=player embedded

e fazer uma sintese, em PowerPoint, das principais mensagens.

® Visionar os videos «Ouro Azul» (5a9):

http://www.youtube.com/watch?v=730H2Jx06ng&feature=player embedded

e fazer uma sintese, em PowerPoint, das principais mensagens.

e Procurar informacao no link do Instituto da Agua sobre a Carta Europeia da Agua e demonstrar que

a dgua é uma recurso global, sendo a sua gestdo um problema global.

http://www.inag.pt/inag2004/port/divulga/pdf/OCiclodaAgua.pdf

® Apresentar as conclusdes em PowerPoint.

® Realizar um pequeno inquérito a 25 colegas no sentido de averiguar os seus conhecimentos sobre
formas de poupar agua.

e Tratar e apresentar os dados do inquérito.

e Tirar conclusGes.

e Formular propostas crediveis que possam contribuir para a solugdo do problema.

® Preparar a sessdo de apresentagdo a escola das conclusdes tiradas (poderdo ser convidados
representantes das organizagdes relacionadas com o tema).

V — Avaliacao

A avaliacdo incidira sobre dois aspetos do trabalho: produto final e trabalho desenvolvido.

PRODUTO FINAL

Comunicagdo do
trabalho a assisténcia

Interagdao com a
assisténcia

PowerPoint ou outro
suporte utilizado

Linguagem

Organizagdo da
informacgao

Apresentagdo mal
estruturada

N3o interage

N3o responde as questbes
colocadas

Com pouca criatividade e
falhas técnicas ou cientificas

Pouco clara e rigorosa

Informagdo desorganizada
e mal estruturada

Apresentagdo estruturada
mas com falhas

Interage mas ndo consegue
responder as questoes
colocadas

Com criatividade mas com
falhas técnicas ou cientificas

Clara e rigorosa

Informacgdo organizada e
estruturada

Apresentagao bem
estruturada

Interage

Dinamiza

Responde com corregdo as
questdes colocadas

Com criatividade e sem
falhas técnicas ou cientificas

Muito clara e rigorosa

Informagdo muito bem
organizada e estruturada


http://www.inag.pt/inag2004/port/divulga/pdf/CicloAgua.pdf
http://www.inag.pt/inag2004/port/divulga/pdf/Poupehojeparateramanha.pdf
http://www.youtube.com/watch?v=73oH2Jx06ng&feature=player_embedded
http://www.youtube.com/watch?v=73oH2Jx06ng&feature=player_embedded
http://www.inag.pt/inag2004/port/divulga/pdf/OCiclodaAgua.pdf

TRABALHO DE GRUPO

Desempenho do Pouco organizado Organizado com integragdo Muito organizado
grupo Pouco auténomo de todos os elementos permitindo uma
Quase auténomo participagdo ativa de todos
os elementos
Auténomo
Desempenho Pouco interveniente Interveniente e cumpridor Ativamente interveniente,
individual no trabalho das tarefas respeitando os outros e
de grupo procurando solugdes para

os problemas

Produto final = 150 pontos (30 x 5)

Trabalho de grupo = 50 pontos (25 x 2)

VI - Conclusdes

Com a realizacdo desta webquest, o aluno podera desenvolver as seguintes
capacidades e competéncias:

e Procurar e selecionar informacao;

e Distinguir o essencial do acessério;

e Analisar gréficos e esquemas;

e Elaborar gréficos e esquemas;

e Realizar inquéritos;

e Tratar qualitativamente e quantitativamente a informacao recolhida nos inquéritos;
e Elaborar sinteses de conclusdes;

o Utilizar software informatico;

e Fazer comunicagdes,

e Trabalhar em grupo e individualmente;

¢ Interessar-se por questdes atuais da sociedade.

No entanto, o interesse maior deste trabalho sera:

e Tomar conhecimento de um problema econdémico e social;
¢ Identificar estratégias para a solu¢do do problema;
e Envolver a comunidade escolar na discussao do problema.



4.3.3 Webquestion: Desemprego em Portugal

Na proposta de trabalho que apresentamos, o aluno devera reconhecer o desemprego
como um fendmeno social. Através da caracterizacdo do problema, o aluno poderd encontrar
algumas das suas causas e propor solugdes, demonstrando a¢des de cidadania ativa.

| — Introducéo

As questdes de cidadania sdo sempre atuais. O desemprego, para além de ser um
problema econdémico, é, igualmente, um grave problema social e pessoal.
Compreender e analisar esta temdtica é, assim, indispensdvel para que iniciativas,
mesmo individuais, possam ser tomadas, contornando as graves consequéncias de um
tdo grave problema.

O que se pretende com o trabalho a seguir indicado é a caracterizacdo desse fendmeno e
a procura de solugdes para ele, identificando os grupos mais afetados e as suas causas.

Na web podera ser encontrada informacao suficiente para a tarefa a executar.

Il — Processo

e Formar grupos de trabalho com 4 ou 5 elementos;
e Cada grupo trabalhara os itens indicados na tabela abaixo;

e Cada grupo definird o percurso de trabalho e distribuird tarefas entre os seus
elementos;

e O trabalho sera apresentado em PowerPoint ou num outro suporte, em sessao
aberta a escola, procurando a participagdo de todos na analise e debate do tema.

Sonper | e

Recolher a informacdo contida no site indicado nos recursos
Recolher a informacdo contida no site indicado nos recursos
Recolher a informagdo contida no site indicado nos recursos
Recolher a informagdo contida no site indicado nos recursos
Elaborar o inquérito, aplica-lo, tratar os dados e apresentar conclusées

Tirar conclusGes

Formular propostas crediveis, ao alcance da escola, que possam contribuir para a
resolucdo do problema

Preparar a sessdo de apresentagao das conclusdes tiradas

lIl - Tarefas
O que propomos a turma é, exatamente:
* Analisar a evolugdo do nivel de escolaridade da populagdo ativa (grupo 1);

* Analisar a evolugao do emprego por conta de outrem, por nivel de escolaridade
(grupo 2);

* Analisar a evolugdo do desemprego por nivel de escolaridade completo (grupo 3);
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» Caracterizar a evolugdo do desemprego de longa duracdo por nivel de escolaridade
(grupo 4);

¢ Conhecer experiéncias de vida, procurando identificar algumas das praticas sociais
dos inquiridos (grupo 5);

¢ Apresentar as conclusdes, em PowerPoint, em sessdo na aberta escola, com convite
a um especialista sobre o tema.

IV — Recursos e tarefas

m Recursos e tarefas

® Procurar informacgao no site do Pordata em:
— Estudos Nacionais
— Emprego
— Populagdo ativa
— Nivel de escolaridade completo

e Elaborar um PowerPoint com as conclusdes tiradas.

® Procurar informacgao no site do Pordata em:
— Estudos Nacionais
— Emprego
— Populagdao empregada por conta de outrem
— Nivel de escolaridade completo

e Elaborar um PowerPoint com as conclusfes tiradas

® Procurar informacgao no site do Pordata em:
— Estudos Nacionais
— Populagao desempregada
—Taxa de desemprego por nivel de escolaridade completo

e Elaborar um PowerPoint com as conclusdes tiradas

® Procurar informacdo no site do Pordata em:
— Estudos Nacionais
— Populagdo desempregada
— Duragdo do desemprego
— Nivel de escolaridade completo

e Elaborar um PowerPoint com as conclusdes tiradas

® Realizar um pequeno inquérito a 20 individuos desempregados no sentido de
caracterizar a sua situagdo (causas do seu desemprego, medidas que tem tomado
para resolver o problema, sentimentos em relagdo a sua situagado, ...)

e Tratar e apresentar os dados do inquérito

e Tirar conclusdes

® Preparacdo da sessdo de apresentacgdo a escola das conclusdes tiradas (poderao
ser convidadas individualidades ligadas ao tema)
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V — Avaliacao

A avaliagdo incidira sobre dois aspetos do trabalho: produto final e trabalho desenvolvido.

Comunicagdo do
trabalho a assisténcia

Interagdo com a
assisténcia

PowerPoint ou outro
suporte utilizado

Linguagem

Organizagao da
informacgdo

PRODUTO FINAL

Apresentagdo mal
estruturada

N3o interage

N3o responde as questdes
colocadas

Com pouca criatividade e
falhas técnicas ou cientificas
Pouco clara e rigorosa

Informagdo desorganizada e
mal estruturada

Apresentacdo estruturada
mas com falhas

Interage mas ndo consegue
responder as questdes
colocadas

Com criatividade mas com
falhas técnicas ou cientificas

Clara e rigorosa

Informagdo organizada
e estruturada

TRABALHO DE GRUPO

Apresentagdo bem
estruturada

Interage

Dinamiza

Responde com corregao as
guestoes colocadas

Com criatividade e sem
falhas técnicas ou cientificas

Muito clara e rigorosa

Informagdo muito bem
organizada e estruturada

Desempenho do
grupo

Desempenho
individual no trabalho
de grupo

Pouco organizado
Pouco auténomo

Pouco interveniente

Produto final = 150 pontos (30 x 5)

Trabalho de grupo = 50 pontos (25 x 2)

Organizado com integragdo
de todos os elementos

Quase auténomo

Interveniente e cumpridor
das tarefas

Muito organizado
permitindo uma
participacdo ativa de todos
os elementos

Auténomo

Ativamente interveniente,
respeitando os outros e
procurando soluc¢des para
os problemas



VI - Conclusodes

Com a realizacdo desta webquest poderas desenvolver as seguintes capacidades e
competéncias:

e Procurar e selecionar informacao;

o Distinguir o essencial do acessério;

¢ Analisar graficos e esquemas;

e Elaborar graficos e esquemas;

e Realizar inquéritos;

e Tratar qualitativamente e quantitativamente a informacao recolhida nos inquéritos;
e Elaborar sinteses de conclusdes;

o Utilizar software informatico;

e Fazer comunicagdes,

e Trabalhar em grupo e individualmente;

¢ Interessar-se por questdes atuais da sociedade.

No entanto, o interesse maior deste trabalho sera:

e Tomar conhecimento de um problema econdmico e social;
o ldentificar estratégias para a solucdo do problema;
e Envolver a comunidade escolar na discussdo do problema.
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4.4 A Uniao Europeia a 28

Como na altura em que o manual foi elaborado, em 2012, a Crodcia ainda ndo era membro
da Unido Europeia, achdmos conveniente a introducao do mapa da Unido Europeia a 28. Neste
recurso surgem destacados, quer os valores da populagdo e do PIB dos paises-membros, quer
a histéria dos alargamentos por considerarmos informacoes relevantes para o subponto 6.5 As
desigualdades na reparticao dos rendimentos em Portugal e na Unido Europeia.

Podera constituir uma atividade, solicitar aos alunos a atualizacao dos dados, apds a
integracdo da Crodcia ao longo dos seis anos da ado¢do do manual.

N

E Populacdo (em milhGes de habitan%es)

PIB de 2012 (em milhares de milhdes
de euros a precos correntes)

Unido Europeia a 27

ELZE: Populagio

12940,2 PIB

Luxemburgo
L 436

Franga

L
Bulgéria

Espanha

L) 1050,2

g oy Chipre d%

e
ALARGAMENTOS DA UNIAO EUROPEIA

1957 - Franca, Itdlia, Luxemburgo, Bélgica, Holanda e Alemanha (RFA)
1973 - Irlanda, Reino Unido e Dinamarca
1981 - Grécia
1986 - Portugal e Espanha
1990 - Reunificagdo da Alemanha (RFA/RDA)
1995 - Austria, Finlandia e Suécia
2004 - Estdnia, Lituania, Letdnia, Rep. Checa, Eslovaquia,
Polénia, Hungria, Eslovénia, Malta e Chipre
2007 - Roménia e Bulgéria

2013 - Croacia Hors-Série, n.° 95, 1.° Trimestre de 2013 (adaptado)



5 (Re)pensar a Economia

Desde que a Economia se constituiu como ciéncia que cada época teve o seu pensamento
dominante, referente de reflexdes tedricas e das acdes politicas.

A par dessas correntes, desenvolveram-se outras dimensdes mais criticas, as chamadas
correntes heterodoxas, que questionaram e questionam os valores, principios e teorias das
ortodoxias e apresentaram, e apresentam, outras mundividéncias.

Cabe-nos a nods, docentes, refletir também sobre os cruzamentos entre estas diversas
correntes do pensamento econdmico de fronteiras fluidas e instaveis, questionar as interagoes
entre Economia e Etica, afinal de onde proveio a ciéncia econémica, e proporcionar aos nossos
alunos outras visdes do mundo e a perspetiva de que o conhecimento se encontra sempre
incompleto e a ser (re)construido.

Disponibilizamos, de seguida, uma pequena cronologia de marcos da construcdao do
pensamento econdmico e um texto acerca de uma perspetiva de abordagem mais recente — a
Economia da Felicidade.

5.1 Alguns marcos da constru¢ao do pensamento econdmico
1758 — Quesnay, Quadro Econémico.
1776 — Smith, A Natureza e as Causas da Riqueza das Nagdes.
1798 — Malthus, Ensaio sobre o Principio da Populagéo.
1803 — Say, Tratado de Economia Politica.
1817 — Ricardo, Principios de Economia Politica e do Imposto.
1819 — Sismondi, Novos Principios de Economia Politica.
1841 — List, Sistema Nacional de Economia Politica.
1848 — Mill, Principios de Economia Politica.
1867 — Marx, O Capital, Livro | (Livro 1l, 1885 e Livro lll, 1894).
1871 — Jevons, Teoria da Economia Politica.
1874 — Walras, Elementos de Economia Politica Pura.
1890 — Marshall, Principios de Economia Politica.
1899 — Veblen, A Teoria da Classe Ociosa.
1912 — Scumpeter, Teoria da Evolugdo Econémica.
1931 — Hayek, Precos e Produc¢do. Myrdal, O Equilibrio Monetdrio.
1932 — Robbins, Ensaio Sobre a Natureza e o Significado da Ciéncia Econémica.
1936 — Keynes, Teoria Geral do Emprego, do Juro e da Moeda.
1947 — Samuelson, Os Fundamentos da Andlise Econdomica.
1970 — Sen, Escolha Coletiva e Bem-Estar Social.

2006 — Stiglitz, Fazendo a Globaliza¢do Funcionar.
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5.2 A Economia da Felicidade

O economista da felicidade

Em vez de discutir o PIB ao céntimo,
Gabriel Leite Mota prefere estudar a relagao
entre crescimento e bem-estar. Caso Unico
no pais, o primeiro portugués doutorado em
Economia da Felicidade demarca-se da via N,
tradicional e assume-se como um porta-voz Gabriel Leite Mota
do futuro

E se, do nada, receber um ultimato de um colega para aceitar dinheiro? Nestes termos: «E
pegar ou largar. Entregaram-me 100 euros mas sé os posso manter se dividir contigo. Toma
um, eu fico com 99». Aceitaria?

Resposta classica: claro, qualquer um prefere ganhar um euro em vez de ficar a zeros. estao
em jogo 100.

Mais do que um exercicio abstrato, o portuense Gabriel Leite Mota apresenta as duas
perspetivas como quem traca a fronteira entre o passado e o futuro da Economia.

«Os resultados do chamado jogo do ultimato contradizem as previsdes tedricas dos que
durante 50 anos andaram a dizer que o homem basicamente se move por incentivos
financeiros. Agora percebe-se que o comportamento humano tem um conjunto de dimensées
gque estavam a ser ignoradas».

A conclusdo de que «o crescimento econdmico ndo é sindnimo de bem-estar» ganha
sustentacdo cientifica internacional ha duas décadas, mas s6 agora comeca a posicionar-se em
Portugal, sob impulso deste portuense.

Licenciado em Economia pela Universidade do Porto, o investigador assume a
responsabilidade de dar voz a uma corrente pioneira no pais: é, aos 32 anos, o Unico portugués
doutorado em Economia da Felicidade.

«Tive a oportunidade de convencer o professor Paulo Trigo Pereira, do Instituto Superior de
Economia e Gestdo, de que o tema era valido e interessante», recorda Leite Mota, incansavel
nas demonstragdes de «consisténcia cientifica» desta matéria.

Vencer resisténcias no meio académico

«E preciso perceber que nos Ultimos 20 anos existe um movimento cientifico internacional
e interdisciplinar apostado em investigar a felicidade».

O batalhdo de pesquisa, artilhado de neurologistas, psiquiatras, fildsofos, antropdlogos e
economistas, revelou-se uma poderosa arma ao servigo da primeira batalha pré-doutoral do
economista.

«Ha estudos que mostram como a felicidade pressentida — e quantificada numa escala
hipotética — se correlaciona com niveis de stresse e de tensdo arterial medidos objetivamentey,
explica o especialista, desfiando outros exemplos sobre a fiabilidade dos dados recolhidos.

«Também existem estudos longitudinais que demonstram que as pessoas que se
afirmavam mais felizes aos 20 anos viveram mais».



Economia em maré de mudanca

«Costumo dizer que as resisténcias advém mais do desconhecimento do que de outra coisa»,
nota Gabriel, perentério em apontar baterias para uma viragem nacional.

«Enquanto no mundo vemos novas correntes surgirem como ramos cada vez mais fortes e,
no futuro, talvez dominantes da Economia, em Portugal ainda temos um corpo de especialistas
muito focado num modelo de pensamento que estd a desaparecer».

Além da analise do crescimento econémico

Empenhado na transicdo para um futuro menos ligado a especulacdes de modelos
matematicos — e mais sintonizado nas reacdes humanas analisadas em situacbes reais — o
doutorado defende que «o grande contributo da Economia da Felicidade é demonstrar os
erros do passado e, com eles, abrir caminho a mudanga».

Tudo sem perder de vista a relacdo entre crescimento econémico e bem-estar, e a forma
como esse bem-estar resulta de multiplas varidveis, medidas por «novas disciplinas com
resultados cientificos ja expostos e reconhecidos». Com destaque para a Economia
Experimental, a Neuroeconomia, e a Economia Comportamental.

Por isso, da mesma forma que se aventurou na Economia da Felicidade, o agora bolseiro de
pos-doutoramento aplica-se numa sinergia com uma especialista em Economia Experimental.
Desta vez agregado ao Nucleo de Investigacdo em Microeconomia Aplicada da Universidade
do Minho, mas como sempre disposto a cumprir a sua primeira vocacgao.

«A Economia é uma ciéncia social e como tal tem de se estudar pela vida das pessoas,
debrugando-se sobre como nos organizamos nas tarefas de produzir o que precisamos para
viver». Muito além das analises de crescimento econémico.

Paula Cardoso, http://sol.sapo.pt/, 02/06/2012 (excerto adaptado)

Ranking do indice de felicidade em 2011:
http://www.nationmaster.com/graph/lif hap net-lifestyle-happiness-net
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Teste de avaliacao 1
Unidade 1 — A atividade econdmica e a ciéncia econdmica

Nome Ano Turma N.° Data

GRUPO |

As questdes que se seguem sdo de escolha multipla. Das quatro respostas (A a D), apenas
uma esta correta. Assinala-a com X.

1. O objeto de estudo da Economia é
(A) redistribuicdo dos rendimentos.
(B) a producdo e a acumulagdo.

(C) o problema econémico.

(D) o consumo e a distribuicao.

2. A Economia é uma ciéncia social que tem como objeto de estudo especifico os fendmenos
econdmicos. A afirmacgao é

(A) verdadeira, porque a Economia ndo tem metodologia nem teoria préprias.
(B) falsa, porque a Economia ndo é uma ciéncia, apenas se limita a fazer previsdes.
(C) falsa, porque a Economia ndo tem como objeto de estudo os fenédmenos econdmicos.

(D) verdadeira, porque a Economia estuda a dimensdo econdmica da realidade social.

3. O custo de oportunidade consiste
(A) na necessidade que se sacrificou para satisfazer outra.
(B) na otimizagdo da utilizagdo dos recursos.
(C) no beneficio que se obteve ao satisfazer uma necessidade.

(D) no emprego alternativo dos recursos ilimitados.

4. A distribuicdo é uma atividade econémica que engloba
(A) o comércio e o consumo.
(B) os transportes e o comércio.
(C) os transportes e o consumo.

(D) o comércio e a producéo.

5. A produgdo de bens e servigos é uma fun¢do do agente econdémico
(A) Resto do Mundo.
(B) Estado.
(C) Instituicdes Financeiras.

(D) Empresas N&o Financeiras.



1.

GRUPO I

Lionel Robbins, na década de 1930, definiu a Economia como a Ciéncia que estuda o comportamento
humano como uma relacédo entre fins e meios raros que tém utilizagdes diferentes.

Arnaud Parienty, La science économique aujourd”hui, n.° 57 (adaptado)

1.1 Define escassez.
1.2 Justifica o facto de a Economia ser uma ciéncia social, a partir da afirmagdo.

1.3 Relaciona a afirmagdo destacada com o objeto de estudo da Economia.

Observa o grafico ao lado e |é a seguinte afirmacao.

TAXA DE POBREZA**
NA UNIAO EUROPEIA A 15

ESPANHA 28

GRECIA ol

ITALIA*

Os jovens sdo afetados desproporcionadamente Portugal
com o défice de trabalho digno e empregos de baixa R UNIDO*
qualidade, medidos em termos de pobreza no tra-
balho, baixos salarios e/ou situacdo no emprego,
incluindo a incidéncia da informalidade. IRLANDA*

UE-15*

Relatério A crise do emprego jovem: Tempo de agir, ALEMANHA

Conferéncia Internacional do Trabalho, 101.2 sessdo, OIT, 2012 .
BELGICA

FRANCA
SUECIA
FINLANDIA
LUXEMBURGO
DINAMARCA

AusTriA
2004

[ | 2010

HoLANDA

* Dados de 2009.

** A taxa de pobreza refere-se a percentagem de pessoas que vivem abaixo do
limiar da pobreza que corresponde, segundo os calculos do Eurostat, a 60%
do rendimento mediano do pais (o valor mediano separa a metade inferior
da amostra da metade superior).

Eurostat, 2012

2.1 Justifica o facto de a pobreza ser um fendmeno social.
2.2 Refere dois fendmenos sociais para além da pobreza.
2.3 Explica de que forma a Economia estuda o fenémeno social — «pobreza».

2.4 Explicita a necessidade da Matematica e da Estatistica para o estudo dos fendmenos sociais,
tendo em conta o gréfico.

2.5 Interpreta o valor da taxa de pobreza verificada em Portugal em 2010.
2.6 Indica os sete paises da UE a 15 que registaram em 2010 uma maior taxa de pobreza.

2.7 Compara os valores da taxa de pobreza registada em Portugal com a média dos outros paises da
UE a 15.

2.8 Explica com base no gréfico e na afirmagdo a vulnerabilidade da juventude no que respeita a
pobreza.
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GRUPO 11

1. Gary Becker trouxe a Familia para o corpo central da ciéncia econémica ao evidenciar as motivacées
econémicas da sua formacdo e funcionamento e o seu contributo decisivo para a sobrevivéncia e o
bem-estar das sociedades humanas.

Cattani, et. al., Dicionario Internacional da Outra Economia, Coimbra: Edi¢des Almedina, 2009 (adaptado)

1.1 Apresenta uma nogdo de agente econémico a partir da afirmacao.
1.2 Indica os outros agentes econdmicos para além do agente Familias.
1.3 Relaciona o conteudo da afirmagdao com o objeto da Economia.

1.4 Refere a necessidade da interdisciplinaridade como atitude metodoldgica no estudo das Familias.

COTACOES DO TESTE DE AVALIACAO 1

m

Grupo | 1a5 6 pontos cada
Grupo Il 11 5

1.2 15

1.3 15

2.1

2.2

23 15

2.4 8

25 10

2.6 7

2.7 14

2.8 17 120
Grupo Il 1.1 12

1.2 8

1.3 17

1.4 13 50

Total 200 pontos



Teste de avaliacao 2
Unidade 2 — Necessidades de consumo

Nome Ano Turma N.° Data

GRUPO |

As questdes que se seguem sdo de escolha multipla. Das quatro respostas (A a D), apenas
uma esta correta. Assinala-a com X.

1. Quanto ao custo e importancia, a educacdo é, respetivamente, uma necessidade
(A) econdmica e secundaria.
(B) livre e individual.
(C) livre e terciaria.

(D) econdmica e coletiva.

2. O consumo de fruta por parte de uma familia e o consumo de fruta por uma empresa de sumos &,
respetivamente

(A) consumo intermédio e consumo final.
(B) consumo publico e consumo privado.
(C) consumo individual e consumo coletivo.

(D) consumo final e consumo intermédio.

3. A Familia X melhorou o seu nivel de vida, a partir de 1990. Entdo,
(A) o coeficiente orcamental relativo a alimentagdo aumentou, a partir de 1990.
(B) o coeficiente orcamental relativo a alimentagdo diminuiu, a partir de 1990.
(C) o coeficiente orcamental relativo a alimentagdo manteve-se.

(D) o valor do consumo de bens alimentares diminuiu, desde 1990.

4. A sociedade de consumo caracteriza-se
(A) pelo excesso de rendimento de todos os consumidores.
(B) pelos bens postos a disposi¢do dos consumidores.
(C) pelo facto do consumo ser superior a producdo de bens.

(D) pela preocupagao em escoar a produgao.

5. Os padrdes de consumo das sociedades industrializadas encontram no consumerismo um travao aos
seus modelos econdmico-sociais. Esta afirmacdo é

(A) verdadeira, porque impedem o consumo individual.
(B) falsa, porque constituem um reforgo aos seus modelos econémico-sociais.

(C) verdadeira, porque nos convocam para uma atitude reflexiva sobre os nossos modelos de
comportamento.
(D) falsa, porque o consumo é um ato individual que depende da vontade do consumidor.

37



38

GRUPO Il

1. Observa os dados relativos aos orgcamentos das Familias X e Y.

Despesas de consumo m FamiliaY

Alimentacdo e bebidas ndo alcodlicas 500 u.m. 700 u.m.
Total das despesas de consumo 1000 u.m. 3500 u.u.
Rendimento 1500 u.m. 4800 u.m.

1.1 Da uma nogdo de coeficiente orgamental.

1.2 Calcula os coeficientes orcamentais relativos a alimentagdo e bebidas ndo alcodlicas para as duas
familias.

1.3 Justifica, com base na resposta dada em 1.2 que a Familia Y aufere um rendimento superior a
Familia X.

2. O peso relativo da despesa anual média em bens alimentares (13,3% em 2010/2011) prossegue a
tendéncia de queda das duas Ultimas décadas, representando menos 2,2 p.p. relativamente a 2005/2006
e menos 16,2 p.p. face a 1989/90.

Orgamentos Familiares, INE, 2011

2.1 Enuncia a Lei de Engel.
2.2 Avalia a evolugdo do rendimento das familias portuguesas entre 2005 e 2011.

3. Identifica dois tracos do padrdo de consumo dos jovens portugueses, articulando-os com os fatores
que os possam influenciar.

GRUPO 111

1. Lé a seguinte noticia.

Silvex contorna a crise com vendas ao exterior

A Silvex, empresa portuguesa conhecida pelas embalagens de plastico e pelicula aderente, virou-se
para 0 mercado externo para continuar a crescer nas vendas. A Silvex tem investido na inovacéo para
acompanhar e a evolugdo do consumo. Neste ambito, o Ultimo projeto de I&D esta a ser desenvolvido
em plasticos biodegradaveis para a agricultura através do qual coordena equipas multidisciplinares em
Portugal, Espanha, Franca e Dinamarca.

Diario Econémico, 21/11/2012 (excerto adaptado)

1.1 Identifica o fator econémico, referido na noticia, que estd a influenciar o consumo dos bens
produzidos pela empresa Silvex.

1.2 Explica de que modo o fator indicado em 1.1 pode ser potenciador de consumo.
1.3 Indica mais dois fatores ndo econdmicos que possam influenciar o consumo.

1.4 Comenta o conteudo da noticia, tendo em conta o consumo como comportamento ético.



GRUPO IV

1. No seu livro Somos aquilo que consumimos (2007), Beja Santos pronuncia-se sobre o consumo dos
portugueses (pag. 16).

«Acompanhando a diminuicdo relativa do or¢camento familiar, assiste-se a uma consolidacdo do
consumo de produtos frescos, a par da desestruturacdo das refei¢bes, em certos meios urbanos, mas
mesmo ai acompanhada de préaticas de alimentacéo equilibrada (disparou o consumo de sopas, saladas,
fruta).

Depois de uma década de ascen¢do, o mercado de fast-food (do hambdrguer & piza, passando por
toda a linha do take-away) tende a estabilizar ou mesmo a recuar. A linha do «saudavel» (queijo
magro, aguas minerais, cereais e fibras, laticinios conotados com a salde, complementos
alimentares) conhece uma lenta progressao, até porque 0s precos sdo mais elevados que 0s produtos
correntes. A «comida salde» (uma mistura de alimento e medicamento) é uma das pontas de lanca
das multinacionais, mas esharra com as debilidades do poder de compra, ndo passando, por
enquanto, de um fenémeno de moda.»

1.1 Identifica os dois padrdes de consumo referidos no texto.
1.2 Identifica, no texto, dois dos fatores suscetiveis de influenciar o consumo.

1.3 Comenta o conteudo do texto, tendo em conta que o consumo é um fendmeno social total.

COTACOES DO TESTE DE AVALIAGAO 2

T N

Grupo | la5s 6 pontos cada
Grupo | 1.1 10
1.2 10
13 20 40
2.1 15
2.2 15
3 10 40
Grupo llI 1.1 5
1.2 10
13 10
1.4 20 45
Grupo IV 1.1 10
1.2 10
13 25 45
Total 200 pontos
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Teste de avaliacao 3
Unidade 3 — A producgao de bens e servigos

Nome Ano Turma N.° Data

GRUPO |

As questdes que se seguem sdo de escolha multipla. Das quatro respostas (A a D), apenas
uma esta correta. Assinala-a com X.

1. Quanto a sua natureza, um manual escolar e a explicacdo do professor sao, respetivamente
(A) um servigco e um bem de produgdo.
(B) um bem material e um bem imaterial.
(C) um bem material e um bem duradouro.
(D) um servico e um bem material.

2. Dois bens sdo complementares quando
(A) se completam para a fungdo para que foram criados.
(B) sdo semelhantes no prego.
(C) apresentam caracteristicas homogéneas.
(D) pertencem ao mesmo setor de atividade econémica.

3. Quanto a sua funcdo, a eletricidade consumida pelas familias e pelas empresas &, respetivamente,
(A) um bem de consumo intermédio e um bem de producdo.
(B) um bem ndo duradouro e um bem duradouro.
(C) um bem de consumo final e um bem de produgéo.
(D) um bem material e um servigo.

4. A produtividade marginal do trabalho é nula quando
(A) se emprega mais um trabalhador e a produgdo ndo aumenta.
(B) se pode despedir trabalhadores sem indemnizacdo.
(C) a producdo adicional do ultimo trabalhador for minima.
(D) a produgdo decresce com o ultimo trabalhador empregado.

5. De acordo com o quadro seguinte, a combinag¢do 6tima dos fatores produtivos é

Trabalhadores rurais AL DU
(sacos de cereal)

10 300
100 ha 11 320
1 trator 12 350
13 360
30 alfaias diversas
14 365

(A) 365 sacos de cereal.

(B) 360 sacos de cereal.

(C) 14 trabalhadores e 365 sacos de cereais.

(D) 100 ha, 1 trator, 30 alfaias e 12 trabalhadores.



GRUPO I

1. O pais A apresenta os seguintes valores.
Populagdo residente = 12 milhdes
Populagdo ativa = 6 milhdes
Taxa de desemprego = 5%

Produto = 570 milhdes de unidades monetarias

1.1 Calcula:
a. A taxa de atividade.
b. A populagdo inativa.
¢. O nimero de desempregados.
d. A produtividade por trabalhador.

1.2 Interpreta o valor da taxa de desemprego.
2. D4 uma nogdo de desemprego tecnoldgico.

3. Relaciona o desemprego tecnoldgico com a formagdo ao longo da vida.

GRUPO 1

1. Considera o quadro seguinte relativo a Empresa X.

Quantidade produzida Custos fixos Custos variaveis Custos totais Custos médios /unitarios
(milhares de unidades) (u.m.) (u.m.) (u.m.) (u.m.)
5 50

7 30 110

10 120

15 210 14,0
20 290

1.1 Preenche o quadro.

1.2 Indica, justificando, o nivel de produgdo 6tima para a Empresa X.

1.3 Indica a produgdo a partir da qual a Empresa X tem economias de escala.
1.4 Justifica a resposta dada em 1.3.

1.5 Indica o ponto a partir do qual a Empresa X tem deseconomias de escala.

1.6 Justifica a existéncia de economias e deseconomias de escala.
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GRUPO IV
1. Observa o grafico abaixo relativo ao contributo do diferentes ramos de atividade para o Produto.

1.1 Descreve a evolugdo verificada, quanto ao total PROBUITD ~CONTRIB TG PORHANG DEATIVIDADE

e por ramos de atividade. (EM TERMOS REAIS)

1.2 De acordo com o grafico, explicita o significado (’?:?g =_1°°)
da afirmacdo: i SEICDS
«A economia portuguesa € uma economia L i ##

terciarizada». 110 T

100 .

.-
go b INDUSTRIA
80 -
0F CONSTRUGAO
60

S DU R DU DU DU DU DU DU D DU B B |
‘93 '00 ‘01 ‘02 '03 'O4 '05 '06 '07 '08 ‘09 0 ‘N

Relatério do Banco de Portugal, 2011

GRUPO V

1. Lé a seguinte noticia publicada no Didrio Econémico, em 21/11/2012.

Petratex continua a conquistar medalhas

A Petratex entrou nas bocas do mundo quando se soube que estava por detras do desenvolvimento dos
fatos de natacdo LZR Racer usados por Michael Phelps nos Jogos Olimpicos de Pequim, competi¢do
onde o nadador norte-americano conquistou oito medalhas. A empresa de Pacos de Ferreira trabalha
essencialmente para a exportacdo para 35 paises.

O modelo de negdcio da Petratex estd assente na investigacdo e desenvolvimento de produtos. A
Empresa desenvolveu, entretanto, novos fatos de natagdo da Speedo, que foram usados este ano nos
Jogos Olimpicos de Londres, ja que os anteriores davam uma vantagem competitiva, considerada
desleal, aos nadadores que 0s usavam.

A Petratex emprega 800 pessoas e com 0s subcontratados oferece 1500 postos de trabalho.

1.1 Em que setor de atividade econdmica se integra a Petratex?
1.2 Da o exemplo de mais dois ramos de atividade econdmica integrados no mesmo setor.

1.3 Comenta, do ponto de vista econémico, o contetdo da noticia.



2. A Comissao Europeia, atenta ao impeto dos direitos sociais e ambientais, apresentou, em 2001, um
livro verde sobre a responsabilidade social das empresas. Este documento de trabalho prestou um
valioso servigo a discussdo publica sobre o que sdo critérios sociais e ambientais a luz das expectativas
dos investidores e da vida empresarial: qualidade do trabalho, investimento socialmente responsavel,
preocupacBes com o rotulo social, ecoeficacia, combate ao esbanjamento de energia e recursos
naturais, etc.

Beja Santos, Somos aquilo que consumimos, p. 34 (excerto)

2.1 Identifica os critérios sociais e ambientais que a Comissdo Europeia entende que os investidores

e empresarios deverdo considerar na sua atividade.

2.2 Justifica-os, tendo em conta a responsabilidade social e ambiental das empresas.

COTACOES DO TESTE DE AVALIACAO 3

I N N

Grupo | la5 6 pontos cada
Grupo Il 1.1 4x5=20

1.2 5

2. 5

3. 10 40
Grupo lll 1.1 13

1.2 12

13 5

1.4 10

1.5 5

1.6 10 55
Grupo IV 1.1 5

1.2 10 15
Grupo V 1.1 5

1.2 10

13 20

2.1 10

2.2 15 60

Total 200 pontos

43



Teste de avaliacao 4
Unidade 4 — Comércio e moeda

Nome Ano Turma N.° Data

GRUPO |

As questdes que se seguem sao de escolha miiltipla. Das quatro respostas (A a D), apenas
uma esta correta. Assinala-a com X.

1. Um circuito de distribuicdo é considerado longo quando
(A) atinge uma vasta area geogragica.
(B) integra muitos produtores, intermedidrios e consumidores.
(C) integra varios tipos de intermediarios.

(D) o produto comercializado demora algum tempo a chegar aos consumidores.

2. O papel-moeda representa
(A) moeda convertivel e de aceitagdo obrigatéria.
(B) moeda inconvertivel cuja aceitagdo se baseia na confianga do publico.
(C) moeda convertivel em valor equivalente fixado pelos bancos centrais.

(D) moeda inconvertivel cuja aceitagdo é imposta pelo Estado.

3. O euro
(A) constituiu a moeda dos Estados-membros da Unido Europeia.
(B) é a moeda comum a varios paises europeus.
(C) é a moeda dos paises que integram a Zona Euro.

(D) constitui a moeda europeia.

4. Em periodo de inflagdo verifica-se sempre uma diminui¢do do nivel de vida. Esta afirmacgao é

(A) falsa, pois apenas ocorrera diminuicdo do nivel de vida se o aumento dos pregos for superior ao
aumento dos rendimentos.

(B) falsa, pois com a inflagdo o nivel de vida fica mais alto.
(C) verdadeira, pois o aumento do custo de vida faz baixar o nivel de vida.

(D) verdadeira, na medida em que é necessario pagar mais pelos bens.

5. No pais A, o indice de Precos no Consumidor no ano de 2007 foi de 94. Entdo, pode-se afirmar que
(A) no ano de 2007, verificou-se um aumento dos pregos de 94%, no pais A.
(B) em 2007, no pais A, os pregos cairam 94%.
(C) os precos no pais A subiram 6% em 2007.

(D) os pregcos em 2007 desceram 6% no pais A.



1.
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GRUPO Il

Considera os seguintes dados.

Comércio a retalho em Portugal

UCDR' No continente Alimentar N3o alimentar
Numero de estabelecimentos 3031 1617 1414
Area de exposi¢cdo média (mz) 1073 m? 1136 m? 1002 m?
N.° pessoas ao servigo (média por estabelecimento) 32 42 21
N.° de horas abertos ao publico (média didria por estabelecimento) 12 h 12 h 12h
Volume de vendas (média por estabelecimento) milhares de euros 4942 6473 3191

Estatisticas do Comércio, INE, 2009

1.1 Poder-se-a afirmar que no nosso pais se verifica uma maior importancia dos estabelecimentos do
ramo alimentar no comércio a retalho? Justifica a resposta utilizando os dados fornecidos.

1.2 Apresente um exemplo para cada um dos tipos de estabelecimentos referidos.

1.3 Explica o significado de comércio a retalho.

A nova loja de rua da Antarte?, que resultou de uma deslocalizac&o do retail de Coimbra, beneficia de
facil acesso e de parque de estacionamento préprio e gratuito. Um comunicado enviado a imprensa
refere que a marca aposta num «servi¢o de atendimento ao publico ainda mais personalizado» e que a
nova localizagdo permite a empresa «reforcar a sua presenga numa das maiores cidades do pais,

aprofundando a sua politica de proximidade com os clientes.»
Publico, 16/05/2012 (adaptado)

2.1 A noticia faz referéncia ao retail. Explicita em que consiste este tipo de comércio.

2.2 Explica as vantagens que a nova localizacdo da loja oferece aos consumidores.

O Aqua Portim&o, o maior espaco comercial do Barlavento Algarvio, tem uma érea de cerca de 35 500 m?,
117 lojas, nove lojas ancora e mais de 20 restaurantes, distribuidos por trés pisos. Conta ainda com
um hipermercado e disponibiliza 1800 lugares de estacionamento abaixo do solo.

Oje, 16/05/2012

3.1 Caracteriza o tipo de comércio referido na noticia

3.2 Explicita o significado da expressdo destacada.

3.3 Muitas lojas, neste tipo de comércio, sdo em regime de franchising.
3.3.1 Em que consiste este tipo de comércio?

3.3.2 Apresenta uma vantagem deste tipo de negdcio para cada uma das partes.

1 . . . ~ . . - .
UCDR — Unidades Comerciais de Dimens3o Relevante — no retalho alimentar a drea de vendas é igual ou superior a 1500 m*
e no ndo alimentar é igual ou superior a 2500 m’.

2 R
Antarte — marca de mobilidrio
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GRUPO 11

1. A maior parte das transa¢des comerciais efetuadas nos dias de hoje sdo realizadas com moeda

desmaterializada. No entanto, para as transa¢Ges de baixo montante ainda sdo utilizados outros tipos
de moeda.

1.1 Apresenta uma definicdo de moeda.
1.2 Explicita o conceito de moeda desmaterializada.
1.3 Indica os outros tipos de moeda.

1.4 Explica o significado da frase: A moeda que circula nas economias atuais € de curso forgado.

. Em 2011, no pais X, o cabaz de compras custava €1800 e o IPC de 2012/2011 foi de 102.

2.1 Calcula o cabaz de compras em 2012 (apresenta os calculos).

2.2 No pais X, verificou-se em 2012 um aumento dos rendimentos de 1,3%. O nivel de vida da
populagdo aumentou ou diminuiu? Justifica a resposta com os calculos realizados.

. O gréfico seguinte mostra a tendéncia, nos ultimos meses de 2012, para uma diminuicdo dos

valores da inflagdo. Esta evolugdo deve-se em grande parte a recessdo econdmica que o pais
atravessa, e, em particular, a queda da procura interna. Para 2013, o Banco de Portugal, prevé uma
taxa de inflagdo de 0,9%.

3.1 Explicita o conceito de taxa de inflagdo homdloga. TAXA DE INFLAGAO EM PORTUGAL
. . A = P (VARIAGAO HOMOLOGA)
3.2 Explica a influéncia da recessdo econdmica na %
evolucdo da taxa de inflagdo. Lo
3.3 Se a previsdao do Banco de Portugal para 2013 se RO
confirmar, a varia¢do dos precos manterd a zgg
tendéncia de descida. '
. . 250 I~
Como se designa esse fendmeno? -
150 |~
100 |~
050 |~
gl I I !

2010 201 20I2

Proteste, n.c 775, dez. de 2012

. Uma queda dos pre¢os na economia portuguesa, huma situacdo de queda dos rendimentos das

familias, poderia ser uma vantagem. Mas, se a descida dos pregos se prolongar, a recessdo
econdémica poder-se-a agravar devido a expectativa permanente de descida dos pregos: o consumo e
o investimento ndo serdo incentivados.

4.1 Como se designa a situagao dos precos referida acima?

4.2 Explica o significado do ultimo periodo.



COTACOES DO TESTE DE AVALIACAO 4

I

Grupo | la5s 6 pontos cada
Grupo Il 1.1 10

1.2

13

2.1

2.2 10

3.1 10

3.2 5

331 10
3.3.2 10 70

Grupo Il 11 5

1.2 10

1.3 5

1.4 10

21 10

2.2 10

3.1 10

3.2 15

33

4.1

4.2 15 100

Total 200 pontos



Teste de avaliagao 5
Unidade 5 — Precos e mercados

Nome Ano Turma N.° Data

GRUPO |

As questdes que se seguem sdo de escolha multipla. Das quatro respostas (A a D), apenas
uma esta correta. Assinala-a com X.

1. Quando o preco de um bem diminui, mantendo-se tudo o resto constante, verifica-se
(A) uma deslocagdo ao longo da curva da procura, para baixo do ponto de equilibrio inicial.
(B) uma deslocagdo ao longo da curva da procura, para cima do ponto de equilibrio inicial.
(C) uma deslocacgdo para outra curva da procura mais a direita da curva inicial.

(D) uma deslocagdo para outra curva da procura mais a esquerda da curva inicial.

2. No mercado do bem X, a curva da oferta deslocou-se para a esquerda relativamente a posi¢do inicial.
Mantendo-se tudo o resto contante, esta situacdo ficou a dever-se a

(A) uma diminuig¢do do prego do bem X.
(B) um aumento dos custos de produgdo do bem X.
(C) um aumento do preco do bem X.

(D) um aumento de produtividade na produgdo do bem X.

3. Foram introduzidas alteracdes no processo produtivo de um bem, aumentando a produtividade.
Entdo, mantendo-se tudo o resto constante, verifica-se uma desloca¢do do ponto de equilibrio

(A) para a direita.
(B) para a esquerda.
(C) para a esquerda e para cima.

(D) para a direita e para baixo.

4. Quando do lado da procura existem numerosos agentes, a produ¢ao encontra-se centrada em poucas
empresas e os bens sdo homogéneos, esse mercado designa-se por

(A) concorréncia monopolistica.
(B) concorréncia bilateral.
(C) oligopdlio.

(D) monopdlio.

5. A concentragdo empresarial é sempre vantajosa. Esta afirmacdo é
(A) verdadeira, porque permite precos mais baixos.
(B) falsa, porque origina pregos mais elevados.
(C) verdadeira, porque os consumidores beneficiam de mais qualidade.

(D) falsa, porque pode haver um défice de concorréncia no mercado.



GRUPO Il

1. Observa o grafico ao lado relativo ao mercado do bem X.

0 A
1.1 Identifica as curvas A, A’ e B. g ;A
& B
1.2 Identifica o ponto de equilibrio, apds a deslocagdo de A
para A’.
1.3 Indica um fator suscetivel de deslocar a curva A para A’. .
1.4 Explicita o significado do novo ponto de equilibrio, em il
funcdo da resposta dada em 1.3.
6 8 Quantidade;
2. Na economia X, verificou-se a introdu¢do de novas A

Pregos

tecnologias na producgdo de determinados bens.

2.1 Representa no grafico ao lado, a nova situagdo de
mercado.

2.2 Justifica a resposta a questdo anterior.

2.3 Se nessa economia se verificarem aumentos dos custos
salariais e aumentos das taxas de juro, especifica a
situacdo do novo ponto de equilibrio, relativamente a
situacdo inicial.

'Y
L

Quantidades

Existem varios mercados de concorréncia imperfeita.

3.1 Caracteriza o mercado monopolista quanto ao numero de produtores/vendedores,
consumidores, tipo de bens e poder sobre o prego.

3.2 Distingue o mercado monopolista do mercado de concorréncia monopolistica.

3.3 D4 o exemplo de um mercado de concorréncia imperfeita, para além dos mencionados atras,
caracterizando-o quanto ao numero de produtores, nimero de compradores, tipo de bens
transacionados e poder sobre o prego.

GRUPO 11

. O preco é sempre um fator fundamental. O prego de exportacdo ndo tem que ser igual ao praticado no

mercado interno ja que tem de cobrir custos relacionados com a adaptacdo do produto, campanhas de
marketing, custos de transporte e administrativos, mas também os riscos cambiais, nos mercados que
ndo operam em euros.

Por outro lado, em termos estratégicos, um preco baixo, normalmente, garante um aumento da procura,
mas um preco elevado, em situa¢Bes de concorréncia limitada, pode gerar mais ganhos por unidade de

venda e pode associar o produto a ideia de qualidade.
Diario Econémico, 21/11/2012

1.1 Identifica no texto o fator suscetivel de influenciar a oferta dos bens de exportacao.
1.2 Para além do preco, indica dois fatores suscetiveis de influenciar a procura dos bens.

1.3 Explica o sentido do segundo paragrafo do texto.
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2. Lé a seguinte afirmagdo do economista norte-americano Milton Friedman.

A primeira e Unica responsabilidade da empresa ¢ aumentar os seus lucros, na medida em que se
respeitem as regras do jogo, de uma competicdo aberta, livre, sem engano nem fraude.

2.1 Especifica as «regras do jogo» a que Milton Friedman se refere.

3. Afusdo e a concentragdo sdo estratégias de concentragdo empresarial.

3.1 Especifica uma das vantagens e um dos inconvenientes de um processo de fusdo.

COTACOES DO TESTE DE AVALIAGAO 5

I N N

Grupo | la5s

Grupo Il 1.1
1.2
1.3
1.4
2.1
2.2
23
3.1
3.2
3.3

Grupo lll 1.1
1.2
13
2.1
3.1
Total

6 pontos cada

15
10
5
10
10
10
15
15
10
10

10
10
15
15
10

40

35

35

35
15
10
200 pontos



Teste de avaliagao 6
Unidade 6 — Rendimentos e reparticao dos rendimentos

Nome Ano Turma N.° Data

GRUPO |

As questdes que se seguem sdo de escolha multipla. Das quatro respostas (A a D), apenas
uma esta correta. Assinala-a com X.

1. O grafico ao lado diz respeito ao peso das remuneragGes dos fatores
trabalho e capital no Rendimento Nacional de um dado pais, num
determinado ano.

Entdo, podemos afirmar que o gréfico evidencia aote 60%%
(A) a reparti¢do pessoal dos rendimentos.

(B) a redistribuicdo dos rendimentos.

(C) a repartigdo funcional dos rendimentos.

(D) a reparticdo dos rendimentos pelos trabalhadores. @ Capital Tialbaiiio

2. Se num pais o salario minimo for 800 euros e o saldrio maximo 16 000 euros, o leque salarial é
(A) 1 para 200.
(B) 2 para 100.
(C) 1 para 20.
(D) 10 para 20.

3. O Rendimento per capita permite conhecer
(A) o valor do salario médio de um pais.
(B) o rendimento disponivel das familias.
(C) o valor do salario real dos trabalhadores.

(D) o rendimento médio de cada habitante.

4. Em 2013 num determinado pais, verificou-se uma descida do salario real médio dos trabalhadores.
Entdo, pode concluir-se que se verificou uma das situagGes seguintes:

(A) o salario nominal reduziu-se necessariamente.
(B) o poder de compra dos trabalhadores aumentou.
(C) o salario nominal aumentou menos do que o IPC.

(D) o IPC aumentou menos do que o salario nominal.
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5. O rendimento disponivel das familias é dado pela expressado

(A) remuneragGes do trabalho + rendimentos de empresa e propriedade + transferéncias internas e
externas — contribuigdes sociais — impostos diretos.

(B) remuneragbes do trabalho + rendimentos de empresa e propriedade + transferéncias internas e
externas + contribuigdes sociais —impostos diretos.

(C) remuneragdes do trabalho + rendimentos de empresa e propriedade + transferéncias internas e
externas + contribuigdes sociais + impostos diretos.

(D) remuneragdes do trabalho + rendimentos de empresa e propriedade — transferéncias internas e
externas — contribui¢Ges sociais — impostos indiretos.

GRUPO Il

1. Observa o grafico ao lado e |é o texto que se segue.

EVOLUGAO DO iNDICE DE GINI NOS PAISES DA OCDE

A procura de uma medida objetiva das de- EUA

i i ! : : | SO it D
sigualdades, baseada nos modelos de medida Bortichl . : : . ; ! o< :
das grandezas fiscais, é va. As medidas de de- s : : ! : ! s i !
sigualdade dependem, com efeito, da opinido |I' : : : : : - : ;
dos membros da sociedade no que respeita a st ' ' - | ' ! : :
- . - - - 1 1 ] 1
justica distributiva. e ' . ; s L B |

MépnOCDE ! ! ! ' e ! ; :
Jessua, Claude; Labrousse, Christian; Vitry, Daniel GRECIA : | : , 0¢e—=H : :
(Coordenagac_)), Dictionnaire des S_uenc_es' économiques, A : u e : : : :
Paris: PUF — Presses Universitaires de France, ‘ : p e ; - ' "
p. 462, 2001 HoLANDA 1 1 @, 1 1 : :
|IRLANDA : : : (2] | : : 1 1
1 1 1 1 1 1 1 1
FRANGA 1 1 C 1 1 1 !
P 1 1 1 1 1 1 1 1
FINLANDIA 1 e 1 1 1 1 ! |
SUECIA Il—P‘ : : : : B 2000
1 1 1 1 1 1
AusTriA . ) 1 ' ' ' @ 2008
1 1 1 1 1 1 . 2
BELGICA 1 @o<+——H 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1

DiNaMARCA l —> @ ! ! ! ! !
0,24 0,26 0,28 0,30 032 034 0,36 0,38

= Desigualdades ] &
Nota: Quanto maior o indice de Gini, mais acentuadas sdo as desigualdades.
OCDE, 2012
1.1 Define indice de Gini.
1.2 Relaciona a curva de Lorenz com o indice de Gini.
1.3 Interpreta, com base no grafico, o valor do indice de Gini relativo a Portugal em 2008.
1.4 Interpreta, com base no grafico, a evolugdo do valor do indice de Gini em Portugal entre 2000 e 2008.
1.5 Refere, com base no grafico, os paises com um indice de Gini superior a média da OCDE em 2008.

1.6 Refere, com base no grafico, os paises que sofreram um aumento das desigualdades sociais entre
2000 e 2008.

1.7 Expde trés fatores de desigualdade social.

1.8 ExpGe com base no grafico e no texto uma critica ao indice de Gini.



GRUPO 1

1. Observa o quadro e |é o texto.

Os obstaculos que a juventude encontra
o Taxa de desemprego em margo de 2012
no mercado de trabalho tém pelo menos
duas consequéncias. Por um lado, origina
um risco de pobreza superior ao das

; 15,3 36,1

pessoas mais velhas e, por outro, entrava

a sua autonomia e liberdade de escolha. 10,9 22,1
Hors-Série, n.° 94, dezembro de 2012 (adaptado) Newsrealease 67/2012, Eurostat, 02/05/2012

1.1 Compara a taxa de desemprego registada em Portugal, em 2012, com a média da Zona Euro.

1.2 Apresenta, com base no quadro e no texto, a situagdo da juventude em Portugal e na Zona Euro,
tendo em conta:
a. a taxa de desemprego; b. a exposicdo a pobreza.

2. De entre os recursos financeiros de que o Estado dispde para fazer face as suas responsabilidades
estdo os impostos que representam a sua principal fonte de receita.

2.1 Identifica a politica que tem como instrumento os impostos.

2.2 Distingue impostos diretos de impostos indiretos.

3. As receitas publicas sdo fundamentais para o Estado poder despender recursos na prossecucao das
politicas de redistribuicdo dos rendimentos.

3.1 Define receitas publicas.

3.2 Refere a finalidade das politicas de redistribuicdo dos rendimentos.

4. Explica de que forma é que o Estado devera atuar para reduzir o risco de pobreza da juventude.

COTACOES DO TESTE DE AVALIACAO 6

I S T

Grupo | la5s 6 pontos cada
Grupo Il 1.1 6

1.2 11

13 10

14 15

1.5 9

1.6 11

1.7 12

1.8 16 90
Grupo lll 1.1 15

1.2 20

21

2.2 9

3.1

3.2

4 18 80

Total 200 pontos
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Teste de avaliacao /
Unidade 7 — Poupanca e investimento

Nome Ano Turma N.° Data

GRUPO |

As questdes que se seguem sao de escolha miiltipla. Das quatro respostas (A a D), apenas
uma esta correta. Assinala-a com X.

1. A aquisi¢do de novas matérias-primas por uma empresa com vista a garantir a manutengdo da producdo

(A) é um investimento financeiro que se destina a repor o capital gasto.
(B) é um investimento que se destina a formar um novo capital.

(C) constitui investimento designado por variagdo de existéncias e tem por fungdo repor o capital
gasto.

(D) constituiu investimento designado por variagdo de existéncias e tem por fung¢do formar um novo
capital.

2. Em periodos de inflagdo elevada, a taxa de juro tem tendéncia a baixar. A afirmacdo é
(A) falsa, pois quando a inflagdo é elevada, a procura e o consumo tém de baixar, e, para tal, verifica-
-se 0 aumento da taxa de juro.

(B) verdadeira, para os pregos dos bens ficarem mais baixos.
(C) falsa, pois o valor da taxa de juro ndo influencia a inflagdo.

(D) verdadeira, para facilitar o acesso ao crédito.

3. O crédito é um elemento essencial para a economia dos paises. A afirmacdo é
(A) falsa, pois o endividamento que o crédito gera é sempre prejudicial a vida das empresas e dos
paises.

(B) verdadeira, pois através do crédito as empresas podem aumentar o investimento, fazendo
crescer a produgao dos paises.

(C) verdadeira, na medida em que o crédito origina elevados lucros e maior riqueza.

(D) falsa, na medida em que o crédito terd de ser sempre pago com taxas de juro altas,
empobrecendo os agentes econdmicos e a economia no seu conjunto.

4. O endividamento gerado pelo crédito é sempre um problema para os agentes econémicos e para os
paises. A afirmacgéo é

(A) verdadeira, caso o montante da divida seja elevado.

(B) falsa, pois s6 serd um problema caso os rendimentos dos agentes e dos paises decrescam ao
mesmo tempo que ocorra uma subida da taxa de juro.

(C) verdadeira, pois pagar a divida significa entregar aos credores riqueza, ficando sempre os agentes
econdmicos e os paises devedores mais pobres.

(D) falsa, pois o endividamento nunca podera ser um problema na medida em que o crédito gera o
crescimento da economia, criando riqueza.



5. Na aplicagdo das suas poupancas, o aforrador tem vdrias possibilidades, tudo dependendo do risco,
rendibilidade e liquidez que pretende. Caso deseje

(A) seguranca, devera optar por produtos financeiros de baixo risco como as agGes.
(B) elevada liquidez, devera aplicar as poupangas em obrigagGes.
(C) rendibilidade elevada e baixo risco, devera adquirir obrigacdes e agdes.

(D) baixo risco e elevada liquidez, devera optar pelos depdsitos bancarios.

GRUPO I

. O ato de poupar passou a fazer parte do quotidiano de muitos portugueses. Mas se uns o fizeram de
forma voluntéria, muitos foram forcados pelas circunstancias. Em 2013, o panorama sera
semelhante. A recessdo econdmica ira prolongar-se e a taxa de desemprego ira aumentar ainda mais.

Proteste — Investe, n.° 769, outubro de 2012

TAXA DE POUPANCA DOS PARTICULARES
(em % do rendimento disponivel)

1.1 Da uma nogao de poupanga. 6

1.2 Compara a taxa de poupanga em Portugal e na L o !
Zona Euro. o ‘“
1.3 Explica o sentido da frase destacada no texto. )
1.4 Indica os destinos da poupanga. f ‘ { i |
| | | ; ; "‘1 ’
2 i I | | |
oL LJ |LJ N |L‘ |U |L 1

2006 2007 2008 2009 2010 201

Portugal & zona Euro

Y]
L L

Proteste,
n.° 769, outubro de 2012

. A Bluepharma, empresa portuguesa especializada na producdo de genéricos, foi distinguida com o
prémio PME Inovagdo — COTEC, 2012. O prémio foi resultado de uma aposta muito forte no invés-
timento em investigacdo e desenvolvimento (I&D): a empresa participa no capital de empresas cujo
modelo de neg6cio se baseia no conhecimento gerado em universidades. A Luzitin, empresa criada ha
dois anos, desenvolve investigacdo no desenvolvimento de uma nova solucdo para o tratamento do
cancro.

Pdblico, 22/11/2012

2.1 Explica a ligacdo entre investigacdo e inovagao.
2.2 Como desenvolveu a empresa, de acordo com a noticia, o investimento em investiga¢do?

2.3 Relaciona investimento em investigacdo, inovagdo e desenvolvimento.
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GRUPO 11

1. Analisa os graficos relativos ao crédito concedido em Portugal, em dezembro de 2011.

CREDITO CONCEDIDO
AOS AGENTES ECONOMICOS

3%

@ rarticulares @ outros

Sociedades @ Administragdo
N&o Financeiras Publica

CREDITO AOS PARTICULARES

8%
11%
81%
Habitacdo ( Consumo
@ outros

1.1 Analisa os graficos apresentados, explicitando:

a. os agentes econdmicos que mais beneficiaram do crédito concedido;
b. o destino dado ao crédito;

c. os ramos de atividade econdmica que mais crédito absorveram.

1.2 Explica a importancia do crédito para os agentes econdmicos.

2. Considera o exemplo seguinte:

CREDITO AS SOCIEDADES
NAO FINANCEIRAS

2%

@ construgio Outros
() Comércio e @ Industria
alojamento

O Agricultura e
pescas

Associacdo de Bancos Portugueses, margo de 2012.

A empresa X, do ramo do comércio de eletrodomésticos, recebeu um empréstimo no valor de 45 mil
euros do banco de que é cliente, tendo apresentado uma fianca como garantia. O juro acordado foi a

uma taxa de 5% ao ano. Com o dinheiro recebido, a empresa ira proceder a obras de amplia¢do no
estabelecimento e a modernizagdo de alguns equipamentos.

2.1 A situacdo referida enquadra-se no recurso ao autofinanciamento? Justifica a resposta.
2.2 Calcula o juro a pagar pela empresa ao fim de um trimestre.

2.3 A taxa de juro é ativa ou passiva? Justifica a resposta.

2.4 Classifica a garantia prestada.

2.5 Qual o tipo e fung¢do do investimento a realizar pela empresa?



3. O quadro que se segue mostra o peso das varias aplicacOes financeiras feitas pelos aforradores

portugeses.

Repartigdo das aplicagées financeiras feitas pelos portugueses, em 2012

Depésitos a prazo 58%
Depdsitos a ordem 13%
Acdes, obrigacdes e fundos 13%
Planos de pensdes 10%
Outras 6%

Proteste-Investe, outubro de 2012

3.1 Poder-se-a afirmar que o aforrador portugués apresenta um perfil essencialmente conservador,
pouco atraido pelo risco? Justifica a resposta com os valores adequados.

3.2 Identifica as aplicagdes que oferecem maior rendibilidade e risco.
3.3 No contexto econdmico, distingue uma a¢dao de uma obrigagdo.

COTACOES DO TESTE DE AVALIACAO 7

T T N R

Grupo | 1a5 6 pontos cada
Grupo Il 1.1 10

1.2 15

13 10

1.4 6

2.1 10

2.2 5

2.3 14 70
Grupo Il 1.1 15

1.2 10

2.1 10

2.2 10

2.3 10

2.4 5

25 10

31 13

3.2 5

33 12 100

Total 200 pontos
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Teste global 1

Final do 1.° periodo

Nome Ano Turma N.° Data

GRUPO |

As questdes que se seguem sdo de escolha multipla. Das quatro respostas (A a D), apenas
uma esta correta. Assinala-a com X.

1. A realidade social pode ser estudada segundo perspetivas diferentes porque
(A) arealidade social é econdmica e politica.
(B) a realidade social se encontra regulamentada.
(C) arealidade social é complexa e pluridimensional.

(D) arealidade social se encontra compartimentada.

2. A Economia é a «ciéncia das escolhas», porque os recursos
(A) sdo escassos face as necessidades primarias.
(B) sdo escassos face as necessidades ndo econdmicas.
(C) sdo escassos face as necessidades complementares.

(D) sdo escassos face as necessidades ilimitadas.

3. Aracionalidade esta relacionada com o facto de
(A) se ter de sacrificar uma alternativa face a escassez dos recursos.
(B) se ter de administrar de uma forma eficiente os recursos ilimitados.
(C) seter de gerir de uma forma eficiente os recursos que sdo escassos.

(D) se ter de adequar os recursos as necessidades das familias.

4. Constituem atividades econdmicas
(A) o consumo, as Empresas Financeiras e a producdo.
(B) a produgao, a distribui¢do e os consumidores.
(C) o consumo, as Empresas Financeiras e as Familias.

(D) a producgédo, o consumo e a distribuicdo.

5. A saciabilidade é uma caracteristica das necessidades.

(A) Esta afirmacdo é falsa porque é necessario satisfazer as necessidades pois a sua ndo satisfacdo
pde em causa a vida.

(B) Esta afirmagdo é verdadeira porque as necessidades podem ser satisfeitas por diversos bens que
satisfazem a mesma necessidade.

(C) Esta afirmacgdo é falsa porque as necessidades sdao multiplas ndo existindo quaisquer limites para
a sua satisfacdo.

(D) Esta afirmacdo é verdadeira porque a intensidade sentida diminui a medida que vamos
satisfazendo a necessidade.



6. O critério que permite classificar o consumo como consumo final ou como consumo intermédio é
(A) o da finalidade do consumo.
(B) o do autor do ato de consumo.
(C) o do beneficiario do consumo.
(D) o da responsabilidade do consumidor.

7. Numa determinada familia, as despesas de consumo repartem-se pelas seguintes rubricas.

Produtos alimentares e bebidas n3o alcodlicas 12 000,00
Bebidas alcodlicas e tabaco 1 800,00
Vestuario e calgado 5 400,00
Saude 3 000,00
Transportes 6 000,00
Lazer, recreacdo e cultura 3 780,00
Outros bens e servigos 28 020,00

Os coeficientes orcamentais das rubricas «Produtos alimentares e bebidas ndo alcodlicas» e
«Vestuario e calgado» sdo respetivamente

(A) 0,20 e 0,09.

(B) 20% e 9%.

(C) 42% e 19%.

(D) 12 000 e 5400.

8. A Lei de Engel enuncia que

(A) quanto maior for o rendimento de uma familia maior é a proporgdo do rendimento gasto em
despesas de alimentagao.

(B) quanto menor for o rendimento de uma familia menor é a proporg¢do do rendimento gasto em
despesas de alimentagao.

(C) quanto menor for o rendimento de uma familia maior é a proporg¢do do rendimento gasto em
despesas de alimentagao.

(D) quanto menor for o rendimento de uma familia maior é a proporc¢do do rendimento gasto em
despesas de lazer, recreagao e cultura.

9. Uma taxa de desemprego de 15% relativa a uma populagdo ativa de 5000 milhares de pessoas e a
uma populagdo total de 10 000 milhares significa que o numero de pessoas desempregadas é

(A) 750 milhares.
(B) 1500 milhares.
(C) 75000 milhares.
(D) 150 milhares.
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10. A diminui¢do do custo unitdrio ou médio de um bem resultante do aumento das quantidades
produzidas diz respeito

(A) a produtividade marginal decrescente.
(B) a Lei dos Rendimentos Decrescentes.
(C) acomplementaridade dos bens de producgao.

(D) alei das economias de escala.

GRUPO 1l

1. Observa o gréfico ao lado e Ié o texto.

JOVENS COM IDADE ENTRE OS 18 E OS 34 ANOS
A VIVER EM CASA DOS PAIS (%)

DINAMARCA H ‘5‘3'7

FINLANDIA

SUECIA

FRANCA

O marasmo econémico da Zona Euro tem- HOLANDA
-se traduzido por uma subida acentuada do ——

desemprego e sdo 0s jovens que estdo a pagar
um tributo muito elevado, apesar do nivel BELGICA

educacional ter aumentado nos Gltimos anos.
ALEMANHA

Hors-Série, N.° 94, 4.° Trimestre de 2012

(adaptado) IRLANDA

UE-27
ESPANHA
PoLoniA
GRECIA
[TALIA

Portugal

Eurostat, 2012

1.1 Apresenta com base no gréfico:

a. os cinco paises com percentagem de jovens a viver em casa dos pais superior a média da UE a
27, em 2010.

b. os cinco paises que sofreram um maior incremento de jovens a viver em casa dos pais no
periodo considerado.

1.2 Interpreta os valores relativos a Portugal no contexto dos paises da UE.

1.3 Justifica, com base no grafico e no texto, trés ciéncias sociais a que recorrerias para estudar a
autonomia da juventude na Unido Europeia.

1.4 Ildentifica a atitude metodoldgica necessadria ao estudo do fendmeno social — autonomia da
juventude na Unido Europeia.

1.5 Relaciona o conteudo do texto com o conceito de racionalidade.



GRUPO 11

1. Em 1979, a Sony lanca o walkman; em 1980 o Minitel entra nas casas europeias; em 1983, o primeiro
telemovel da Motorola aparece nos EUA. Estas inovagdes sdo emblematicas das transformacdes do
consumo de massas destas trés ultimas décadas.

Alternatives Economiques, n.° 295

1.1 Apresenta uma nocao de sociedade de consumo, a partir do texto anterior.

1.2 Explica em que consiste a responsabilidade social dos consumidores.

2. Observa o grafico que se segue.

TAXA DE DESEMPREGO NA ZONA EURO (%)

ESPANHA 8

GRECIA" 23)
Portugal 154

IRLANDA 18

ZONA EURO
ITALIA
FRANGA
FINLANDIA
Janeiro 2008

BELGICA
|| Junho 2012

ALEMANHA * Maio 2012

HOLANDA

AusTriA

Eurostat, 2012

2.1 Interpreta o valor da taxa de desemprego registada em Portugal em 2012.
2.2 Apresenta com base no gréfico:
a. 0s cinco paises com maior taxa de desemprego em 2012;

b. os cinco paises que sofreram um maior incremento do desemprego no periodo considerado.

2.3 Exp0de duas causas do desemprego.
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3. Certos custos do fabricante de pizas como os da farinha variam em funcdo do nimero de pizas
produzidas, enquanto outros custos sdo independentes como os que dizem respeito a compra de fornos
ou & utilizacdo dos locais.

M. Montoussé e I. Wagquet, Microéconomie, Bréal, 2004 (adaptado)

3.1 D4 uma nogdo de custos de produgdo, a partir da afirmacao.
3.2 Identifica na afirmacgdo custos fixos e custos variaveis.
3.3 Identifica na afirmagao um consumo intermédio.

3.4 Refere o que aconteceria a produtividade marginal, numa primeira fase, se fossem introduzidas
na empresa de pizas novas unidades de trabalho.

3.5 Justifica o facto da curva dos rendimentos marginais ser primeiro crescente e, numa segunda
fase, decrescente.

COTAGOES DO TESTE GLOBAL 1

I T

Grupo | 10 questdes 5 pontos cada
Grupo Il 11 10

1.2 8

13 15

1.4 7

1.5 10 50
Grupo lll 11 12

1.2 8

2.1. 10

2.2. 10

23 10

3.1 7

3.2 10

33 5

34 16

35 12 100

Total 200 pontos



Teste global 2

Final do 2.° periodo

Nome Ano Turma N.° Data

GRUPO |

As questdes que se seguem sdo de escolha multipla. Das quatro respostas (A a D), apenas
uma esta correta. Assinala-a com X.

1. A Economia é uma ciéncia social. Esta afirmacdo é
(A) verdadeira, porque estuda os fenémenos sociais.
(B) falsa, porque ndo é possivel estudar fendmenos sociais.
(C) verdadeira, porque estuda fendmenos econdémicos.

(D) falsa, porque os fendmenos sociais ndo podem ser estudados cientificamente.

2. Observa o quadro seguinte.

I R I

Despesas de consumo (u.m.) 800 1200

Despesas com a alimentagdo e bebidas ndo alcodlicas (u.m.) 200 -

De acordo com o quadro acima, representativo das despesas familiares no pais ABC, e sabendo que a
familia Y tem um rendimento superior, pode-se afirmar que o coeficiente orcamental relativo a
alimentacgao e bebidas ndo alcodlicas da familia Y é

(A) superior a 25%.

(B) inferior a 25%.

(C) igual a 25%.

(D) igual ao da familia X.

3. O acucar e o adogante dizem-se bens substitutos. Esta afirmacdo é
(A) verdadeira, porque os seus precgos sao semelhantes.
(B) falsa, pois ndo satisfazem de modo semelhante a mesma necessidade.
(C) verdadeira, porque satisfazem de modo semelhante a mesma necessidade.

(D) falsa, porque tém caracteristicas muito diferenciadas.

4. Sabendo que a populagdo total de um pais é de 10 milhdes de individuos, que a populagdo ativa é
60% da populagdo total e a taxa de desemprego é de 10%, entdo o numero de desempregados é de

(A) 600 mil.

(B) 6 milhGes.
(C) 1 milhdo.

(D) 1000 milhges.
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5. Construcdo, agua, gas e eletricidade sdo ramos da atividade econdmica que
(A) se registam no setor I.
(B) se registam no setor Il.
(C) se registam no setor Ill.

(D) ndo se registam em nenhum dos setores de atividade econdmica.

6. Quando os trabalhadores recebem os seus saldrios por transferéncia bancaria, estamos na
presenga de

(A) moeda metalica.
(B) moeda fiduciaria.
(C) moeda-papel.

(D) moeda desmaterializada.

7. A taxa de inflagdo homdloga fixou-se nos 2,1%, em outubro de 2012, menos 0,8% do que em
setembro. Esta afirmacao significa que

(A) os pregos subiram de setembro para outubro de 2012.
(B) ataxa de inflagdo média em 2012 foide 2,1% .
(C) os pregos subiram 2,1% em outubro de 2012, relativamente a outubro de 2011.

(D) os pregos subiram 2,1% em outubro de 2012, relativamente a setembro de 2012.

8. De acordo com o grafico seguinte, o novo ponto de equilibrio, deveu-se a

(A) um aumento do rendimento disponivel dos

. PROCURA
consumidores.

Pregos

(B) um aumento da oferta dos produtores.
Novo PoNTO

(C) ao aparecimento no mercado de um bem DE EQUILIBRIO

substituto mais barato.
(D) a adogdo de tecnologia mais produtiva. /

B

Quantidade;

9. A diferencga entre o rendimento e o consumo designa-se por
(A) investimento.
(B) poupanga.
(C) entesouramento.

(D) depdsitos bancarios.

10. O investimento em formac&do de pessoal e o investimento em novo equipamento tecnoldgico é,
respetivamente,

(A) investimento direto.
(B) investimento externo indireto.
(C) investimento material e imaterial.

(D) investimento imaterial e material.



GRUPO Il

1. O texto do INE refere-se ao indicador econdmico PIB por habitante.

Em 2011:

O Produto Interno Bruto por habitante, a precos constantes de 2006, era de 15 062,09 euros. Este valor
representa um decréscimo de 1,7% face ao verificado no ano anterior.
Por outro lado, o consumo final das Familias registou, igualmente, um decréscimo de 0,1%, face ao
ano anterior.
A taxa de variagdo média anual do indice de Precos ao Consumidor situou-se em 3,65%. No ano
anterior esta taxa tinha sido de 1,40%.

Destaque, INE, 27/12/2012

1.1 Define o conceito de PIB por habitante.

1.2 Explicita o significado do conceito indice de Precos no Consumidor.

1.3 Relaciona a primeira afirmagdo do texto com o nivel de vida.

1.4 O consumo final das familias registou um decréscimo face ao ano anterior.

1.4.1 Indica dois fatores (um econdmico e outro ndo econémico) que possam influenciar o
consumo.

1.4.2 Justifica a afirmag¢do acima com base no contetdo do texto.

2. Observa o grafico seguinte.

TAXA DE VARIA(;i\O MEDIA ANUAL DO IPC - TOTAL
100
90
80
701
60
50
Lo
30f
20k
=
00

0=y ) ) ' ] ) )
2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011

Destaque, INE, 27/12/2012

2.1 D4 uma nogdo de inflagdo.
2.2 Explicita uma causa da inflagao.

2.3 Seleciona, no grafico apresentado, um periodo de desinflacdo e outro de deflagdo.
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3. O Estado tem por fungdo redistribuir o rendimento. Para tal, necessita de receitas para fazer face as
despesas necessarias.

3.1 Indica a principal fonte de receitas do Estado.
3.2 Distingue, no essencial, impostos diretos de impostos indiretos.
3.3 Explica de que modo a politica fiscal pode ser um instrumento de equidade social.

3.4 Calcula o rendimento disponivel dos particulares, em 2011.

Rendimento disponivel dos particulares, 2011

(milhGes de euros — valores arredondados)

Remuneragdes do trabalho 86
Rendimentos de empresas e propriedade 38
Transferéncias correntes 40
Impostos diretos 11
Contribui¢Bes para a Seguranga Social 27

Relatério do Banco de Portugal, INE, 2011

GRUPO 1

1. Observa as seguintes curvas da oferta e da procura.

Pregos
>
(ws)

B
»

Quantidades

1.1 Identifica as curvas A e B.

1.2 Indica no grafico o ponto de equilibrio, precisando o seu significado.

1.3 SupGe que na economia em questdo, se verificou uma contracdo do rendimento disponivel.
1.3.1 Representa uma nova curva da procura correspondente a situagao descrita atras.

1.3.2 Explica como reagiria a oferta e qual o novo prego de equilibrio.

2. Caracteriza o mercado de concorréncia perfeita, quanto ao nimero de consumidores e produtores,
quanto ao tipo de bens e quanto ao poder dos intervenientes sobre a fixagdo dos precos.
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COTAGOES DO TESTE GLOBAL 2

I O I

Grupo | 1al0 5 pontos cada
Grupo Il 11 5
1.2 10
1.3 10 25
141 4
1.4.2 16 20
21 10
2.2 10
23 10 30
3.1 5
3.2 10
33 10
34 15 40
Grupo Il 11
1.2
131 10
1.3.2 10
2 5 35

Total 200 pontos
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Teste global 3

Final do 3.° periodo

Nome Ano Turma N.° Data

GRUPO |

As questdes que se seguem sdo de escolha multipla. Das quatro respostas (A a D), apenas
uma esta correta. Assinala-a com X.

1. A Economia analisa a realidade sob o ponto de vista das escolhas. A afirmacdo é
(A) verdadeira, pois a dimensdo econdémica da vida resulta das decisdes que as pessoas tomam.
(B) falsa, pois a realidade econémica impGe-se as pessoas.
(C) verdadeira, pois tudo na vida é uma escolha.

(D) falsa, pois as decisGes humanas ndo tém relagdo com a Economia.

2. As necessidades constituem o fundamento da Economia. A afirmacdo é
(A) falsa, pois o lucro comanda todas as decisGes econdmicas.
(B) verdadeira, pois todos os seres humanos tém necessidades.
(C) verdadeira, pois a Economia existe para satisfazer as necessidades.

(D) falsa, pois a Economia ndo pode satifazer todas as necessidades.

3. E consumo intermédio
(A) a utilizacdo de manteiga para fazer as sandes para a praia.
(B) o uso de farinha no fabrico de um bolo para o lanche.
(C) a utilizagdo de combustivel pelos autocarros.

(D) o uso de agua na rega do jardim.

4. S3o capital circulante,
(A) os automoveis utilizados pelas empresas de taxis.
(B) o acgucar e os ovos utilizados na confegao do arroz doce.
(C) osinstrumentos de trabalho utilizados na producéo.

(D) as matérias-primas utilizadas na padaria.

5. Da populagdo inativa fazem parte
(A) militares de carreira, estudantes, reformados e donas de casa.
(B) osreformados, estudantes e donas de casa.
(C) osindividuos com ocupacdo, reformados, estudantes e donas de casa.

(D) os desempregados, estudantes, reformados e donas de casa.



6. A produtividade mede
(A) arelagdo entre a produgdo e os fatores produtivos utilizados.
(B) arelagdo entre a produgdo e o lucro obtido.
(C) adiferencga entre a produgdo e os custos.
(D) a diferenca entre a produgdo obtida e os fatores produtivos utilizados.

7. O papel-moeda significa
(A) que as notas podem ser convertiveis em ouro e prata nos bancos.
(B) que a moeda é representativa do ouro e prata existente nos bancos.
(C) que a moeda é inconvertivel e circula com base na confianga do publico.

(D) que a moeda é inconvertivel e circula por imposi¢do do Estado.

8. Num mercado de concorréncia perfeita, mantendo-se tudo o resto constante, um deslocamento
ao longo da curva da procura do bem X é resultado do

(A) prego do bem X.
(B) preco dos bens sucedaneos.
(C) rendimento das familias.

(D) prego das matérias-primas.

9. Numa situacdo de desinflagdo
(A) os pregos da generalidade dos bens diminuem.
(B) ainflagdo é negativa.
(C) os pregos crescem a um menor ritmo.

(D) os pregos de alguns bens descem.

10. As taxas de juro passivas
(A) sdo cobradas pelos bancos e sdo de valor inferior as taxas ativas.
(B) sdo pagas pelos bancos e sdo de valor inferior as taxas ativas.
(C) sdo pagas pelos bancos e sdo de valor superior as taxas ativas.

(D) sdo cobradas pelos bancos e sdo de valor superior as taxas ativas.

GRUPO 11

1. O pais X apresenta os seguintes valores relativos a sua populagao.

Populacgdo residente: 30 milhGes

Populagdo ativa: 16 milhGes

Taxa de desemprego: 10%

Produto do pais: 288 mil milhGes de unidades monetdrias

Determina (apresentando os célculos efetuados):
1.1 Ataxa de actividade.
1.2 O nimero de desempregados.

1.3 A produtividade por trabalhador empregado.
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2. Considera os seguintes valores de producdo de batatas de uma empresa agricola.

N.° trabalhadores Produgdo de batatas (ton.) Produtividade marginal
10 30

11 32
12 35
13 37
14 38

2.1 Calcula a produtividade marginal.
2.2 Qual a combinagdo 6tima dos fatores produtivos? Justifica a tua resposta.
2.3 Explica a evolugdo da produtividade marginal, com base na Lei dos Rendimentos Decrescentes.

3. Observa a figura relativa ao mercado do bem X.

Precos

'Y
Ld

Quantidades

3.1 Seleciona a afirmacdo verdadeira:
(A) Em P4, a quantidade procurada é superior a quantidade oferecida.
(B) O equilibrio de mercado estabelece-se a um preco inferior a P,.
(C) O preco de equilibrio é P.
(D) Ao preco P, as empresas vendem mais produto.

3.2 Explica o que acontecerd a curva da procura se ocorrer um aumento do rendimento das familias.

GRUPO 11

1. A Zon e a Optimus vao avancar com o projeto de fusdo das suas operaces na area das
telecomunicagdes e dar origem & anunciada «Zonaecom». O projeto de fuséo reforca a concorréncia a
lider PT.

Expresso, 22/12/2012

1.1 Relaciona o contetdo da noticia com o processo de concentragdo empresarial.
1.2 Explicita a finalidade do projeto de fusdo.
1.3 Os consumidores sdo beneficiados com a fusdo? Justifica a tua resposta.



2. Lé o texto que se segue e observa o grafico.

Fomos herdis do maximo de poupanca do mundo nos anos 60 e 70, orgulhdvamo-nos muito disso, mas
isso era um sinal de subdesenvolvimento. Era sinal de um pais que néo tinha crédito ao consumo, que
ndo tinha crédito para quase nada e que nao tinha Seguranga Social para todos e, por isso, as pessoas

ou poupavam ou estariam desgracadas.

2.1 Faz um breve comentario ao texto.

2.2 Estabelece a relagdo entre os indicadores

representados no grafico e o conteldo do texto.

2.3 Explicita o papel do crédito no bem-estar das

familias.

2.4 Explica a importancia de um sistema de Seguranca

Social universal.

COTAGOES DO TESTE GLOBAL 3

Jodo César das Neves, Oje, 31/10/2012

EVOLUGAO DA POUPANGA EM PORTUGAL

Mil milhGes de euros
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ha mais facilidade
no acesso ao crédito

%

275

Séries Trimestrais Banco de Portugal, Boletim Econémico de Verdo 2011,
Expresso 29/10/2011

I B O I

Grupo | 1al0

Grupo Il 11
1.2
1.3
21
2.2
2.3
3.1
3.2

Grupo Il 11
1.2
13
21
2.2
2.3
24
Total

5 pontos cada

5
10
10
5

10 (5 + 5)
10
5
10

10
10
10
20
15
10
10

65

85
200 pontos
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Solucdes dos testes de avaliacao

TESTE DE AVALIACAO 1 - UNIDADE 1 p. 34

GRUPO |
1.C 2.D 3.A 4.B 5.D

GRUPOII

11

1.2

13

21

2.2

23

2.4

2.5

2.6

2.7

2.8

Escassez consiste na falta de recursos (que estdo disponiveis de uma
forma limitada) para a satisfagdo das necessidades que sdo ilimitadas.
A Economia é uma ciéncia social, porque estuda os fendmenos sociais,
o que decorre da vida social, ou seja, o comportamento humano, tal
como as outras ciéncias sociais. SO que cada uma delas estuda os
fendmenos sociais a partir da sua propria perspetiva.

O objeto de estudo da Economia é o problema econémico, ou seja, que
necessidades satisfazer face a escassez de recursos, isto é, a Economia
estuda o comportamento humano como uma relagdo entre fins e
meios raros que tém utilizagdes diferentes como é referido no texto.
Por isso é que a Economia é denominada a «ciéncia das escolhas».

A pobreza é um fenémeno social porque decorre da vida em sociedade. E
uma construgdo social e, como tal, essa realidade pode ser modificada,
como é o facto de os jovens serem afetados com o défice de trabalho
digno e emprego de baixa qualidade.

Dois fendmenos sociais para além da pobreza poderdo ser, entre
outros, a educagdo ou o desporto.

A Economia estuda a dimensdo econdémica do fenémeno social — pobre-
za, ou seja, a relagdes entre pobreza e produgdo, consumo, distribuigdo,
acumulagdo e reparticdo dos rendimentos. A pobreza reduz o consumo,
com implicagBes na distribuicdo, na produgdo (que também ndo escoa
para o mercado o que leva a mais faléncias e mais desemprego, origi-
nando pobreza), menor acumulagdo e uma repartigdo dos rendimentos
mais assimétrica.

A Matematica e a Estatistica sdo muito importantes na quantificagdo
dos fendmenos sociais, permitindo observar, compreender, analisar,
explicar e prever quantitativamente os comportamentos humanos,
como se pode verificar no gréfico relativo a percentagem da taxa de
pobreza.

A taxa de pobreza verificada em Portugal em 2010 atingiu 18% o que
quer dizer que 18% da populagdo vive abaixo do limiar da pobreza que
corresponde 60% do rendimento mediano de Portugal, em 2010,
(o valor mediano separa a metade inferior da amostra da metade su-
perior, isto é, valor que divide a populagdo em duas partes, a metade
que ganha mais e a outra metade que ganha menos).

Os sete paises da UE a 15 que registaram em 2010 uma maior taxa de
pobreza foram os seguintes: Espanha, Grécia, Italia, Portugal, Reino
Unido, Irlanda e Alemanha.

A taxa de pobreza registada em Portugal (18%) é superior a média dos
outros paises da UE a 15 que, em 2010, atingiu 16,2%, isto é, havia
16,2% de pessoas, em média, nos 15 paises da UE que viviam abaixo do
limiar da pobreza que corresponde a 60% do rendimento mediano. E
de salientar que 60% do rendimento mediano da média dos 15 paises
da UE é muito superior ao rendimento mediano de Portugal.

A vulnerabilidade da juventude no que respeita a pobreza é muito
elevada. De acordo com os valores do grafico, podemos constatar que
a taxa de pobreza aumentou, de 2004 para 2010, em todos os paises
representados e que, de acordo com o texto «os jovens sdo afetados
desproporcionadamente com o défice de trabalho digno e empregos
de baixa qualidade» o que evidencia um elevado desemprego juvenil,
bem como uma grande precariedade no mercado de trabalho. Esta
situagdo origina um elevado risco de pobreza na juventude devido ao
desemprego, salarios baixos, empregos informais como é referido no
texto «pobreza no trabalho, baixos salarios e/ou situa¢cdo no emprego,
incluindo a incidéncia da informalidade.»

GRUPO I

11

1.2

13

14

Agente econdmico é toda a entidade auténoma com capacidade para
realizar operagdes econdmicas, tomando decisdes e com capacidade pa-
ra deter valor econdmico. A afirmagdo ao referir as motivages econdémi-
cas da formagdo e funcionamento das familias estd a integrar a
capacidade deste agente econdmico para decidir, possuir valor e realizar
operagdes econdmicas. A fungdo principal do agente Familias (que é con-
sumir) estd associada ao «seu contributo decisivo para a sobrevivéncia e
o bem-estar das sociedades humanas.»

Os outros agentes econdmicos para além das Familias sdo: as Empresas
Ndo Financeiras, as Institui¢des Financeiras, o Estado e o Resto do
Mundo.

O objeto da Economia é a dimensdo econdmica da realidade social, ou
seja, o facto de Gary Becker ter trazido «a Familia para o corpo central
da ciéncia econdmica» bem como «as motivagbes econdmicas» das
Familias.

A interdisciplinaridade é atitude metodoldgica indispensavel para o
estudo das Familias que constituem um fendmeno social por decorre-
rem da vida em sociedade. Como fendmeno social total, complexo e
pluridimensional, interessa a todas as ciéncias sociais s6 que a partir da
perspetiva propria de cada uma delas, da sua terminologia, conceitos,
método e teoria. Como vimos, a Economia interessa-se pela dimensdo
econdmica das Familias; a Sociologia por exemplo, pelos diferentes ti-
pos de familias, relagdes dentro delas, papéis sociais das mdes, pais,
criangas e avds e a igualdade de género nas Familias; e a Histéria pela
evolugdo das Familias e pela vida privada ao longo dos tempos, por
exemplo. O contributo de cada ciéncia social é fundamental para o es-
tudo mais aprofundado dos fendmenos sociais pois todas as ciéncias
sociais sdo interdependentes e complementares entrando no objeto de
estudo umas das outras.
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Coeficiente orgamental é a relagdo entre as despesas de consumo de
um bem ou classe de bens e o total das despesas de consumo.
Coeficiente orgamental relativo a alimentagdo e bebidas ndo alcodlicas
da familia X = 50%.

Coeficiente orgamental relativo a alimentagdo e bebidas ndo alcodlicas
da familia Y = 20%.

A Familia Y, como se pode observar no quadro apresentado, tem um
rendimento superior a Familia X (4800 u.m. contra 1500 u.m.). A Lei de
Engel vem confirmar esta situagdo, na medida em que o coeficiente or-
¢amental relativo a alimentagdo da Familia Y é inferior ao da Familia X
(20% contra 50%).

A Lei de Engel relaciona os coeficientes orcamentais da rubrica «Ali-
mentacdo e Bebidas ndo Acodlicas» com os rendimentos das Familias,
afirmando que quanto menor for esse coeficiente, maior sera o rendi-
mento das familias.

O rendimento das familias portuguesas entre 2005 e 2011 aumentou,
conforme o enunciado na Lei de Engel.

Dois dos tracos do padrdo de consumo dos jovens portugueses pode-
rdo ser o gosto por fast-food e produtos inovadores de tecnologia ele-
vada. Estes tragos do comportamento de consumo dos jovens podera
ter como justificagdo o gosto pela inovagdo e tecnologia ou a moda.



a. A taxa de atividade:

GRUPO Il

1.1 O fator econdmico, referido na noticia, que esta a influenciar o consu-
mo dos bens produzidos pela empresa Silvex é a inovagédo.

1.2 A inovagdo pode ser potenciadora de consumo, na medida em que
novos produtos com outras qualidades apresentam vantagens compe-
titivas relativamente a produtos mais antiquados.

1.3 Dois fatores ndo econémicos que possam influenciar o consumo pode-
rdo ser a moda ou a tradigdo, por exemplo.

1.4 A noticia refere-se ao comportamento inovador de uma empresa portu-
guesa produtora de embalagens de plastico e pelicula aderente — a Silvex.
Esta empresa, também voltada para o mercado externo, tem apostado
em novos bens amigos do ambiente, como é referido na noticia, inves-
tindo em pesquisa e produgdo de plasticos biodegraddveis para uso na
agricultura, num trabalho com outros paises. A Silvex é um exemplo de
responsabilidade ambiental e os consumidores dos seus produtos,
exemplos de consumidores com ética.

GRUPO IV

1.1 Os dois padrdes de consumo referidos no texto sdo o fast-food
(hamburguer e pizas, por exemplo), modelo de consumo de had uma
década atrds, e o consumo com base em produtos naturais (sopas e sa-
ladas, por exemplo), que, atualmente, vai substituindo o modelo ante-
rior.

1.2 Dois dos fatores suscetiveis de influenciar o consumo sdo, como refere
o texto, a moda pela fast-food (modelo importado de outros paises) e
o preco (ainda como fator de constrangimento para novos modelos de
consumo).

1.3 O consumo é um fendmeno social total porque se refere a praticas
sociais influenciadas por fatores diversos.

Como o texto refere, ha cerca de uma década atrds, a alimentagdo das
familias era influenciada por padrdes de consumo estrangeiros
(hamburguers e pizas, por exemplo), correspondendo a desejos de
identificagdo com sociedades mais ricas. No entanto, com a crise eco-
ndémica e os novos modelos de alimentagdo saudavel, os portugueses
desviaram-se da fast-food e tém optado por «comer saudavel». A Socio-
logia e a Psicologia sdo duas das ciéncias que se poderiam pronunciar so-
bre esta situagdo. No entanto, a ciéncia econdmica tem, igualmente, uma
«palavra a dizer» ja que os pregos continuam a constituir um fator de
grande influéncia sobre as decisGes de consumo.

Em sintese, poder-se-a afirmar que o consumo é um fenémeno social
de grande complexidade e, para a sua compreensdo, necessita de uma
abordagem interdisciplinar.
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Populagdo ativa
x 100 = 50%

Populagédo residente

b. A populagdo inativa: Populagdo residente — Populagdo ativa =
=6 milhdes

c. O nimero de desempregados:

N.° desempregados

Taxa de desemprego = x 100
Populagdo ativa

N.° desempregados
5= x 100
6 000 000

N.° desempregados = 300 000

d. A produtividade por trabalhador

Produto

N.° trabalhadores

N.° Trabalhadores = Populagdo ativa — Desempregados

=6 000 000 — 300 000
=5700 000

570 milhdes de u.m.

Produtividade = =100
5, 70 milhdes

1.2 Uma taxa de desemprego de 5% significa que em cada 100 elementos

da populagdo ativa estdo 5 desempregados.

2. Desemprego tecnoldgico é o desemprego resultante da inadaptagdo do
trabalhador as novas tecnologias por insuficiente qualificagdo ou inca-
pacidade fisica, por exemplo; ou simplesmente o desemprego resultante
da evolugdo tecnoldgica.

3. A formacgdo ao longo da vida, ao (re)qualificar os trabalhadores, prepa-
rando-os para novos desempenhos, poderd ser um fator de adaptagdo
permanente as novas exigéncias profissionais, afastando, deste modo, o
desemprego por insuficiéncia de qualificagdo para o posto de trabalho.

GRUPO 111

1.1

Quantidade @sas Custos totais
produzida Custos fixos S Custos totais médios
) variaveis P
(milhares de (u.m.) (u.m.) (u.m.) /unitérios
unidades) . (u.m.)
16,0
7 30 80 110 15,7
10 30 120 150 15,0
15 30 180 210 14,0
20 30 290 320 16,0

1.2

13

O nivel de produgdo étima para a Empresa X é de 15 unidades porque
é o valor que corresponde ao menor custo de produgdo unitério (14
u.m.)

A produgdo a partir da qual a Empresa X tem economias de escala é
5000 unidades.

1.4 Porque a partir das 5000 unidades, os custos por unidade produzida ja

15

1.6

GR
11

1.2

GR
11

1.2

diminuem.

A Empresa X comega a ter deseconomias de escala entre a produgdo
da 16.” unidade e a 20.” unidade.

As economias de escala devem-se a poupangas que se conseguem obter
com elevados niveis de produgdo, conseguindo-se poupar nos custo fixos,
por exemplo; ja as deseconomias de escala ocorrem quando o volume de
produgdo excede determinado volume de produg¢do, podendo ocorrer
ineficiéncias ligadas a organizagdo, por exemplo.

UPO IV

Segundo o grafico, o Produto total estd a decrescer desde 2010; o mes-
mo se verifica relativamente aos setores de atividade econdmica, a exce-
¢do da industria que se mantém estabilizada. O ramo que apresenta
maior queda é a construgdo, mas os servigos evidenciam, igualmente,
uma quebra.

Portugal tem uma economia terciarizada porque é o setor terciario que
mais contribui para o Produto, desde 1999.

UPO Vv
A Petratex integra-se no setor secundario, isto é, nas industrias
téxteis/transformadoras.
Dois ramos de atividade econdmica integrados no mesmo setor pode-
rdo ser a construgdo e a produgdo e distribuigdo de gas, agua e eletrici-
dade.
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2.1

2.2

A noticia refere-se ao sucesso de uma empresa nacional, famosa, entre
outros produtos, pela produgdo de fatos de banho que associamos a
vitéria da Michael Phelps. E uma empresa essencialmente exportadora
cujo sucesso se deve ao 1&D que permite a inovagdo; para tal emprega
800 pessoas e subcontrata cerca de 1500.

Embora a noticia refira o contributo das empresa para vitérias olimpi-
cas, 0 que se deve destacar sdo as causas dessa situagdo: a investiga-
¢do e desenvolvimento em novos produtos — fator essencial para a
competitividade empresarial.

A Comissdo Europeia refere como critérios sociais e ambientais que os
investidores e os empresérios deverdo respeitar: a qualidade do traba-
lho, o investimento socialmente responsavel, as preocupagbes com o
rétulo social, a ecoeficécia, o combate ao esbanjamento de energia e
recursos naturais, etc.

Sdo indicadores a ter em conta no desenvolvimento da atividade em-
presarial, dada a responsabilidade social e ambiental das empresas. De
facto, o respeito pelo ambiente, combatendo uma produgdo que des-
perdice energia ou ndo satisfaga os requisitos de preservagdo dos re-
cursos naturais e o ambiente, é, sem duivida, uma excelente orientagdo
para as empresas e os investidores.
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Sim pois os estabelecimentos comerciais do ramo alimentar sdo em
maior nimero dos que os ndo alimentar (1617 contra 1414), apresen-
tam uma maior area de exposicio média (1136 m’ contra 1002 m?),
tém, em média, maior nimero de pessoas ao servigo (42 contra 21) e
apresentam um valor de vendas por estabelecimento (média) superior
(6473 milhares de euros contra 3191 milhares de euros).
Estabelecimentos de comércio alimentar — hipermercados.
Estabelecimentos de comércio ndo alimentar — lojas de eletrodomésti-
cos.

Comércio a retalho significa a venda de produtos a unidade, direta-
mente ao consumidor.

Um retail consiste num conjunto de lojas de média dimensdo que parti-
lham normalmente um parque de estacionamento. Este tipo de comércio
localiza-se nas periferias dos grandes centros urbanos.

As vantagens da localizagdo no centro da cidade, em loja de rua, sdo a
maior proximidade com os clientes pois estes podem aceder com mai-
or facilidade a loja, ndo tendo de se deslocar para a periferia da cidade
e um atendimento mais personalizado, o que agrada mais ao consumi-
dor pois este sente que as suas necessiaddes sdo melhor satisfeitas. A
estas vantagens hd que adicionar o estacionamento gratuito, o que fa-
cilita bastante o acesso a loja e as compras.

A noticia refere-se a um centro comercial que é um tipo de comércio
que se caracteriza por ser uma grande superficie, com muitas lojas de
variados ramos de comércio, entre as quais um hipermercado, vérios
espacos de restauragdo e diversdo e parque de estacionamento subter-
raneo.

Lojas ancora sdo lojas que funcionam como polos de atragdo para os
consumidores.

3.3.1 Franchising é um tipo de comércio baseado num contrato em que

3.3.2

uma das partes, o franchisador cede a outra parte, o franchisado, o
direito de utilizagdo da sua marca, mediante o pagamento de uma
contrapartida monetaria.

Franchisador: alargar o mercado. Franchisado: comercializar marcas
/ produtos com notoriedade.

Grupo lll

1.1 Moeda é um bem aceite por todos como intermediario nas trocas.

1.2 Moeda desmaterializada é moeda sem existéncia fisica. E constituida
pela movimentagdo dos depdsitos bancarios.

1.3 Moeda metdlica e notas.

1.4 A moeda que circula atualmente ndo é convertivel em metal precioso,
sendo a sua aceitagdo imposta pelos Estados: papel-moeda. O valor da
moeda emitida é estabelecido pelos Estados.

2.1 IPC2012/2011 = Cabaz de compras 2012 / Cabaz de compras 2011 x 100
102 = Cabaz de compras 2012/ 1800 x 100

1800 x 102
Cabaz de compras 2012 = —— 1836
100
O cabaz de compras em 2012 custou 1836 euros

2.2 O nivel de vida diminuiu pois verificou-se uma diminuigdo do poder de
compra (—0,7%), visto que o aumento de saldrios foi inferior ao aumento
do custo de vida.

Poder de compra = indice de rendimentos / IPC x 100
101,3
=——x100=199,3
102
O poder de compra diminuiu 0,7%.

3.1 Taxa de inflagdo homdloga significa a comparagdo do indice de pregos
no consumidor num més com o mesmo més do ano anterior (por
exemplo, julho de 2012 com julho de 2011).

3.2 A recessdo econdmica em que o pais viveu desde meados de 2011,
fruto da politica de austeridade seguida, traduziu-se numa quebra da
procura interna. Havendo menor procura, ha uma menor pressdo
sobre os pregos verificando-se, pelo contrario, uma descida dos pre-
¢os, conforme a evolugdo da taxa de inflagdo mostra (do ultimo tri-
mestre de 2011 para o Ultimo trimestre de 2012, a taxa de inflagdo
diminuiu de 4% para 2%).

3.3 Se a variagdo dos pregos para 2013 corresponder a previsdo, poder-se-
-a falar em desinflagdo que consiste no processo de menor crescimen-
to dos pregos.

4.1 Uma descida acentuada dos pregos designa-se por deflagdo.

4.2 Numa situagdo de descida permanente dos pregos, os consumidores irdo

adiar as suas compras na expectativa que os pregos ainda desgam mais e
os investidores irdo também adiar os seus investimentos para uma altura
em que os pregos dos bens subam de forma a rentabilizarem as despesas
efetuadas. Desta forma a recessdo acentuar-se-a (menor consumo e me-
nor investimento).
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1.1 Ascurvas A e A’ representam curvas da procura a curva B é uma curva
da oferta.

1.2 Ap6s a deslocagdo de A para A’, o ponto de equilibrio desloca-se de (6;
4) para (8; 5).

1.3 Um fator suscetivel de deslocar a curva A para A’ podera ser um aumento
do rendimento disponivel dos consumidores que se traduz por desejar
mais quantidades do bem ao mesmo nivel de pregos.

1.4 O novo ponto de equilibrio significa que, no curto prazo, a oferta ndo

consegue responder as novas solicitagdes dos consumidores e aumenta
o prego do bem procurado.
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A inovagdo tecnoldgica permitiu aumentos de produgdo e, consequen-
temente, mais oferta. S’ corresponde a essa situagdo.

O novo ponto de equilibrio situar-se-a em E” na curva S”. Ao prego
inicial (p), a oferta ndo conseguird colocar no mercado a mesma quan-
tidade (q”'< q), devido ao aumento dos custos de produgdo.

1 >

I}
Q" a Quantidades

O mercado monopolista caracteriza-se por ter inimeras unidades do
lado da procura (compradores/consumidores) e apenas uma unidade
do lado da oferta (produtores/vendedores); os bens transacionados s&o
homogéneos e o poder do monopolista sobre o prego é total, visto ser
o Unico produtor.

O mercado monopolista distingue-se do mercado de concorréncia mo-
nopolistica pelo tipo de bens oferecidos, pelo poder sobre o preco e
pelo nimero de unidades do lado da oferta.

O mercado de concorréncia monopolistica caracteriza-se por produzir
bens diferenciados (pela marca, por exemplo), o que faz com que exista
um tipo de «monopolismo» relativamente ao que diferencia os bens
(no exemplo dado, sera a marca). Havera concorréncia entre os produ-
tores, no sentido de que competem entre si para conquistar o mercado
(com a sua marca). Neste caso, o poder sobre o prego é algum, mas es-
ta situagdo ndo é comparavel com o monopdlio, em que apenas ha um
produtor em situacdo de exclusividade que determina o prego do bem,
o que lhe confere um poder total sobre a determinagdo do nivel de
pregos.

Outro exemplo de um mercado de concorréncia imperfeita podera ser
o oligopdlio que se caracteriza por ter inimeras unidades do lado da
procura e apenas algumas do lado da oferta. Neste caso, o poder sobre
o prego é grande mas ndo total, visto que os bens transacionados sdo
semelhantes ou substitutos.

GRUPO Il
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O fator suscetivel de influenciar a oferta dos bens de exportagdo, refe-
ridos no texto, é o prego (que depende dos custos com: a adaptagdo do
produto ao mercado de exportagdo, o marketing, os transportes, as ta-
refas administrativas e os riscos cambiais).

Dois fatores suscetiveis de influenciar a procura dos bens poderdo ser,
para além do prego, o rendimento dos consumidores e a moda.

O segundo paragrafo do texto explica de que modo o prego pode jogar
a favor ou contra a procura de um bem. Se, por um lado, um prego bai-
X0 joga a favor da quantidade vendida; por outro lado, um prego mais
elevado, ao conferir a ilusdo da qualidade, também pode fazer aumen-
tar a procura, sobretudo em situagdes de concorréncia limitada. Deci-
dir o nivel dos pregos, como é referido no texto, é uma questdo de
estratégia.

2.1

3.1

As «regras do jogo» a que Milton Friedman se refere sdo a competigdo
livre, sem interferéncias exteriores (Estado) ou situagGes de concorrén-
cia imperfeita, em que se tenha em conta os requisitos da concorréncia
perfeita como a liberdade de entrar e sair do mercado, a atomicidade,
a transparéncia do mercado, a mobilidade dos fatores produtivos e a
homogeneidade dos bens.

Uma das vantagens de um processo de fusdo poderd ser uma melhor
gestdo do novo grupo empresarial, tirando partido do seu potencial.
Uma desvantagem poderd ser um excessivo poder no mercado dos
bens e servigos produzidos.

TESTE DE AVALIACAO 6 — UNIDADE 6 p. 51

GRUPO |
1.C 2.C 3.D 4.C 5.A

GRUPOII

11

1.2

13

14

15

1.6

1.7

1.8

O indice de Gini (nome de um matematico italiano) é um indicador, uma
medida de desigualdade do rendimento, que varia entre O (igualdade
absoluta: cada percentagem da populagdo recebe a mesma percentagem
de rendimento) e 100 (desigualdade absoluta — maior concentragdo dos
rendimentos, maior desigualdade).

A curva de Lorenz, que é um diagrama que representa, por classes
percentuais, a parte do rendimento que cabe a cada proporg¢do da
populagdo, permitindo representar graficamente a desigualdade dos
rendimentos, encontra-se relacionada com o indice de Gini. Este indice
mede a relagdo entre a superficie compreendida entre a curva de
Lorenz e a diagonal, por um lado, e a superficie total compreendida
entre a diagonal e o eixo das abcissas, por outro.

indice de Gini = Superficie compreendida entre a curva de Lorenz e a
diagonal / Superficie total compreendida entre a diagonal e o eixo das
abcissas * 100.

O valor do indice de Gini relativo a Portugal em 2008 foi 0,35 x 100, ou
seja, corresponde a uma distribuicdo dos rendimentos distante de uma
situagdo igualitdria (que seria 0). Em Portugal, em 2008 existe
desigualdade dos rendimentos uma vez que o valor do indice é 35.

A evolugdo do valor do indice de Gini em Portugal, entre 2000 e 2008,
evidencia uma pequena redugdo da desigualdade na distribuigdo dos
rendimentos porque o valor do indice de Gini em 2000 (0,36 x 100 =
36) era superior ao de 2008 (0,35 x 100 = 35), pois quanto maior for o
valor deste indice, maiores sdo as desigualdades.

Os paises com um indice de Gini superior a média da OCDE em 2008,
ou seja, superior a 0,32 x 100 = 32, foram: Italia, Reino Unido, Portugal
e EUA. A Espanha apresentou em 2008 um valor semelhante ao da
OCDE (média).

Os paises que sofreram um aumento das desigualdades sociais entre
2000 e 2008, uma vez que o valor do indice de Gini aumentou, foram: a
Dinamarca, Austria, Suécia, Finlandia, Alemanha (todos estes paises
europeus com valores inferiores ao da média da OCDE) e os EUA.

Trés fatores de desigualdade social poderdo ser, entre outros, a
propriedade dos meios de produgdo que possibilita, em geral, a
obtengdo de maiores rendimentos; o sexo, uma vez que as mulheres
ganham em média menos que os homens e, por isso, também recebem
pensdes inferiores, sendo mais atingidas pela pobreza (quer em
Portugal, quer na UE, por exemplo); e o nivel educacional que origina,
em geral, empregos mais bem pagos.

O indice de Gini (e a curva de Lorenz) apesar de quantificarem e
representarem graficamente a desigualdade na repartigdo dos rendi-
mentos, apresentam limitaces porque, por exemplo, ndo incluem dados
da economia informal, nem os rendimentos em espécie e ndo explicitam
as origens e especificidades das diferengas encontradas. As medidas de
desigualdade sdo construidas por cientistas sociais, inseridos em socie-
dades com valores, ndo sendo possivel a total objetividade porque
«dependem, com efeito, da opinido dos membros da sociedade no que
respeita a justica distributiva» como é referido no texto.
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Em 2012, a taxa de desemprego registada em Portugal (15,3%) era su-
perior a da média da Zona Euro (10,9%). Enquanto em Portugal em ca-
da 100 pessoas ativas 15,3 encontravam-se desempregadas, na Zona
Euro, em média, por cada 100 pessoas ativas 10,9 encontravam-se no
desemprego.

A situagdo da juventude em Portugal e na Zona Euro é de alguma vul-
nerabilidade relativamente a pobreza devido as altas taxas de desem-
prego. A taxa de desemprego juvenil (jovens com idade inferior a 25
anos) é superior a taxa de desemprego total em Portugal e na Zona Eu-
ro onde atinge 36,1% (por cada 100 jovens 36,1 encontram-se no de-
semprego) e 22,1% (por cada 100 jovens 22,1 encontram-se no
desemprego), respetivamente. Estes valores sdo muito elevados — em
Portugal, mais de 1/3 da juventude encontra-se desempregada! Con-
forme refere o texto «Os obstaculos que a juventude encontra no mer-
cado de trabalho (..) origina um risco de pobreza superior ao das
pessoas mais velhas e, (...) entrava a sua autonomia e liberdade de es-
colha.» De facto, a situagdo de grande precariedade em que se encon-
tra a juventude nos paises da Zona Euro (onde, claro, Portugal se inclui)
e o desemprego sofrido por esta camada da populagdo originam que
esta categoria social (juventude) sofra uma forte exposigdo a pobreza.

A politica que tem como instrumento os impostos € a politica fiscal.
Enquanto os impostos diretos recaem (diretamente) sobre o rendi-
mento dos contribuintes como, por exemplo, o IRS — Imposto sobre o
Rendimento de Pessoas Singulares ou o IRC — Imposto sobre o Rendi-
mento de Pessoas Coletivas, os impostos indiretos incidem sobre a
aplicagdo de uma taxa sobre um bem como é o caso do IVA — Imposto
sobre o Valor Acrescentado ou do IT — Imposto de Consumo sobre o
Tabaco, entre outros.

Receitas publicas sdo os meios arrecadados pelo Estado para a realiza-
¢do das despesas publicas.

A finalidade das politicas de redistribuigdo dos rendimentos é a corre-
¢do das assimetrias resultantes da repartigdo primaria dos rendimen-
tos.

O Estado deverd promover politicas de redistribuigdo dos rendimentos,
pois a sua finalidade enquadra-se na redugdo do risco de pobreza da
juventude. Através das politicas sociais, que tém como objetivos garan-
tir a igualdade de oportunidades e o acesso a meios que permitam a
satisfacdo das necessidades basicas das pessoas e a prevengdo da po-
breza, o Estado devera, através das prestacbes sociais e apoios técni-
cos, conceder os meios aos jovens desempregados para que ndo caiam
em situagdes de pobreza.
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1.2

Poupanga é a parte do rendimento disponivel ndo gasta em consumo
imediato.

A taxa de poupanga em Portugal apresenta, ao longo do periodo consi-
derado, valores inferiores a média da taxa de poupancga da Zona Euro.
No entanto, a partir de 2009, a taxa de poupang¢a dos portugueses
tem-se aproximado da média da Zona Euro: em 2009 a taxa de pou-
pan¢a em Portugal atingiu o valor de 11%, contra 7 e 8% nos anos an-
teriores, ficando mais préoxima da média da Zona Euro (15%). Nos anos
de 2010 e 2011 a taxa de poupanca em Portugal, e na Zona Euro bai-
xou ligeiramente mantendo-se, a diferenga de 4 pontos percentuais
entre as mesmas.

13

14
2.1

2.2

2.3

A frase exprime duas motivacBes que estdo na base da poupanga reali-
zada: uma resulta de um ato refletido e intencional das familias, que
decidiram ndo gastar no imediato a totalidade do seu rendimento dis-
ponivel, colocando a parte ndo gasta em reserva, para utilizar no futu-
ro; outra resultou mais das circunstancias, ou seja, da crise econdémica
do pais que levou as familias a poupar com medo do futuro, nomea-
damente do desemprego.

Entesouramento, colocagdo financeira e investimento.

A inovagdo, ou seja, novos produtos, novos processos de produgdo e
novas tecnologias s6 sdo possiveis com conhecimento, o que exige um
trabalho de investigacdo desenvolvido em universidades e em labora-
térios do Estado ou de empresas.

Uma das formas do investimento realizado pela Bluepharma em I&D
foi a participagdo no capital de empresas inovadoras, cuja atividade se
centra no conhecimento ligado as universidades, de que a Luzitin é
exemplo.

O investimento em investigagdo ao permitir as inovagdes tecnoldgicas,
que levam ao aparecimento de novos produtos e novos processos de
produgdo, contribui para uma maior competitividade das empresas e
da economia, originando um maior procedimento cuja distribuigdo
contribuira para uma melhoria dos niveis de vida.

GRUPO Il
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1.2

2.1

2.2

2.3

2.4
2.5

3.1

3.2
33

Os valores apresentados mostram que o crédito concedido beneficiou
em primeiro lugar os Particulares (42%) e, em segundo lugar, as Socie-
dades N&do Financeiras (34%). O principal destino do crédito foi, no ca-
so dos Particulares, o crédito a habitagdo (81%) e dentro do crédito
concedido as empresas, os ramos de atividade que absorveram maior
percentagem do crédito concedido foi a construgdo (34%), seguido dos
Outros (33%).

O crédito constitui um meio dos agentes econémicos obterem os mei-
os financeiros necessarios a sua atividade. Sem crédito a grande maio-
ria das familias ndo poderia comprar habitagdo nem comprar bens
duradouros de prego elevado, nem as empresas teriam os recursos su-
ficientes para realizar os investimentos necessarios a manutenc¢do e
aumento da sua capacidade produtiva. Em certos casos, o recurso ao
crédito é essencial para o proprio funcionamento das empresas que,
em virtude da quebra de vendas, ndo tém meios suficientes para pa-
gar, por exemplo, aos fornecedores.

N&o, pois a empresa ao pedir um empréstimo ao banco teve necessidade
de financiamento, ndo tendo, assim, capacidade de financiamento.
Juro = Capital x taxa x tempo

45 000 x 0,05

4
O juro a apagar ao fim de 3 meses sera de 562,50 euros

=562,50

Sendo a taxa a pagar por um empréstimo cobrada pelo banco, é classi-
ficada como taxa de juro ativa.

A fianga é uma garantia pessoal.

O tipo de investimento é material e a fungdo é de formagdo de novo
capital.

Os valores do quadro permitem concluir que o aforrador portugués apre-
senta um perfil essencial conservador uma vez que os depdsitos a prazo,
produto que oferece grande seguranga e portanto, risco praticamente
nulo, representam 58% das aplicagdo financeiras da poupanga.

Acdes, obrigacbes e fundos de investimento

Enguanto uma agdo representa uma parte do capital de uma empresa,
sendo o seu titular chamado de acionista, uma obrigagdo representa
um empréstimo concedido a uma empresa, sendo o titular designado
por obrigacionista. No caso das ag¢des, o titular tem o direito de rece-
ber uma parte dos lucros distribuidos pela empresa (dividendos), na
proporg¢do da quantidade de a¢Bes que possui, enquanto o titular de
uma obrigacdo tem o direito a receber um juro e a ser reembolsado
dentro do prazo fixado na emissdo.
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1.1 Os cinco paises com percentagem de jovens a viver em casa dos pais
superior a média da UE a 27 sdo: Portugal, Italia, Grécia, Poldnia e
Espanha. Os cinco paises que sofreram um maior incremento de jovens
a viver em casa dos pais no periodo considerado sdo: Franga, Portugal,
Reino Unido, Suécia e Dinamarca.

1.2 Portugal, no contexto dos paises da UE, apresenta uma elevada
percentagem de jovens com idade entre os 18 e os 34 anos a viver em
casa dos pais — enquanto na UE a 27, em 2012, 47,5% dos jovens viviam
em casa dos pais, em Portugal, no mesmo ano, essa percentagem era
61,8%. Em relagdo a 2007, enquanto que os paises da UE a 27 sofreram
um incremento muito baixo de cerca de 0,3%, o registado em Portugal foi
muito superior.

1.3 Trés ciéncias sociais a que recorreria para estudar a autonomia da
juventude na Unido Europeia poderiam ser, entre outras, a Sociologia
que analisa as relagdes dos jovens nas familias e o seu grau de
autonomia; a Economia que estuda o desemprego e a empregabilidade
dos jovens e a Psicologia que analisa este fenédmeno na perspetiva
pessoal.

1.4 A atitude metodoldgica necesséria ao estudo deste fendmeno social é
a interdisciplinaridade.

1.5 Sendo a racionalidade a gestdo eficiente dos recursos escassos, a UE ndo
estd a ter em conta esse principio, pois desperdiga recursos — os jovens
(que tém um nivel educacional elevado) que se encontram desempre-
gados e «que estdo a pagar um tributo muito elevado, apesar do nivel
educacional ter aumentado nos ultimos anos.»

GRUPO Il

1.1 A sociedade de consumo surgiu apds a Segunda Guerra Mundial nos pai-
ses ocidentais e estd associada a produgdo massificada originada pelo
progresso tecnoldgico e pelo desenvolvimento. Neste tipo de sociedade
os consumidores sdo sujeitos passivos, alvo das técnicas de marketing e
publicidade que criam novas necessidades. Os produtos normalizados,
produzidos a baixos custos tém ciclos de vida efémeros, pois as necessi-
dades de produzir e de escoar para os mercados sdo permanentes. O
consumo de massas é um comportamento caracteristico da sociedade de
consumo que sofreu transformagdes devido as inovagdes que transfor-
maram os quotidianos pois como é referido no texto «em 1983, o
primeiro telemdvel da Motorola aparece nos EUA. Estas inovagdes sdo
emblematicas das transformagdes do consumo de massas destas trés
ultimas décadas.»

1.2 A responsabilidade social dos consumidores estd associada ao consu-
merismo, surgido nos finais da década de 1950 com a finalidade de de-
fender e educar os consumidores, protegé-los, intervir na defesa do
ambiente, promover um consumo sustentavel e participar nas decisdes
que afetam as pessoas. E responsabilidade social dos consumidores
consumir de uma forma critica, controlada e baseada em valores que
respeitem os direitos humanos e o ambiente.

2.1 Ataxa de desemprego registada em Portugal em 2012 era 15,4%, ou seja,
em cada 100 pessoas ativas existem 15,4 que se encontram desem-
pregadas.

2.2 Cinco paises com maior taxa de desemprego: Espanha, Grécia, Portugal,
Irlanda e Itdlia. Cinco paises que sofreram um maior incremento do
desemprego no periodo considerado: Espanha, Grécia, Irlanda, Portugal e
Italia.

2.3 Duas causas do desemprego poderdo ser, entre outras, as faléncias de
empresas e o baixo nivel educacional dos trabalhadores.

3.1 Custos de produgdo sdo as despesas que se fazem para produzir um
bem. Neste exemplo «Certos custos do fabricante de pizas como os da

3.2

33
3.4

3.5

farinha» e os relativos «a compra de fornos ou a utilizagdo dos locais»
sdo custos de produgdo.

Custos fixos: dizem respeito «a compra de fornos ou a utilizagdo dos
locais» e custos variaveis sdo «os da farinha.»

Um consumo intermédio é a «farinha».

Numa primeira fase a produtividade marginal iria aumentar, se a em-
presa ainda ndo tivesse atingido a dimens&o tima.

A curva dos rendimentos marginais é primeiro crescente e, numa se-
gunda fase, decrescente porque, inicialmente, a produtividade margi-
nal vai aumentando, mas a medida que se continuam a acrescentar
unidades de um dos fatores, a capacidade produtiva vai ser totalmente
utilizada fazendo decrescer a produtividade marginal, ou seja, os ren-
dimentos.
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1.2

13

PIB por habitante é o valor que em média cada habitante produziu
num ano, numa economia.

0O indice de Pregos no Consumidor é um indicador que revela a varia-
¢do dos pregos de um cabaz de compras, representativo dos consumos
médios da populagdo, em relagdo a um determinado periodo, normal-
mente um ano.

O texto refere que, em 2011, o PIB por habitante sofreu um decréscimo
em 2011 relativamente ao ano anterior; que o consumo das Familias so-
freu, igualmente, um decréscimo e que os pregos aumentaram. Assim,
pode-se afirmar que o nivel de vida dos portugueses baixou, entenden-
do-se por nivel de vida a quantidade de bens e servigos que as familias
podem adquirir.

1.4.1 Pregos (fator econémico).

Moda (fator ndo econémico).

1.4.2 O consumo é uma variavel influenciada por inimeros fatores. No texto,

2.1

2.2

2.3

3.1
3.2

33

3.4

podem-se encontrar alguns deles, como a subida dos pregos indicada
pela taxa de inflagdo (o IPC situou-se nos 3,65% contra 1,4% verificado
do ano anterior) e a perda de rendimento que o PIB por habitante
denuncia (decréscimo de 1,7% face ao ano anterior).

Inflagdo € a subida sustentada / continua do preco da generalidade dos
bens.

Uma das causas da inflagdo pode ser o aumento dos custos de produ-
¢d0, como o aumento das matérias-primas ou dos saldrios, por exem-
plo. Sendo componentes essenciais no custo dos bens produzidos, o
seu aumento tera como efeito o aumento dos precos da generalidade
dos bens no mercado.

2006-2007 = desinflagdo

2008-2009 = deflagdo

A principal fonte de receitas do Estado sdo os impostos.

Os impostos diretos sdo impostos que incidem sobre o rendimento e
os impostos indiretos incidem sobre o consumo.

A politica fiscal pode ser um instrumento de equidade social, na medi-
da em que, através de impostos progressivos, se pode corrigir as desi-
gualdades na reparti¢do dos rendimentos.

Rendimento disponivel dos particulares, 2011 =

Remuneragdes do Trabalho + Rendimentos de empresas e propriedade
+ Transferéncias correntes — Impostos diretos — Contribuigdes para a
Seguranga Social = 126 milhdes de euros
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GRUPO 111
1.1 Curva A = curva da procura
Curva B = Curva da oferta

1.2

Precos
>

PONTO

Pe | <«—— DE EQUILIBRIO

L >
>

Qe Quantidades

O ponto de equilibrio é o ponto em que consumidores e produtores es-
tdo de acordo quanto a quantidade e prego relativos ao bem a trocar.
Neste caso, tanto os consumidores estdo dispostos a comprar a quan-
tidade Qg ao pre¢o P: e os produtores estdo dispostos a produzir a
quantidade Qg ao prego Pe.

1.3.1
P Y
5 d
L
a A B
Pe }
PE'[ —
NOVA CURVA
Qe Qe Quantidades

1.3.2 A oferta teria de baixar os pregos, sendo o novo ponto de equilibrio
QE’; PE’

2. O mercado de concorréncia perfeita caracteriza-se por inUmeras unida-
des do lado dos consumidores e produtores; os bens transacionados sdo
semelhantes e nenhum dos intervenientes tem poder para fixar o nivel
dos pregos.
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1.1 Taxa de atividade = N.° ativos/populagdo total x 100

=16 000 000/30 000 000 x 100

=53,3
A taxa de atividade no pais X é de 53,3%

1.2 Taxa de desemprego = N.° desempregados/Populagéo ativa x 100

N.° desempregados
010z —
16 000 000

N.° desempregados = 1 600 000

0 n.° de desempregados é de 1 milhdo e 600 mil pessoas

Produto

1.3 Produtividade do trabalho = ————————

N.” de trabalhadores
=288 000 000 000

14 400 000
=20000

A produtividade por trabalhador é de 20 000 u.m.

N.° de trabalhadores = Pop. ativa — N.° desempregados
=16 000 000 -1 600 000

=14 400 000
2.1
trabalhadores batatas (ton.) marginal

10 30 -
100 ha 11 32 2
12 35 3
2 tratores 13 37 2
14 38 1

2.2 A combinagdo 6tima dos fatores produtivos é de 100 ha e 2 tratores
com 12 trabalhadores pois com esta combinagdo a empresa obtém a
maior produtividade marginal (3 ton. de batatas por trabalhador). A
partir deste valor a produtividade marginal é decrescente.

2.3 Mantendo-se um dos fatores de produgdo constante, no exemplo o
capital, e fazendo variar o outro (no exemplo, o fator trabalho), in-
troduzindo sucessivamente novas unidades, obtém-se acréscimos de
produgdo até um certo numero de trabalhadores (no exemplo 12),
valor a partir do qual os acréscimos de produgdo vdo sendo sucessi-
vamente menores. A produtividade marginal vai decrescendo a partir
do valor da combinagdo 6tima dos fatores, pois o fator capital, ao
ndo aumentar, encontra-se plenamente utilizado, ou seja, os novos
trabalhadores (0 13.° e 14.°) j ndo tém terra nem maquinas para uti-
lizar com eficiéncia.

3.1 (B)

3.2 Havendo um aumento do rendimento das familias, ird haver maior
procura do bem X, ao prego estabelecido, verificando-se uma desloca-
¢do para a direita da curva P.

Grupo Il

1.1 A noticia refere-se ao projeto de fusdo da Zon e da Optimus da qual
resultara uma nova empresa, a «Zonecom» que reunira os meios de
producdo, os trabalhadores, as operagées e os clientes de ambas as
empresas. A nova empresa tera assim um dimens&o consideravel. A fu-
sdo constitui, deste modo, uma forma de concentracdo de empresas. A
concentragdo realizada é horizontal, na medida em que ocorreu no
mesmo ramo de atividade (telecomunicag&es).

1.2 A finalidade da fusdo é, através da maior dimensdo, a nova empresa
tornar-se mais competitiva, enfrentando em melhores condigdes de
concorréncia a lider no mercado.

1.3 Ficando o mercado reduzido a duas operadoras a concorréncia é menor,
0 que em principio ndo beneficia os consumidores. No entanto, como a
concorréncia entre as duas operadoras sera mais intensa, ha a perspetiva
de uma descida dos pregos e melhoria na oferta dos servigos.

2.1 O autor exprime a ideia de que o excesso de poupanca realizado pelas

familias portuguesas no passado era um sinal de um pais pobre, em
que as pessoas eram obrigadas a poupar para poder viver um pouco
melhor no futuro e sobreviver quando fossem velhas.
N&o havendo crédito ao consumo e a habitagdo, as familias tinham de
poupar durante anos para poder comprar carro, bens duradouros ou
uma casa e, ndo havendo um sistema de seguranga social universal, ti-
nham também de poupar durante a vida de trabalho para garantir a
sua subsisténcia na velhice.



2.2

Deste modo a poupanga com sacrificio do consumo, era o Unico meio
de, num pais pobre e sem uma rede de seguranca social, as pessoas
poderem ter a longo prazo uma vida um pouco melhor.

O gréfico mostra a queda da taxa de poupancga a partir dos anos 90
(Portugal aderiu a entdo CEE em 1986) que acompanhou o aumento do
rendimento disponivel e do consumo das familias, fenédmeno que se
acentuou depois da adesdo ao euro até a crise financeira internacional
(2008). A evolugdo destes indicadores mostra que o crescimento do
rendimento disponivel (induzido pela adesdo a CEE e mais tarde pela
entrada na Zona Euro), a par da consolidagdo do sistema de seguranca
social para todos e das maiores facilidades no acesso ao crédito, deu as
familias um sentimento de maior confianga no futuro (ao contrario das
décadas anteriores), levando-as a querer usufruir de maior bem estar
no presente (traduzido no aumento do consumo e na queda da taxa de
poupanga).

2.3

2.4.

A obtencdo de crédito por parte das familias permite-lhes aceder a
bens de consumo como automdéveis, eletrodomésticos, viagens, com-
putadores que dificilmente poderdo adquirir com os saldrios que aufe-
rem, podendo desta forma viver com um maior conforto. A compra de
habitacdo prépria é, também, outra possibilidade ao dispor das fami-
lias através do crédito, o que aumenta ndo sé o seu bem-estar como
lhes confere maior seguranca relativamente ao futuro. O crédito au-
menta assim as possibilidades de consumo das familias contribuindo
para o seu maior bem-estar, desde que o nivel de endividamento seja
adequado ao nivel de rendimento.

O sistema de seguranga social que abranja toda a populagdo, sistema
tornado efetivo no pais depois do 25 de Abril de 1974, e para o qual
trabalhadores descontam ao longo da sua vida ativa, a par dos descon-
tos da entidade patronal, criou uma rede que garante e protege os ci-
daddos em situagdo de doenca, desemprego e reforma e apoia as
criangas e a maternidade. Desta forma o cidaddo sente maior confianga
no futuro e tem melhores condi¢bes de bem-estar.
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Solucdes do manual

MODULO INICIAL

PRATICANDO

Pag. 11
1. O aluno devera referir-se a alguns atos de consumo.

2. O aluno deverd identificar o consumo de alguns bens alimentares, ves-
tuario, calgado, servigos de educagdo e de transporte, por exemplo.

3. A Economia é muito importante porque estuda tudo o que respeita a
satisfagdo ou ndo das necessidades das pessoas e 0s recursos que exis-
tem, ou seja, esta relacionada com tudo ou quase o que acontece na vi-
da das pessoas. Por exemplo, o texto sobre a fome das criangas
«reconhece que a agricultura poderia alimentar... quase o dobro da po-
pulagdo atual do planeta»; o texto que fala do tsunami do Japéo refere
que as pessoas afetadas encontram-se «na precariedade» e que a eco-
nomia sofreu um rude golpe; e o texto de Dilma Rousseff salienta que
«0 crescimento econémico» que atenta contra o ambiente pde em cau-
sa o «presente e o futuro dos paises».

4. A Presidente da Republica do Brasil, Dilma Rousseff, defendeu que o
crescimento econdmico tera de respeitar o ambiente para ndo p6r em
causa nem o presente nem o futuro e possibilitar que o desenvolvimen-
to seja maior e melhor.

Pag. 13

5.1 A populagdo ativa masculina cresceu entre 2001 e 2006, estagnou en-
tre 2006 e 2008, sofreu uma redugdo entre 2008 e 2010 e estagnou de
novo em 2011.
A populagdo ativa feminina cresceu entre 2001 e 2007, estagnou entre
2007 e 2010, sofreu uma redugdo em 2011.
Verifica-se uma ligeira aproximacgdo entre a populagdo ativa feminina e
a populagdo ativa masculina (que é sempre superior a feminina) entre
2001 e 2010, mas em 2011 verifica-se um ligeiro afastamento entre
ambas.

5.2 Em 2011:
Taxa de atividade feminina = 2602,800/ 5490,336 x 100 = 47,4%
Taxa de atividade masculina = 2940,500/ 5146,643 x 100 = 57,13%

5.3 Tem a ver com a menor participagdo das mulheres na populagdo ativa.

Pag. 14

6.1 Em 2010, em Portugal a taxa de mortalidade infantil atingiu 3%. (3 por
mil), ou seja, por cada 1000 criangas com idades entre O e 1 ano morre-
ram, em 2010, 3.

6.2 A descida da taxa de mortalidade infantil entre 1990 de 11%. para 3%o
em 2010, em Portugal, é muito significativa e deve-se aos cuidados na
salde materno-infantil, ao aumento do nivel de escolaridade das mu-
Iheres, ao desenvolvimento do planeamento familiar e meios contrace-
tivos, ao aumento do nivel de vida, entre outros.

6.3 Os paises com taxas de mortalidade infantil superiores a portuguesa
em 2010 foram: o Reino Unido, Uruguai e Mogambique.

6.4 Portugal em 1990 tinha a segunda menor taxa de mortalidade infantil,
a seguir ao Reino Unido e, em 2010, passou a ser o pais (no contexto
dos representados no quadro) com a mais baixa taxa de mortalidade
infantil, nomeadamente com um valor inferior ao do Reino Unido.

Pag. 15
7.1 A estrutura setorial da populagdo empregada refere-se a repartigdo da
populagdo empregada pelos trés setores de atividade.

7.2 Primério: 478,5/4837 x 100 = 9,9%
Secundario: 1322,7/4837 x 100 = 27,34%
Tercirio: 3035,9/4837 x 100 = 62,76%

Pag. 17
8. Depende do texto escolhido.

Pag. 20

9.1 O tema é o nivel de escolaridade da populagdo desempregada e estu-
da-se o ano de 2011.

9.2 As fontes do quadro sdo o INE e Pordata.

9.3 Aunidade é milhares de individuos.

9.4 O objeto de estudo é a populagdo desempregada.

9.5 Peso das pessoas sem qualquer nivel de escolaridade no total da popu-
lagdo desempregada:
24,6/706,1 x 100 = 3,5%
Peso das pessoas com o ensino bésico no total da populagdo desem-
pregada:
440,2/706,1 x 100 = 62,3%
Peso das pessoas com o ensino secundario e pos-secundério no total
da populagdo desempregada:
149,4/706,1 x 100 = 21,2%
Peso das pessoas com o ensino superior no total da populagdo desem-
pregada:
91,9/706,1 x 100 = 13%.

10. POPULAGAO DESEMPREGADA:

TOTAL E POR NiVEL DE ESCOLARIDADE COMPLETO
EM PORTUGAL (milhares de individuos)
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ToTAL NENHUM BAsico  Sec. SUPERIOR
E

POS-SEC.

INE e Pordata, 2012

10.1 S3o as pessoas que concluiram o ensino bdsico no total da populagdo
desempregada que sofrem a maior taxa de desemprego. Concluimos
que existe uma necessidade de formagdo profissional e de desenvol-
vimento do setor da educagdo em Portugal.

AVALIAGAO

Pags. 23 a 25

1.1 O texto é da autoria da UNICEF e diz respeito ao relatério deste Fundo
das NagBes Unidas para a Infancia relativamente ao ano de 2012.

1.2 «Em principio, as privacdes enfrentadas por criancas em dreas urbanas

constituem uma prioridade para os programas de desenvolvimento ba-
seados nos direitos humanos.
Na prética — e principalmente tendo em vista a perce¢do equivocada
de que os servigos estdo ao alcance de todos os moradores urbanos —
tém sido destinados menos recursos as populagdes que vivem em bair-
ros degradados e em nucleos urbanos informais. Para que essa situa-
¢do seja alterada, é necessario que se dé prioridade as criangas em
situacdo menos favorecida, onde quer que estejam a viver.»

1.3 Ideias-chave do texto:

PrivagBes das criangas das dreas urbanas sdo uma prioridade;

As populagdes urbanas que vivem em bairros degradados e ntcleos in-
formais tém sido objeto de menos recursos;

Necessidade de mudanga através da prioridade as criangas menos fa-
vorecidas.
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3.4

3.5

3.6

Varidveis em causa: estratégias de desenvolvimento de baixas emis-
sGes de gases e resistentes as alteragBes climaticas; parcerias publico-
-privadas; fundo de investimentos no combate as alteragdes climéticas;
instrumentos de implementagdo e de monitorizagdo. As relagdes entre
as varidveis sdo de correlagdo e de causalidade.

A sintese tera por base as variaveis e as relag8es entre elas.

Os esquemas, versdes simplificadas da realidade, permitem visualizar
os conhecimentos ou informagdes mais importantes acerca de deter-
minado fendmeno (objeto de estudo), evidenciando as principais rela-
¢Bes que se estabelecem entre as varidveis. E sempre importante
relativizar as informagdes, a partir de andlises criticas.

Taxa de mortalidade infantil corresponde a relagdo entre o nimero de
Obitos entre 0 e 1 ano e o numero total de nados-vivos verificados nes-
se ano a multiplicar por 1000. Este valor é apresentado em permila-
gem.

A taxa de mortalidade infantil registada nos paises industrializados em
2010 foi 5%o, ou seja, por cada mil criangas nascidas em 2010 falece-
ram até atingirem 1 ano de idade 5 criangas.

A taxa de mortalidade infantil desceu nos trés grupos de paises entre
1990 e 2010. Porém nos paises em desenvolvimento e nos paises me-
nos desenvolvidos, embora tenha descido muito, é ainda muito eleva-
da com particular incidéncia nos paises menos desenvolvidos que em
2010 ainda apresentava um valor terrivel 71%o, ou seja, por cada mil
criangas nascidas em 2010 faleceram até atingirem 1 ano de idade 71
criangas.

A taxa de mortalidade infantil (2010), a esperanca de vida a nascenca e
a taxa de alfabetizagdo de adultos encontram-se relacionadas, isto €,
quanto mais elevada for a taxa de alfabetizagdo de adultos, maior é a
preparagdo das pessoas, mais elevada é a esperanca de vida e menor é
a taxa de mortalidade infantil. Nos paises industrializados verificam-se
os valores mais elevados da taxa de alfabetizagdo de adultos e da espe-
rancga de vida e a mais reduzida taxa de mortalidade infantil, o que evi-
dencia satisfagdo das necessidades bdsicas das pessoas e um maior
nivel de desenvolvimento. Nos outros dois grupos de paises verificam-
-se menores valores da taxa de alfabetizacdo de adultos e da esperanca
de vida e taxas de mortalidade infantil mais elevadas, nomeadamente
nos paises menos desenvolvidos que apresentam a maior taxa de mor-
talidade infantil, uma esperanca de vida a nascenga de 59 anos e em
média, entre 2005 e 2010, em cada 100 pessoas adultas apenas 58
eram alfabetizadas.
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TAXA DE ESPERANGA TAXA DE
MORTALIDADE DE VIDA ALFABETIZACAO
INFANTIL ANASCENCA  DE ADULTOS (%)
(%0) (aNDS) (2005-2010)

@ Paises industrializados
(1) Paises em desenvolvimento
Paises menos desenvolvidos

Situagdo Mundial da infancia, UNICEF, 2012

A partir dos valores do quadro, podemos afirmar que «A educagdo é
uma das condigdes para o desenvolvimento», pois nos paises industria-
lizados em cada 100 pessoas adultas 99 sdo alfabetizadas e é nesse
grupo de paises que, em média, a esperanca de vida é muito mais ele-
vada e a taxa de mortalidade infantil muito mais reduzida. Com eleva-
das taxas de alfabetizagdo de adultos as pessoas tém maior acesso a

4.1

4.2

4.3

4.4

5.1

5.2

5.3

5.4

6.2

6.3

6.4

informacgdo, a empregos com maiores remuneragdes, a condigdes de
vida melhores, melhor acesso aos cuidados de salide e a efetuarem es-
colhas.

Enquanto exportagdo é o valor correspondente a venda de bens e ser-
vigos aos outros paises (Resto do Mundo) durante um ano, importagdo
é o valor correspondente a compra de bens e servicos ao Resto do
Mundo durante um ano.

A regido com maior peso no que se refere ao destino das exportacGes
portuguesas em 2010 foi a Espanha para onde se destinaram 26,6% do
total das exportagdes portuguesas em 2010.

PAISES DE DESTINO
DAS EXPORTAGCOES PORTUGUESAS

Outros
0y
pC:2se Angola
Outros 5,2%
35,40/0 ‘\
EUA
3,6%

Espanha
26,6%

Alemanha
13,0%

Intracomunitario (75%)

. Extracomunitario (25%)

Relatério do Banco de Portugal, 2012 (excerto)

Podemos concluir que, em 2010, % das exportagdes portuguesas se
destinaram a Unido Europeia, com especial destaque para a Espanha e
Alemanha, e que apenas % dessas exportagdes se destinou a paises fo-
ra da Unido Europeia, nomeadamente Angola e EUA.

Taxa de crescimento = Valor no final do periodo — Valor no inicio do
periodo/ Valor no inicio do periodo x 100.

O valor do PIB registado pelo Japdo em 2011 reduziu-se 0,7% compara-
tivamente ao valor do ano anterior, ou seja, nesse ano o PIB decresceu
0,7%.

Os paises da Zona Euro sofreram uma desaceleragdo do PIB entre 2011
e 2012, ou seja, nesse periodo o PIB desses paises cresceu sempre sé
que a um ritmo inferior, pois em 2011 o PIB cresceu 1,4% e, em 2012
cresceu menos, cresceu apenas 0,3% (quase estagnou).

O Japdo e os EUA registaram uma aceleragdo do PIB entre 2011 e 2012
porque as taxas de variagdo do PIB em 2012 nos dois paises foram
sempre superiores as de 2011.

As trés regides do mundo com maior area florestal em 2010 sdo a
América Latina e Caraibas, Europa e Asia Central e Africa Subsariana.

A féormula que permite determinar a variagdo da drea florestal entre
1990 e 2010 = Area florestal em 2010 — Area florestal em 1990 / Area
florestal em 1990 x 100.

As regides que sofreram uma maior redugdo da area florestal entre
1990 e 2010 foram: a América Latina e Caraibas, Africa Subsariana e os
Estados Arabes.

Podemos concluir que a América Latina e Caraibas e a Africa Subsari-
ana que apresentaram (juntamente com a Europa e Asia Central) as
maiores coberturas florestais sdo também as regides com maior area
de desflorestagdo (juntamente com os Estados Arabes que detém a
mais reduzida area florestal). Esta situagdo, que se deve aos interes-
ses de grandes empresas em explorarem minerais nessas regides de
floresta, é muito grave do ponto de vista das alteragBes climaticas,
da perda de biodiversidade e de recursos naturais das populagdes,
entre outros.
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UNIDADE 1 - A ATIVIDADE ECONOMICA E A CIENCIA
ECONOMICA

QUESTOES

Pag. 28

1.1 Trabalho infantil é exercido por criangas entre os 5 e os 14 anos de
idade em empresas ou ao domicilio.

1.2 17% das criangas com idades compreendidas entre os 5 e os 14 anos
exercem atividades de trabalho no mundo. Desses, 17% sdo rapazes e
16% sdo raparigas.

1.3 Nos paises industrializados ndo se conhecem atividades em que se ex-
plore m3o de obra infantil e nos paises menos desenvolvidos 29% das
criangas com idades compreendidas entre os 5 e os 14 anos exercem
atividades de trabalho. Desses, 30% sdo rapazes e 28% sdo raparigas.

Pag. 29

2.1 O desemprego em Portugal sofreu uma subida acentuada e foi o ter-
ceiro maior da Zona Euro e da Unido Europeia no seu conjunto.

2.2 De margo para abril de 2012 o desemprego juvenil em Portugal voltou
a subir, ultrapassando a barreira (ja de si muito elevada) dos 36%, atin-
gindo 36,6%. Isto significa que mais de um tergo dos jovens se encon-
trava sem emprego em Portugal em maio de 2012.

2.3 O desemprego das mulheres é mais elevado do que o dos homens
devido a muitos empregadores preferirem homens a mulheres, pois
elas sdo penalizadas pelo facto de pretenderem ser maes e de apoia-
rem mais as criangas e as pessoas idosas nas tarefas do cuidar. Estas
discriminagBes estdo relacionadas com os papéis tradicionais das
mulheres e com o facto de ndo haver paridade no mercado de traba-
lho e na esfera doméstica (em casa homens e mulheres deveriam
partilhar as tarefas e os cuidados a dispensar as criangas e as pessoas
idosas).

2.4 Cinco ciéncias sociais que poderiam estudar o desemprego juvenil pode-
riam ser, entre outras, a Economia, a Sociologia, a Histéria, o Direito e a
Psicologia.

Pag. 31

3. Trés exemplos: crescimento econdmico, casamento e inflagdo.

4. Semelhante a questdo 1.4, grupo lll, teste de avaliagdo 1, pagina 36 deste
Caderno de Apoio ao Professor.

5. A dimensdo econdmica da realidade social sdo os fendmenos econémicos.

Pag. 32

6.1 Satisfagdo de necessidades, escolhas e escassez de recursos.

6.2 Com base na defini¢do referida, o aluno deverd construir a sua defini-
¢do.

Pag. 33

7.1 Recursos: dgua, energia solar (Sol), arvores e pessoas, por exemplo.

7.2 Escassez de recursos tem a ver com o facto de estes (meios para a sa-
tisfagdo das necessidades humanas) serem limitados face as necessi-
dades que sdo ilimitadas.

7.3 O sismo e o tsunami que se lhe seguiu fizeram inimeras vitimas e dani-
ficaram equipamentos produtivos, entre as quais centrais nucleares,
habitagGes e infraestruturas. A utilizagdo da energia nuclear foi uma
escolha dos governos japoneses face a escassez de recursos energéti-
cos deste pais. Porém, esta escolha, que pareceria racional, revelou-se
perigosa, pois os desastres nucleares tém efeitos terriveis na satude e
vidas das pessoas, quer atualmente, quer nas geragdes vindouras.

Face a escassez de recursos impde-se a necessidades de se fazer esco-
lhas, s6 que essas escolhas deverdo ter em atengdo as consequéncias
sobre a vida das pessoas e sobre o ambiente, agora e no futuro.

8. A Economia estuda como adequar os recursos escassos as necessida-
des ilimitadas, dai a necessidade de se fazerem escolhas.

Pag. 35

9. Produgdo de bens alimentares: trabalhadores a produzir massas ali-
menticias ou numa fabrica de conservas de peixe, por exemplo.
Distribui¢cdo: empresas de camionagem que transportam essas massas
ou conservas para os supermercados e ai sdo colocados no armazém.
Consumo: no supermercado compramos massas e conservas para as
nossas refeigoes.

Repartigdo: os trabalhadores recebem salarios, e os donos do capital
recebem lucros, rendas e juros.

Acumulagdo: as pessoas que receberam rendimentos (salarios, juros,
rendas e lucros) se ndo utilizarem todo o seu rendimento no consumo
pouparam e colocam-no no banco.

10. Esquema semelhante ao da pagina 35 do manual.

Pag. 37
11. Portugal Telecom — Empresa Ndo Financeiras.
Industrias Metaldrgicas — Empresas Ndo Financeiras.
Caixa Geral de Depdsitos — Instituigdo Financeira.
Companhia de Seguros Tranquilidade — InstituicGes Financeiras.
Ministério da Educagdo — Estado ou Administragdo Publica.
12. A TAP produz servigos ndo financeiros.

AVALIAGAO

Pags. 40 a 43

Grupo |
1.C 2.B 3.B 4.A 5.C

Grupo Il

1.1 Poderia recorrer entre outras a Economia, a Histéria e a Geografia. O
Direito estuda, por exemplo, a regulamentacdo juridica relativa ao uso
e porte de armas, as violagdes dos direitos humanos provocados pela
violéncia armada. A Histdria permite-nos conhecer a violéncia armada
e o seu desenvolvimento noutras épocas. A Geografia permite-nos, por
exemplo, conhecer as regides do mundo onde se verifica este fendme-
no, por exemplo.

1.2 A Economia estuda os gastos em «armas ligeiras, armas de pequeno
porte e outro equipamento policial e militar», os gastos na reconstru-
¢do do aparelho produtivo das regides ou paises devastados pelos con-
flitos armados e os gastos em salde, pois «Todos os dias milhdes de
pessoas vivem com medo da violéncia armada. Todos os anos, cente-
nas de milhares de homens, mulheres e criangas sdo mortas, mutila-
das, torturadas e obrigadas a fugir das suas casas» e a intensificagdo
«da pobreza».

1.3 A atitude metodoldgica necessaria a explicacdo da realidade social é a
interdisciplinaridade, pois todas as ciéncias sociais estudam a mesma
realidade s6 que a partir de perspetivas diferentes, de acordo com o
seu objeto de estudo especifico, conceitos, metodologia e teoria pré-
prias. A partir do texto, podemos concluir que o Direito, a Politica, a
Economia, a Sociologia, a Geografia, a Psicologia, entre outras ciéncias,
estudam o fenémeno social da «violéncia armada».

2.1 Escassez é a falta de recursos que sdo limitados para satisfazermos as
nossas necessidades que sdo ilimitadas.

2.2 Por exemplo, pretender adquirir um jogo, fazer uma viagem ou com-
prar roupa e ndo ter dinheiro para todas essas despesas.

2.3 A Economia é a ciéncia das escolhas, pois como refere o texto ndo po-
demos «satisfazer todas as nossas necessidades. Vivemos num mundo
de escassez», desta forma temos de efetuar escolhas e decidir que ne-
cessidades satisfazemos e que necessidades deixamos por satisfazer.

3.1 O problema econdmico decorre da escassez de recursos face as neces-
sidades ilimitadas e da necessidade de se efetuarem escolhas.



3.2 A expressdo destacada refere-se a necessidade de racionalidade eco-
ndmica, pois face ao problema econdmico «as sociedades tém que op-
tar pela melhor canalizagdo dos recursos... e ainda decidir como devera
ser organizada a atividade econdmica», ou seja, é necessdria uma ges-
tdo eficiente dos recursos (limitados) a fim de se obter o maximo bene-
ficio com o menor gasto de recursos.

3.3 Por exemplo, quando sacrifico uma ida ao cinema para ir lanchar com
amigas ou quando deixo de comprar uma camisola para adquirir um li-
vro.

3.4 Objeto da Economia: «optar pela melhor canalizagdo dos recursos e
decidir como devera ser organizada a atividade econdmica».

3.5 A Economia é uma ciéncia social porque o seu objeto de estudo é a
realidade social, a partir da perspetiva econdmica, ou seja, a dimensdo
econdmica da realidade social — os fenémenos econémicos.

4.1 Recursos sdo os meios que permitem satisfazer as necessidades.

4.2 Trés exemplos de recursos renovaveis: as marés, o vento e o Sol, e de
recursos ndo renovaveis: o gas natural, o petréleo e o ouro.

4.3 A economia moderna consome desenfreadamente os recursos ndo
renovaveis, esgotando-os e os renovaveis sem dar tempo que se reno-
vem, pondo em causa o equilibrio ecoldgico, a sustentabilidade.

4.4 E necessaria uma utilizagdo sustentdvel dos recursos ou um combate
efetivo a poluigéo para se promover a sustentabilidade, ou seja, o ndo
esgotar os recursos, promovendo o equilibrio ecolégico, e ndo por em
causa a vida no planeta e o desenvolvimento humano das geragdes
atuais e das futuras geragdes.

5.1 Recursos escassos/Otimizacdo dos recursos/Beneficio/ Custo de opor-
tunidade.

5.2 Perante a escassez de recursos para satisfazer as necessidades ilimita-
das é necessario escolher. Assim, escolho almogar na cantina (de acor-
do com o principio da racionalidade), pois satisfacgo com mais
qualidade (alimentagdo variada) e com menores gastos a minha neces-
sidade de alimentagdo do que se for comer um cachorro ou um
hamburguer perto da escola. O beneficio é o almogo na cantina e o
custo de oportunidade é a opgédo sacrificada: comer um cachorro ou
um hamburguer perto da escola.

6. Familias/Funcg&o principal: consumir.
Agente econdmico: Resto do Mundo/ Trocar bens, servicos e capitais.
Administragdo Publica/Func¢do principal/Garantir a satisfagdo das ne-
cessidades coletivas e redistribuir o rendimento.

7.1 Agente econdmico é toda a entidade auténoma com capacidade para
realizar operagdes econdmicas e com uma fungdo principal, isto é,
«que realizam uma fungdo analoga» permitindo «obter uma fungdo
global da atividade econémica.»

7.2 No agente econdmico Familias uma vez que a sua principal fungdo é
consumir.

8.1 Os 4 paises sdo: Chipre, Espanha, Grécia e Portugal.

8.2 O pais é a Irlanda.

8.3 Os paises sdo: Austria, Alemanha, Holanda, Eslovénia e Bélgica.

8.4 As técnicas matematicas permitem quantificar os fenémenos econémi-
cos, efetuar comparagdes, analisar, explicar e fazer previsdes.

ECONOMIA APLICADA

Pags. 44 e 45

1.1 Trés fendmenos sociais poderdo ser, por exemplo, a educagdo, o con-
sumo e o emprego.

1.2 Fendmeno econdmico é uma abstragdo da realidade social, consiste na
dimensdo econdmica dessa realidade que é o objeto de estudo especi-
fico da Economia.

1.3 Para se analisar a realidade social na sua complexidade é necessario o
contributo de todas as ciéncias sociais (interdisciplinaridade). A Eco-
nomia, ao estudar a dimensdo econdmica dessa realidade, permite es-
tudar a pobreza, tendo em conta a atividade econdémica (produgdo,
distribui¢do, consumo, reparticgdo dos rendimentos e acumulagdo).

Gl
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Deste modo, explica a situagdo das pessoas que vivem «com menos de
1 délar por dia» que ndo satisfazem as necessidades basicas afirmando
que «quem ndo tem recursos, ndo tem agua potavel, alimentacdo (...)
ndo tem garantia de respeito pela sua dignidade humana» e defende a
necessidade de se «romper o ciclo vicioso de situagdes que fogem ao
controlo das vitimas de pobreza.»

Os exemplos referidos ilustram o protagonismo de trés mulheres ga-
lardoadas com o Prémio Nobel da Paz em 2011 por participarem na es-
fera publica, acederem ao poder politico (caso da Presidente da
Libéria) e defenderam os direitos das mulheres condigdo necessaria
para a igualdade entre mulheres e homens.

Os assentos no parlamento nacional sdo um indicador de desigualdade
de género uma vez que em Portugal (com um valor superior ao da
Franga, mas inferior ao da Suécia) na Assembleia da Republica sé
27,4% do total de deputados sdo mulheres, quando existem mais licen-
ciadas do que licenciados e a lei da paridade estabelece que os parti-
dos tém de incluir pelo menos um tergo de um dos sexos em lugares
elegiveis nas listas para eleiges legislativas, autarquicas e europeias.
No que respeita a taxa de mortalidade materna, embora sendo um fa-
tor bioldgico, os cuidados de saide em geral e com as gravidas em par-
ticular sdo construgdes sociais, ou seja, dependem do que a sociedade
fizer no sentido de satisfazer as necessidades de saude. As taxas de
mortalidade materna podem sempre ser reduzidas ao minimo se as so-
ciedades lhes derem importancia, constituindo, assim, também um in-
dicador de desigualdade de género, quando essas taxas ndo sdo as
mais reduzidas em comparagdo com outros paises. Portugal ocupa
também uma posi¢do melhor do que a da Franga, mas pior do que a da
Suécia, tendo registado em 2012, por cada 100 000 nados vivos, 7 mor-
tes de mulheres devido a complicagbes da gravidez, parto ou periodo
pds-parto (puerpério).

Quatro ciéncias sociais poderiam ser, entre outras: a Economia que
analisa as diferencas de salarios, pensdes, trabalho doméstico (ndo pa-
go) entre mulheres e homens; a Sociologia que estuda, por exemplo, a
reproducgdo de esteredtipos e de papéis de género, as causas da subal-
ternizagdo das mulheres, a situagdo das mulheres em diferentes cultu-
ras; e o Direito que analisa as normas juridicas relativas a igualdade de
direitos entre mulheres e homens.

A desigualdade de género é um fenémeno social que decorre da vida
social, sendo estudado por todas as ciéncias sociais. Por exemplo, a Po-
litica e o Direito no que respeita a «Ellen Johnson Sirleaf, a primeira
chefe de Estado no continente africano», Leymmah Gbowee que lutou
também «contra a guerra civil» e «a iemenita Tawakkul Karman [que]
foi galardoada (...) pelos direitos das mulheres e pelo ativismo em prol
da democracia.» A Economia no que respeita as despesas com a satde
e educagdo no que respeita as taxas de mortalidade materna e tam-
bém o Direito, a Histdria, a Sociologia, a Economia, entre outras, no
que se refere aos assentos de mulheres nos parlamentos nacionais.

O objeto de estudo da ciéncia econdmica é a dimensdo econdémica da
realidade social, ou seja, o problema econémico.

3.2 A Economia é uma ciéncia social porque o seu objeto de estudo é a

«atividade econdmica [que] ndo é mais do que um aspeto da atividade
humanav, isto é, da vida em sociedade.
A atitude metodoldgica é a interdisciplinaridade.

O problema econdmico consiste na escassez de recursos face as neces-
sidades ilimitadas. Este exemplo ilustra a escassez de recursos «das
pessoas sem-abrigo» para fazerem face a sua necessidade bdésica de
alojamento.

As técnicas matematicas permitem quantificar os fendmenos sociais.
No que se refere as pessoas sem-abrigo permite conhecer o seu nime-
ro, a sua reparti¢do por sexo, idades, profissdo e a esperanca média de
vida, por exemplo, a fim de se explicar, prever, prevenir e encontrar so-
lugBes, dando «uma dimensdo estatistica ao fendmeno.»

Custo de oportunidade é a necessidade que foi sacrificada para se sa-
tisfazer outra (beneficio) porque os recursos que sdo escassos ndo
permitem a satisfagdo de todas as necessidades.

Racionalidade consiste na gestdo eficiente dos recursos a fim de se
obter o maximo beneficio. Neste caso o gasto de recursos na produgdo
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de corante integrado nas guloseimas ndo constitui exemplo de raciona-
lidade, pois «ricos em agucar contribuem para a formacgdo de céries e
para a obesidade» o que representa custos suplementares, isto é, mai-
ores gastos de recursos.

6.1 Agente econdmico é todo o interveniente na atividade econdmica que
exerce uma fungdo principal, apresentando no ambito de um conjunto
de agentes «um comportamento tipificado.»

6.2 Os elementos sdo: Familias, Empresas (Ndo Financeiras), Instituicdes
Financeiras, Estado (Administragdo Publica) e Resto do Mundo.

6.3 Petrogal — Empresa N3do Financeira; Cosec — Instituigdo Financeira; Ca-
mara Municipal do Porto — Estado; Familia Silva — Familias; Espanha —
Resto do Mundo.

UNIDADE 2 — NECESSIDADES E CONSUMO
QUESTOES

Pag. 49
1. Necessidade é um estado de caréncia.

2. Todos os individuos sentem necessidades de alimentagdo, vestuario,
habitacdo, saude, transporte, informagdo, estudo, lazer e, também,
necessidade de seguranga, de trabalho, de se relacionar com os outros
e de realizagdo pessoal, por exemplo. As necessidades dos individuos
sdo, efetivamente, multiplas e diversificadas.

3. Necessidade de alimentagdo e de ostentagao.

4. A sociedade industrial assenta na criagdo de novos bens que terdo de
ser escoados. Assim, através de estratégias de venda especificas, tor-
na-se necessario criar nos potenciais consumidores o desejo da aquisi-
¢do desses novos bens. Fazer o consumidor sentir essas necessidades
é, entdo, fundamental.

5. Necessidade fisioldgica: de alimentagdo ou repouso, por exemplo.
Necessidade de seguranca: de abrigo, defesa ou protegdo policial, por
exemplo.

Necessidades emocionais: de nos relacionarmos com os outros na fa-
milia, no trabalho ou na vida social, por exemplo.

Necessidade de reconhecimento pessoal: de vermos o nosso trabalho
reconhecido, por exemplo.

Necessidade de realizagdo pessoal: de nos sentirmos felizes com as
nossas tarefas profissionais, por exemplo.

6. De facto, se um trabalhador ndo conseguir satisfazer as suas necessi-
dades basicas, por auferir um salario baixo, por exemplo, ndo conse-
guird dar a importancia necessaria a sua seguran¢a no trabalho ou
relacionar-se com os outros de forma adequada e cooperativa. De
igual modo, ndo sera concebivel que esse trabalhador se possa sentir

autorrealizado ou esperar a valorizagdo do seu trabalho.

7. A caracteristica é a substituibilidade. A mesma necessidade (sede) po-
de ser satisfeita por intermédio de bens alternativos ou substitutos
(dgua ou sumo).

8. Café/descafeinado; acucar/adogante; automdvel particular/transporte
publico.
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9. Se tivermos sede, por exemplo, podemos elimina-la com sucessivos
copos de agua até atingirmos a saciabilidade (ndo ter mais sede).

10. Ao fim do terceiro copo foi atingida a saciabilidade total — o individuo
ndo tem mais sede.

11. Um computador ou um telemével sdo necessidades dos nossos dias,
ndo fazendo sentido ha algumas décadas. As necessidades, como fené-
menos sociais, sdo, portanto, relativas, variando no tempo. O mesmo

sucede com o espaco geografico ou a idade ou género dos individuos —
o vestudrio dos jovens, por exemplo, ndo é desejado pelos mais velhos
e vice-versa.
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12. Asalde e a informagdo sdo necessidades primarias.

13. De facto, a classificagdo das necessidades, quanto a sua importancia, é
relativa dado que estamos no campo dos fenémenos sociais. Assim,
jovens tém necessidades diferentes das de outras geragdes (tipo de
alimentagdo, vestudrio, musica, ocupagdo dos tempos livres, por
exemplo). O mesmo se passa quanto ao género ou grupo social (um
individuo que ocupe um posigdo de chefia numa grande empresa tera
preocupacdes de apresentacdo que ndo se justificam para outras pro-
fissGes, por exemplo).

14. A necessidade de alimentagdo é uma necessidade individual porque
todos a sentimos, independentemente de vivermos em coletividade; ja
a necessidade de seguranga é uma necessidade coletiva, pois decorre
do facto de vivermos com outros individuos.
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15. No essencial, um bem publico distingue-se de um bem privado pelo
facto do primeiro ser propriedade da coletividade enquanto que o se-
gundo constitui propriedade privada ndo podendo ser partilhado.
Relativamente ao conteldo do texto, e reconhecendo que a investiga-
¢do e o conhecimento dela resultante sdo fatores fundamentais para o
crescimento e desenvolvimento das economias e sociedades, pode-se
sempre questionar se o incentivo a investigagdo ndo sera uma tarefa
fundamental do Estado, a par de outras também importantes como a
defesa ou a seguranga nacionais. Todavia, os particulares deverdo,
igualmente, investir em pesquisa e conhecimento, indispensdveis a
criagdo de novos bens e servicos, pois é da aplicagdo das descobertas a
industria que as empresas e a economia no seu conjunto se tornam
competitivas.
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16. O vendedor presta um servigo, pondo ao dispor dos consumidores
frutas e legumes.

17. E através do consumo, isto &, através da destruicdo ou uso de bens e
servigos que os individuos anulam a caréncia ou necessidades que sen-
tiam.
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18. O consumo é um ato econdmico porque, ao consumirmos, estaremos
a dar ordens de produgdo a empresa produtora desse bem. Essa em-
presa produzira mais, dara mais emprego, distribuira mais rendimen-
tos, investira mais, originando um circulo virtuoso de crescimento.

19. Ao optarmos por consumir certos bens, estaremos a estimular a sua
produgdo. As empresas que os produzem terdo de empregar mais tra-
balhadores, aumenta o rendimento que, deste modo, criarad condicdes
para a procura e consumo. O esquema ilustra o circulo virtuoso do
crescimento e o papel do consumo na economia.

20.1 O quadro ilustra a relagdo entre a quebra do consumo e a retragdo da
economia. Tanto o consumo privado, como o consumo publico (que
no conjunto representam 86,5% do PIB) quando se retraem (entre
2011 e 2013 apresentaram taxas de crescimento negativas) arrastam
consigo o PIB (que apresenta taxas de crescimento igualmente negati-
vas ou nulas). Existem outras varidveis econdmicas que contribuem
para o valor do PIB. No entanto, o consumo €&, sem duvida, uma par-
cela muito importante. Ou seja, os valores do quadro demonstram a
importancia do consumo como ato econédmico.

20.2 A realizar pelo aluno.
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21. A figura ilustra a responsabilidade dos consumidores no ato de consu-
mir. E através do nosso consumo que avalizamos a forma de produzir.
Ao adquirirmos bens produzidos com recurso a trabalho infantil ou
com prejuizo do meio ambiente estamos, indiretamente, a consentir
praticas desumanas ou nefastas para o ambiente.

22. Reconhecendo a necessidade de diminuir as importagdes portuguesas
para fazer face ao défice externo, comprar bens nacionais é, sem duvi-
da, uma atitude social correta. No entanto, o consumidor devera exigir
qualidade aos bens nacionais, caso contrario, estara a proteger indus-
trias pouco qualificadas e a impedir o estimulo necessario para o pro-
gresso.
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23.1 A necessidade de competir na era global pode induzir os produtores a
recorrer a situagdes condendveis do ponto de vista ético. O texto re-
fere trés situagdes em que a condi¢do humana é negligenciada: a ex-
ploragdo do trabalho infantil, o trabalho sem garantia de direitos e o
trabalho forgado.

23.2 Por consumo ético, podemos entender o consumo assente em crité-
rios de produgdo em que se respeitem os direitos humanos e o meio
ambiente.

23.3 O texto evidencia as responsabilidades dos consumidores nas suas
opgdes de consumo. Ao optarem por bens produzidos com respeito
pelos direitos dos trabalhadores, o consumidor estara a ter um com-
portamento ético e a valorizar as empresas produtoras.
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24. Consumo essencial é aquele que é indispensével ao quotidiano do con-
sumidor. E o caso do consumo de dgua. J4 o consumo de maquilhagem
€ um consumo supérfluo porque sdo bens que satisfazem necessidades
tercidrias, sendo, por isso, dispensaveis.

25. Todos os consumos das familias constituem consumo privado (consu-
mo de vestudrio, por exemplo); ja os consumos das Administragdes
Publicas sdo consumo publico (consumo de tinteiros para as impresso-
ras, por exemplo).
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26. Exemplos de consumo individual: compra de uma bicicleta, de umas
calgas ou de um livro.
Exemplos de consumo coletivo: utilizagdo dos servicos de iluminagdo
publica, de defesa nacional ou protegdo civil.

27. Consumo coletivo é aquele que se destina a toda uma coletividade e
ndo a um individuo em particular. Por essa razdo, ndo é possivel excluir
ninguém da sua utilizagdo e o seu consumo ndo prejudica outros da
sua utilizagdo. A iluminagdo dada por um farol é um exemplo : é forne-
cido pelo Estado para todos quantos necessitem da sua utilizagdo, ndo
se podendo impedir ninguém do seu uso, e o beneficio da iluminagdo
do farol por uma pessoa ndo diminui o beneficio de outras que tam-
bém necessitem desse servigo.

28. O chocolate que as familias adquirem para confecionar bolos é um
bem de consumo final (a fungdo das familias é consumir produtos fi-
nais); ja o chocolate utilizado pelas pastelarias para o fabrico de bolos
€ um consumo intermédio (a fungdo das empresas é produzir bens pa-
ra os quais recorrem, muitas vezes, a consumos intermédios).

29.
* consumo intermédio para a empresa.
* consumo final para a familia.
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30. Padrdo de consumo é um modelo de consumo especifico de um lugar,
de uma época, cultura ou grupo social. A figura apresenta um mercado
do norte de Africa, onde é possivel identificar alguns utensilios e ves-

tuario proprio. A realidade ocidental é bem diversa, bastando compa-
rar o tipo de vestuario.

31. Alguns dos fatores que podem influenciar a construgdo de padrdes de
consumo sdo: a cultura do grupo social em que o individuo se insere,
as condicionantes geograficas, a idade, o sexo, a profissdo e o rendi-
mento, entre outros.

32. O texto refere fatores econémicos (aumento dos impostos, diminuigdo
das transferéncias sociais e eliminagdo dos subsidios de Natal e de fé-
rias com consequéncias diretas sobre o rendimento disponivel) e fato-
res ndo econdmicos (incerteza quanto ao futuro da economia) como
responsaveis pela queda do consumo em Portugal.
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33. ¢. Sendo o pdo um bem inferior, o seu consumo aumentara mas menos
do que proporcionalmente a variagdo do rendimento. Tendo triplica-
do o rendimento, o consumo devera aumentar menos do que o tri-
plo. Logo a resposta correta serd 60 u.m.
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34. b. Considerando que o consumidor reage de forma inversa as variagdes
do prego, entdo ele deverd diminuir a sua intengdo de consumir.

35. Na moderna e competitiva sociedade industrial, a oferta de bens ino-
vadores é condigdo para o seu sucesso.
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36.1 Os graficos anexos confirmam a vontade de afirmagdo de Portugal na
drea da investigacdo e inovagéo.
A taxa de crescimento médio de 1&D, entre 2005-2010, colocou Por-
tugal numa posig¢do cimeira, acima da média europeia. De igual modo,
a taxa de crescimento da populagdo ativa afeta a 1&D é superior a ta-
xa de crescimento da populagdo ativa global. E também possivel re-
conhecer o papel crescente das empresas privadas no campo da
investigagdo contra a importancia descrescente do Estado, o que ndo
sucedia até ha pouco tempo.
Decorrente deste esforgo, as exportagdes portuguesas tém registado
alteragdes, verificando-se ja exportacbes de bens que incorporam alta
e média-alta tecnologia (37,5%).

36.2 Arealizar pelo aluno.
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37.1 Portugal ocupa uma posi¢do acima da média da UE-27, em termos de
empresas com atividade inovadora. Segundo o gréfico do Eurostat,
quase 60% das empresas portuguesas exercem a sua atividade com
inovagdo em bens, processo de fabrico, organizagdo ou marketing.

37.2 Arealizar pelo aluno.

Pag. 64

38.1 Entre 1997 e 2010, o endividamento das familias e das empresas au-
mentou substancialmente. O endividamento das familias aumentou
de cerca de 40% para quase 100% do PIB e as sociedades ndo finan-
ceiras tiveram um aumento de 75% para mais de 100% do PIB.

38.2 Arealizar pelo aluno.

39. O recurso ao crédito por parte das familias possibilitou o aumento de
consumo mas, também, o seu endividamento.

40.1 No texto sdo referidos como fatores condicionadores do consumo dos
individuos: as condig8es sociais de existéncia e de trabalho, a cultura
do grupo social em que o individuo se insere e o sistema de valores
vigentes.

40.2 O operario de origem rural podera ser mais ligado as suas origens e,
portanto, menos influenciado pelos modelos culturais urbanos do que
o operario de origem urbana. A ocupagdo dos seus tempos livres em
centros comerciais ou a fast-food ndo deverdo constituir praticas so-
ciais do operario de origem rural, por exemplo.
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41. Os comportamentos sociais resultam de um processo de socializagdo
em que os individuos adquirem modelos culturais préprios da cultura
em que se inserem. Assim, ndo é de estranhar que os consumidores
reajam imitando modelos que lhes foram transmitidos como corre-
tos. Todavia, o desejo de distingdo social pode levar os individuos a
algum desvio em relagdo a norma social vigente. Serd do confronto e
combinagdo entre o «seguir a norma» e «acrescentar-lhe a diferen-
¢a» que se caracteriza o comportamento dos consumidores.
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42. A moda é um dos fatores ndo econdmicos que influencia de forma
poderosa os comportamentos de potenciais consumidores. A identifi-
cagdo, associagdo e proje¢do que o consumidor faz relativamente ao
protagonista da imagem leva-o a desejar o bem que estd na moda, na
expectativa da satisfagdo proporcionada pelo seu consumo se mani-
festar também em si.

43.1 Tendo em conta a importancia da inovagdo nas modernas economias
globais e competitivas, torna-se essencial toda a descoberta que pode
acrescentar valor aos bens e servigos produzidos. Registar essa desco-
berta é, por isso, fundamental, impedindo as empresas concorrentes
de se apropriarem dessa mais-valia. O niumero de patentes relaciona-
das com a atividade empresarial constitui, deste modo, um indicador
de dinamismo e progresso econémico.

43.2 A realizar pelo aluno.
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44.1 A marca ndo é s6 o nome do produto. A marca representa a histéria e
o estatuto do produto; é sinénimo do que o produto é e de como é
visto. E através da marca que o consumidor se identifica com o produ-
to. Muitos consumidores optam pelo consumo de marcas por se iden-
tificarem com a imagem dos consumidores dessa marca.

44.2 Quando o produtor decide acondicionar os bens produzidos em emba-
lagens de pequenas quantidades, a responsabilidade passa do distribui-
dor para a marca, alterando-se, assim, a relagdo entre o consumidor e o
retalhista ou vendedor. Torna-se, entdo, necessario garantir esta relagdo
de confianca e fidelidade entre o consumidor e a marca, papel reservado
a publicidade.

45. A realizar pelo aluno.
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46. A Benetton é uma marca que transmite simpatia pela causa que de-
fende — a igualdade entre os povos. Ao consumir os bens da referida
marca, o consumidor identifica-se com a causa e mostra a sua posigdo
em relagdo a tematica em causa.
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47. Os coeficientes orgamentais para cada uma das rubricas que constitu-
em as despesas de consumo das familias determinam-se dividindo o
gasto que as familias efetuaram no consumo dos bens dessa rubrica
pelo total das suas despesas de consumo. A titulo de exemplo, o coefi-
ciente orcamental relativo a habitagdo, calcula-se dividindo as despesas
das familias com a habitagdo pelo total das suas despesas de consumo.

48. As principais diferencas verificam-se nos coeficientes orgamentais rela-
tivos a alimentagdo e gastos diversos.

49. A justificagdo prende-se com a Lei de Engel que afirma que quanto maior
for o rendimento de uma familia, menor serd o coeficiente orgamental re-
lativo a alimentagdo.
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50.1 O valor do coeficiente orcamental relativo a alimentagdo, no ano
2010/2011, era de 13,3. Esse valor significa que 13,3% das despesas
de consumo das familias é feita em alimentagdo.

50.2 De acordo com os valores do quadro apresentado, os coeficientes
orgamentais relativos a rubrica alimentagdo diminuiram.

50.3 De acordo com a Lei de Engel, o rendimento das familias aumentou
porque os coeficientes orgamentais relativos a alimentagdo diminui-
ram.

50.4 Arealizar pelo aluno.
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51.1 Em termos gerais, é possivel afirmar que a estrutura do consumo dos
europeus evoluiu no sentido do aumento do seu bem-estar, de acor-
do com a Lei de Engel e conforme se pode inferir do coeficiente or-
camental relativo a alimentagdo que diminuiu entre 1994 e 2010.
Quanto as outras rubricas, mantém o seu peso relativo, o que repre-
senta um aumento proporcional ao aumento do rendimento disponi-
vel. E, contudo, de registar que em 2005 entraram trés novos
membros de nivel econdmico superior (Suécia, Austria e Finlandia), o
que podera ter contribuido para a elevagdo do nivel de rendimento
global. J4 em 2004 e 2007, entraram mais doze paises com niveis de
rendimento inferiores. No entanto, em termos globais, verificou-se
uma melhoria no rendimento dos paises da Unido Europeia.

51.2 Arealizar pelo aluno.

52.1 Portugal situa-se abaixo da média comunitaria, em termos de rendi-
mento, dado que o coeficiente orgamental relativo a alimentagédo é
mais elevado do que a média da UE (13,3 contra 12,9). Outro valor
que pode corroborar a afirmacdo feita refere-se ao lazer que se situa
abaixo da média (5,3 contra 9,0).

52.2 Arealizar pelo aluno.
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53.1 Os gréficos ilustram as seguintes situagdes:
1.° gréfico:

* A importancia das despesas com a habitagdo, transportes e ali-
mentagdo no orgamento.

2.° gréfico:

* O decréscimo das taxas de poupan¢a em 10 anos em quase todos
0s paises, a excegdo de alguns dos mais recentes membros como a
Letdnia, Estonia, Roménia e Litudnia. Portugal encontra-se no gru-
po de paises (Irlanda, Grécia e Chipre) que maiores quebras tive-
ram na taxa de poupancga.

3.° gréfico:

* Quanto a taxa de privagdo, que representa a percentagem de pes-
soas que ndo conseguem pagar 3 ou 4 dos bens considerados es-
senciais ao seu consumo, Portugal encontra-se acima da média
europeia e longe dos paises mais desenvolvidos da UE como a Su-
écia, a Holanda ou o Luxemburgo. Apenas a Grécia e os paises da
antiga Europa de Leste se encontram pior do que Portugal.

53.2 Arealizar pelo aluno.
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54. Os quadros apresentam algumas alteragbes no consumo das familias
portuguesas.
Assim, relativamente ao consumo privado, verifica-se, em termos ge-
rais, que no 4.° trimestre de 2011, houve uma retracdo de 3,4% em
comparagdo com o mesmo periodo de 2010, em que houve um acrés-
cimo de 3,9%.
Quanto as despesas no consumo de carne, em super e hipermercados,
verificou-se um aumento geral de 6,3% no 4.° trimestre de 2011, em
comparagdo com o periodo homdlogo de 2010 que apresentou um
acréscimo de 3,9%. Verificou-se, certamente, um desvio das compras
em talhos para os super e hipermercados. E de salientar, também, o
elevado aumento do consumo de aves, comparativamente a outras
carnes e em relagdo a 2010.
O consumo de peixe segue a mesma tendéncia, observando-se um
aumento das despesas das familias em super e hipermercados.
Verifica-se um aumento do consumo de peixe congelado a granel e
uma diminuigdo de consumo de peixe fresco e marisco.



Também é de registar a preferéncia pelas marcas préprias, passando

de 35% para 45%, nos dois periodos em analise.

Por dltimo, verificou-se, igualmente, uma diminuigdo do consumo de

bens duradouros, atingindo-se em 2011 o mesmo valor que em 1960 e,

naturalmente, um aumento do consumo de bens ndo duradouros.

Quanto as dificuldades em pagar contas, verifica-se um elevado valor

dos que afirmam ter algumas ou muitas vezes essa dificuldade.

Estes valores demonstram orientagdes diferentes no consumo das fa-

milias portuguesas como sejam:

* menos consumo;

e consumo de bens ndo duradouros (porventura, essenciais);

¢ desvio do consumo para os super e hipermercados (com pregos mais
baixos);

¢ grande dificuldade em pagar contas.
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55. A sociedade de consumo resultou do desenvolvimento da sociedade
industrial e assenta em trés pilares:

* produgdo de grande quantidade de bens e servigos;
* estimulo ao crédito;

¢ arte da comercializagdo;

¢ cultura de consumo.

56. Predispor ao consumo é a condigdo para o funcionamento da sociedade
industrial. S6 através de estratégicas formas de persuasdo é que é pos-
sivel escoar a produgdo. Assim, produzir comportamentos consumistas
€ a ldgica que sustenta a sociedade de consumo.
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57. A realizar pelo aluno.
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58. Os textos referem as principais caracteristicas da sociedade de consu-
mo, como seja:

* atransformagdo do ato de comprar numa festa, a venda numa arte e
0 consumo num espetaculo;

¢ atransformagdo do consumo em desejo, felicidade e juventude;

* o encurtar o ciclo de vida dos produtos, tornando-os efémeros;

* atransformacdo da familia de unidade de produgdo para unidade de
consumo;

* a transformagdo da familia alargada em familia urbana e nuclear,
mais sujeita as técnicas de persuasdo social;

* a emergéncia de uma cultura massificada, de rapido e efémero con-
sumo.

Pag. 77

59. O hiperconsumo corresponde a uma nova fase da sociedade de con-
sumo. A «tradicional» sociedade de consumo assentava em produtos
estandardizados de qualidade média ou inferior; as preocupacgdes de
venda eram postas na valorizagdo do produto. Na nova sociedade de
consumo, os bens sdo variados e de qualidade, adaptados a diferentes
segmentos da populagdo. As preocupagdes passaram do produto para
o consumidor. Fidelizar e satisfazer o consumidor através de uma co-
municagdo eficiente e da valorizagdo da marca sdo exemplos de novas
praticas comerciais e de marketing.
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60.1 O consumismo consubstancia uma predisposi¢do para um consumo
impulsivo, pouco ponderado e irresponsavel como resposta a estimu-
los cientificamente estudados para essa finalidade.

60.2 Seguir acriticamente modas ou adquirir bens novos em substituigdo
de outros que ainda respondam as mesmas necessidades sdo dois
exemplos de comportamentos consumistas.
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61. A sustentabilidade do Planeta devera ser uma das principais preocupa-

¢Oes de homens e mulheres esclarecidos e responsaveis. A destruigdo
da biodiversidade, a delapidagdo dos recursos naturais, as emissdes de
gases com efeito de estufa, entre outros comportamentos resultantes
do modelo de crescimento econémico dominante, tém originado gra-
ves consequéncias para a natureza pondo em causa a sustentabilidade
do Planeta. Corrigir estes comportamentos, gastando menos e seguin-
do valores ambientais e sociais, ou seja, contribuir para uma economia
sustentavel que respeite ndo s6 o ambiente, mas também os direitos
das populagBes é ter uma atitude que tem em vista um mundo futuro
onde seja possivel viver com bem-estar.
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62. O que a frase pretende afirmar é que a atual sociedade de consumo

subverteu a fungdo consumo dado que a satisfagdo do consumidor de-
vera estar no efeito do consumo (satisfacdo de necessidades) e ndo na
compra. E uma chamada de atencdo para atitudes consumeristas, mais
responsaveis, racionais e contidas.
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63. Area da salde e seguranca; drea da economia, finangas e questdes

sociais; area da informagéo, educagdo e formagédo e area da reparagdo
de danos e prejuizos.

AVALIAGAO

Pags. 86 a 89

GRUPO |
1.A 2.C 3.B 4.D 5.D

GRUPOII

1.

3.

As necessidades sdo relativas ao espago e tempo em que sdo sentidas.
Ter telemdvel é uma necessidade dos tempos atuais, por exemplo. As
necessidades também tém como caracteristica a substituibilidade, pois
podemos ocupar os nossos tempos de lazer a ver um filme no cinema ou
a alugar um video para ver em casa; as necessidades sdo sacidveis dado
que as podemos satisfazer com a destrui¢do sucessiva de quantidades
dos bens apropriados para tal.

" Necemdates | primries | secndr |
X

X X
X X
X X
X X
Exemplos de | Consumo | Consumo Consumo | Consumo [ Consumo | Consumo | Consumo
consumo essencial | supérfluo intermédio| privado | publico [individual| coletivo
X X X X
X X X X
X X X X
X X X X
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5.1

5.2

. As necessidades sdo relativas e condicionadas pelas estratégias de mar-

keting.

. Na competitiva sociedade atual, a qualificagdo dos recursos humanos é

uma necessidade primaria.

. As necessidades individuais sdo aquelas que sdo satisfeitas de forma

pessoal, embora digam respeito a outros membros da coletividade.
O consumo sustentavel tem a sua imagem no consumerismo.

Estrutura da
despesa Coeficientes Coeficientes
orgamentais orgamental
500 50% 1000 20%
100 10 1000 20
200 20 750 15
150 15 1000 20
50 5% 1250 25
1000 100% 5000 100%

Considerando que a familia Pereira dispde de um rendimento inferior a
familia Sousa e tem um coeficiente orgamental relativo a alimentagdo
de 50%, entdo a familia Sousa, de acordo com a Lei de Engel, deverd
ter um coeficiente orgamental relativo a alimentagdo inferior.

5.3 No entanto, em termos absolutos, é natural que a familia Sousa, de

maior rendimento, gaste mais na alimentagdo do que a familia Pereira.

5.4 A familia que gasta mais, em termos percentuais, terd de ser a familia

5.5

5.6

5.7

6.1

6.2

6.3

Pereira, a que aufere um rendimento menor.

A Lei de Engel relaciona o rendimento das familias com o coeficiente or-
¢amental relativo a alimentagdo, afirmando que essa relagdo é inversa.

O preco dos bens e o rendimento das familias sdo dois dos fatores
econdmicos que podem influenciar o consumo.

A inovagdo tecnoldgica, ao criar novos bens, por exemplo, constitui um
estimulo ao consumo. A apeténcia pelo «novo», comportamento tipico
da sociedade de consumo, é um fator que leva ao desejo e aquisigcdo.

Sociedade de consumo é a sociedade da 2.” Revolugdo Industrial, nas-

cida do pds Segunda Guerra Mundial. Caracteriza-se:

* pelo excesso de produgdo que é necessario escoar, através das mo-
dernas estratégias de marketing;

¢ pelo tipo de bens — produzidos em série, baratos e de duragédo limi-
tada;

* por comportamentos de consumo massificados.

Os bens sdo produzidos em série, de preco acessivel e de qualidade e
duragdo limitadas.

Foi a industrializagcdo que, ao produzir grandes quantidades, criou o
problema da sua venda. Entdo a industrializagdo exigiu a criagdo de
modelos de comportamento nos consumidores de modo a escoar essa
produgdo. Estava criada a sociedade de consumo.

6.4 A frase refere que a sociedade de consumo cria modelos de compor-

8.1.

tamento assentes na massificagdo dos consumos e lazeres. No entanto,
se, por um lado, a massificagdo cria a ilusdo de igualdade, por consu-
mirmos todos; por outro lado, esses consumos ndo anulam as desi-
gualdades sociais existentes. A sociedade de consumo é uma ilusdo de
equidade social.

O economista americano John K. Galbraith refere a mudanga operada
no sentido do funcionamento da economia, apds o final da Segunda
Guerra Mundial. Dantes, o consumidor dava «ordens de produgdo» as
empresas, através da sua procura; agora sdo as empresas que produ-
zem e pressionam os consumidores para a aquisigdo. E o fenémeno da
«fileira inversa».

O consumerismo é um movimento de critica aos excessos da sociedade
de consumo. Os modelos de comportamento consumeristas, ao preco-
nizarem o combate ao esbanjamento, ao desperdicio, a poluicdo, etc.,
reconhecem a necessidade de prote¢do do Planeta e contribuem para
a sua sustentabilidade.

8.2. Reciclar e poupar.

O texto chama a atengdo para a necessidade do consumidor assumir a
atitude de responsabilidade. De facto, hoje, todos estamos informados
acerca das consequéncias dos nossos atos sobre o ambiente, sobre a
sociedade em geral e sobre as geragSes mais novas. Deste modo,
quando optamos pela compra de um bem deveremos saber se a sua
producdo e venda respeitaram direitos fundamentais; e refletir sobre
comportamentos menos corretos quando desperdicamos ou ndo reci-
clamos.

ECONOMIA APLICADA

Pags. 90 a 91
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7.1
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Habitagdo.

R. A. Agores.

Pelo facto do coeficiente orgamental relativo a alimentagdo ser o mais
elevado relativamente as outras regides do pais, permite concluir, se-
gundo a Lei de Engel, que a R. A. Agores é aquela que apresenta menor
nivel de rendimentos.

De acordo com a Lei de Engel, Portugal tem um nivel de rendimento
inferior ao da média dos paises da UE-27 porque tem um coeficiente
orgamental relativo a alimentagdo mais elevado.

Teria de ter um coeficiente orcamental relativo a alimentagdo de valor
inferior ao de Portugal, isto é, inferior a 16,9%.

O fator que influencia o consumo, segundo a Lei de Engel, é o rendi-
mento.

Fator econdmico: crédito.

Fator ndo econémico: moda.

Habitos alimentares (juntdmos o melhor de Portugal); cultura jovem
(os jovens gostam da McDonalds) e prego (é um bem acessivel).

O crédito, através das suas politicas, pode facilitar ou ndo o consumo.
Politicas de crédito baseadas em taxas de juro baixas podem impulsio-
nar o consumo, sendo o contrario igualmente verdadeiro. Existe, pois,
uma relagdo entre as duas varidveis econdmicas — crédito e consumo.
O texto refere alguns dos fatores que podem condicionar o consumo
(taxas de juro baixas na concessdo de crédito) e as consequéncias so-
bre o endividamento das familias.

Os servigos incluidos no quadro correspondem a necessidades que ndo

sdo de primeira ordem.

O quadro relativo a margo de 2012, informa-nos de que, no total, as

despesas nesse tipo de servigos diminuiu 5% em relagdo ao més de

margo de 2011. Desse total, as maiores diminuigdes referem-se a gina-

sios, restaurantes e saidas a noite. No entanto, do conjunto, ressalta o

aumento de idas ao cinema. O quadro evidencia:

* as restricdes em bens de cultura e lazer que a generalidade dos por-
tugueses teve de fazer, por forca das dificuldades que o pais estava a
passar;

* as maiores restricdes foram nos ginasios, restaurantes e saidas a noite
que correspondem a servigos dispensaveis, em tempos de crise;

* 0 aumento de idas ao cinema, espetaculos e museus por correspon-
der a consumos considerados mais acessiveis e indispensaveis.

Os fatores referidos no texto sdo econdmicos e ndo econdémicos, como
0s motivacionais.

O marketing é a atividade que, através de estudos sofisticados sobre o
comportamento humano, auxilia a fungdo de escoamento da produgdo
industrial, através do consumo.

O texto refere as preocupagdes que caracterizam a sociedade de con-
sumo: a necessidade de conhecer o comportamento dos consumidores
para influenciar os seus consumos.

O principal fator que influencia o consumo dos portugueses é o prego.
Enquanto os consumidores europeus tém optado por bens de maior
qualidade, os portugueses orientam-se, prioritariamente, pelos precos.
J& em relagdo aos produtos ecoldgicos, os consumidores portugueses
encontram-se numa posi¢do superior relativamente aos europeus (75%
contra 63%), evidenciando consciéncia e responsabilidade social e am-
biental.



UNIDADE 3 — A PRODUCAO DE BENS E SERVICOS
QUESTOES

Pag. 94
1. Bem é um meio que permite satisfazer necessidades.

2. Um bem econdmico é aquele que é escasso. E a escassez que transfor-
ma um bem livre num bem econémico ja que, sendo as necessidades
superiores aos recursos existentes, ter-se-a de sacrificar alternativas que
naturalmente tém um custo de oportunidade.

3. O peixe é um bem econdmico porque a sua pesca/produgio implicou re-
jeitar a utilizagdo dos equipamentos e trabalhadores para outras alternati-
vas. O valor da melhor opgdo rejeitada representa o custo de
oportunidade da pesca representada na figura.
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4. Livro, impressora e computador sdo bens materiais.
Cerimonia religiosa, consulta de um advogado e ensino sdo servigos ou
bens imateriais.

5. Bens de consumo destinam-se ao consumo final das familias. Ex: fruta e
computadores.
Bens de produgdo destinam-se ao ato produtivo das empresas. Ex: fruta
para fazer sumos e computadores que contribuem para o processo pro-
dutivo de qualquer empresa.
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6. Sdo verdadeiras as seguintes afirmagdes:
b. O gas constitui um bem de consumo intermédio para a padaria X.
c. Aaguaé um bem de consumo final para uma familia Sousa.

7. Bem duradouro: maquina de lavar louga.
Bem ndo duradouro: p6 para a maquina de lavar louga.

* azeite / 6leo = bens sucedaneos ou substitutos.

* transporte publico / transporte privado = bens sucedadneos ou substi-
tutos.

* computador / programas informaticos = bens complementares.

* leitor de DVD / DVD = bens complementares.
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9.
S N T

Material Bem de consumo Duradouro
Material Bem de produgdo Duradouro
Material Bem de consumo = Ndo duradouro
Material Bem de produgdo = N&o duradouro
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10. Produgdo é um comportamento social que consiste na combinagdo
de varios elementos com o fim de se obter um bem capaz de satisfa-
zer necessidades humanas. Os bens produzidos dever-se-do destinar
ao mercado e o trabalho incorporado ser objeto de remuneragdo.

11. A escolha do aluno.
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12. A estrutura produtiva da economia portuguesa corresponde a uma
economia terciarizada e, portanto, desenvolvida.

13.1 Setor =172 670 x 0,022 = 3798,74 milhGes de euros

Setor 11 =172 670 x 0,233 = 40232,11 milhGes de euros
Setor 11l =172 670 x 0,745 = 128 639,15 milhdes de euros

13.2 Arealizar pelo aluno.

14. Setor primario: agricultura e silvicultura.
Setor secundario: construgdo e industria vidreira.
Setor tercidrio: comércio e justiga.
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15. Paises desenvolvidos: Portugal, Japdo e Suécia.
Paises em desenvolvimento: Indonésia.
Paises menos desenvolvidos: Afeganistdo, Camboja e Etidpia.
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16.1 Setor secundario.
16.2 Marceneiro, oficina, madeira, cola, pregos, ferramentas e carrinha.
16.3 Marceneiro = forga de trabalho.
Madeira, cola e pregos = objetos de trabalho.
Oficina, ferramentas e carrinha = meios de trabalho.
Madeira, cola, pregos, oficina, ferramentas e carrinha = meios de
produgdo ou capital.
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17.1 Recurso renovavel é aquele que é suscetivel de ser renovado num
periodo de tempo relativamente curto, dependendo da natureza do
bem; ja um recurso ndo renovavel é aquele que uma vez utilizado ndo
pode ser substituido.

17.2 Carvdo mineral e petréleo.

17.3 Petréleo: América Central e do Sul, Médio Oriente e Africa.
Carvdo mineral: Europa e Eurdsia e o continente americano.
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18.1 Gas natural: Médio Oriente, Africa, Europa e Eurdsia.

18.2 Relativamente ao recursos naturais petrdleo e gas natural, a regido
que mais se destaca, em termos de reservas, é o Médio Oriente; em
relagdo ao petrdleo e carvdo é a América do Sul e Central.

No entanto, em termos gerais, o Médio Oriente é a regido que con-
centra maiores reservas.

19. EUA (em todos os tipos de energia), Alemanha (solar e edlica), Espa-
nha (solar e edlica) e China (edlica).
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20. As praticas agricolas intensivas, a criacdo de gado em regime intensi-
vo ou a venda de madeiras para a industria sdo causas de destruigdo
violenta da drea de floresta.
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21.1 Populagdo inativa = Populagdo residente — populagdo ativa
=5104 000
21.2 Reformados, invalidos, jovens e donas de casa e outros trabalhadores
ndo remunerados, ou seja, todos os que ndo se incluem na populagdo
ativa.
21.3 Arrealizar pelo aluno.
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22.1 Taxa de atividade = Populag&o ativa / populagdo residente x 100
Populagdo ativa

521= —— x100
10 647

Populagdo ativa = 5547 milhares

22.2 O valor obtido significa que em cada 100 individuos residentes, 52
trabalham ou estdo desempregados.

22.3 Arealizar pelo aluno.
22.4 Individuos empregados e desempregados.

23.1 O grafico evidencia a ainda fraca qualificagdo dos recursos humanos.
De facto, 62% da populagdo disponivel para a produgdo ndo possui
qualquer qualificagdo (4%) ou apenas possui a escolaridade basica
(58%). No entanto, 38% tem qualificagdes de nivel secundario (20%)
ou superior (18%), o que indicia progressos na drea da educagdo e
formagdo cientifica e tecnoldgica, indispenséveis para acrescentar va-
lor a produgéo.

23.2 Arealizar pelo aluno.

89
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24.1 Os graficos permitem verificar que é o setor tercidrio o que mais em-

prego dd e apresenta um sentido crescente. Segue-se a indUstria
transformadora, mas em sentido decrescente. O setor agricola e a
construgdo oferecem menos emprego e a sua oferta manteve-se es-
tavel no periodo observado.
Quanto ao tipo de trabalho, verifica-se que é ainda o trabalho por
conta de outrem que mais pesa no total do emprego (76,3%) e destes
59,5% tém contrato sem termo. Conclui-se, assim, que, em 2009, a
estrutura do emprego permitia classificar o pais como terciarizado e
desenvolvido e a situacdo dos trabalhores baseava-se no trabalho por
conta de outrem com estabilidade (cerca de 60% tinha contrato sem
termo).

24.2 Arealizar pelo aluno.

25. Os dois paises com maiores taxas de emprego sdo a Holanda e a Di-
namarca e os dois paises com menores taxas de emprego sdo Malta e
Hungria. Portugal situa-se entre os paises com maiores taxas de em-
prego, em 2009, com valores acima da média de UE-27.

26.1 Portugal situa-se na média europeia.
26.2 Paises com taxas superiores: Dinamarca, Suécia e Finlandia.
Paises com taxas inferiores: Malta, Italia e Espanha.

Pag. 111

27.1 Em qualquer dos grupos considerados (total, homens, mulheres e
jovens), a evolugdo é crescente. Em cerca de 10 anos, a taxa de de-
semprego total, mais do que triplicou, passando de 4% para 12,7%; a
taxa de desemprego para os homens passou de 3,2% para 12,4%; a
taxa de desemprego feminino passou de 5% para 13,1% e os desem-
prego juvenil passou de 9,4% para 30,1%. Do conjunto dos grupos, foi
a taxa de desemprego masculina que mais aumentou (ultrapassando
o triplo).

27.2 Taxa de desemprego = (desempregados / populagdo ativa) X 100 =
12,7%

12,7 = (desempregados / 5543) X 100
Desempregados = 704 milhares
27.3 Arealizar pelo aluno.
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28. A terciarizagdo de uma economia significa que o setor tercidrio é aque-
le que domina a atividade econdmica. Esta situagdo deve-se ao facto
deste setor ser indispensédvel ao desenvolvimento dos outros — o pri-
mario e o secundario. Mas é, sobretudo, nas economias desenvolvidas
atuais, que a terciarizagdo é evidente com o aparecimento de novos
servigos baseados na informacdo e informatizagdo.
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29. Desemprego tecnoldgico — é aquele que resulta da inovagdo tecnoldgi-
ca e da inadaptagdo do trabalhador as novas tecnologias.
Desemprego repetitivo — é aquele que resulta da inadaptagdo do traba-
Ilhador a diferentes e sucessivos postos de trabalho.

Desemprego de longa duragdo — é aquele que dura para além de um
ano e tem como causa a crise econdmica dos paises ou a auséncia de
competéncias profissionais.
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30.1 Em termos de desemprego, em 2011, Portugal situava-se acima da
média da UE, so ultrapassado pela Espanha, Grécia, Letdnia, Estonia,
Lituania, Eslovaquia e Irlanda.

30.2 Arealizar pelo aluno.

31.1 No conjunto dos paises da UE, Portugal é dos paises com mais eleva-
da taxa de desemprego de longa duragdo, sé ultrapassado pela Espa-
nha, Letdnia, Eslovaquia, Irlanda, Lituania e Grécia.

31.2 Arealizar pelo aluno.

32. Mais valor acrescentado aos bens e servigos produzidos e, consequen-
temente, mais rendimento.
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33.1 Embora a aprendizagem ao longo da vida tenha vindo a aumentar em
Portugal, os seus valores sdo ainda inferiores a média europeia.

33.2 A aprendizagem ao longo da vida é uma condi¢do para a sobrevivén-
cia do trabalhador, da empresa e da economia. Sem a indispensavel
atualizagdo em termos de conhecimentos tedricos e praticos, o traba-
lhador ndo conseguird segurar o seu posto de trabalho, ndo sera pro-
dutivo para a empresa e a economia do seu pais ndo podera crescer.
Na atual economia competitiva e global, ser capaz de responder aos
seus desafios cientificos e tecnoldgicos é a condigdo para a criagdo de
mais-valias e rendimento.

33.3 Arrealizar pelo aluno.

Pag. 117

34. Capital circulante: tecidos, linhas e botdes.
Capital fixo: maquina de corte, tesouras, carrinha de distribui¢do e ar-
mazém.
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35. A economia de um pais depende da qualificagdo da sua populagdo. Sdo
os recursos humanos que irdo dar valor a produgdo realizada. Uma po-
pulagdo instruida, formada e com altas competéncias cientificas e tec-
noldgicas é a condigdo para uma economia produtiva, com alto valor
acrescentado e, portanto, competitiva.
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36. No total, os gréficos ilustram resultados satisfatérios no dominio da
formagdo e conhecimento, embora a tabela relativa aos resultados do
estudo Pisa de 2009 evidencie ainda algum atraso no dominio das cién-
cias e matemdtica. No entanto, o grafico relativo a percentagem de
alunos do ensino superior em ciéncias e engenharia mostra uma posi-
¢do acima da média europeia embora a percentagem de frequéncia de
cursos em matematica, ciéncias e informatica ainda seja um pouco in-
ferior. Quanto ao emprego em I&D, o grafico mostra, igualmente, uma
posigdo acima da média europeia. Por ultimo, verifica-se, ainda, que as
empresas privadas ja representam uma percentagem importante em
termos de trabalhadores em I&D.
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37.1 Todos os pontos representam possibilidades da empresa produzir 100
unidades. A diferenga entre os trés pontos estd na combinagdo dos
fatores produtivos capital e trabalho. Assim, no ponto A, a empresa
produz 100 unidades, com 3 unidades de capital e 10 trabalhadores;
no ponto B, a mesma produgdo é realizada com 2 unidades de capital
e 15 trabalhadores; ja no ponto C, a mesma produgdo é realizada com
1 unidade de capital e 30 trabalhadores.

37.2 Se o custo do trabalho aumentasse para 15 u.m., o empresario conti-
nuaria a produzir no ponto B por ser o que corresponde ao menor
custo total: 465 u.m. contra 510 (ponto A) e 570 (ponto C).
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38. Adaptabilidade: os fatores produtivos podem adaptar-se as diversas
situagdes produtivas, aumentando ou diminuindo a quantidade da sua
utilizagdo.
Complementaridade: os fatores produtivos complementam-se na pro-
dugdo dos bens.
Substituibilidade: dentro de certos limites, é possivel substituir um fa-
tor produtivo por outro.

39. No curtissimo prazo, ndo ha qualquer possibilidade de alterar a produ-
¢do e portanto também a combinagdo dos fatores produtivos.
No curto prazo, ha a possibilidade de alterar os fatores produtivos vari-
dveis como o trabalho e as matérias primas; ja os fatores produtivos fi-
x0s ndo tém possibilidade de ser modificados.
No longo prazo, tanto os fatores produtivos fixos como os variaveis
podem ser adaptados a novas situagdes.
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40.1 Produtividade = Produgdo / N.° trabalhadores

=3000 / 100 = 30 unidades por trabalhador
40.2 Produtividade = Produgdo / Custo do trabalho

=3000 /2000 = 1, 5 unidades por u.m.
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41. A produtividade marginal foi de 15 unidades.
Produgdo fisica

42. Produtividade do trabalho (em termos fisicos) = ———————
N.” trabalhadores

2000
= ——— =20 pegas / trabalhador / dia
100

Produtividade média do trabalho (em termos monetarios) =

Custo da produgdo 2000 x 30

= - = =600 euros / dia / trabalhador
N.” trabalhadores 100
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43. A produtividade marginal vai aumentando até ao 12.° trabalhador, por se
aproveitarem melhor as sinergias disponiveis. Até esse ponto, por cada
trabalhador que vai entrando, ha um maior aproveitamento dos fatores
produtivos disponiveis, gerando acréscimos de produgdo cada vez maio-
res. No entanto, depois do 12.° trabalhador, embora a producéo continue
a aumentar, essa produgdo vai sendo cada vez menor porque comega a
haver saturacdo dos fatores produtivos fixos. Assim, observa-se no gra-
fico uma curva com uma fase crescente até ao 12.° trabalhador (fase das
produtividades marginais crescentes) e uma fase decrescente posterior
(fase das produtividades marginais decrescentes).

44. No curto prazo, apenas os fatores produtivos trabalho ou capital circu-
lante sdo variaveis pelo que, mantendo-se o capital inalterado, havera
um ponto em que a produtividade marginal sera decrescente.
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45.1 S3o rendimentos que se obtém quando se altera a escala de produ-
¢do. Existem situagdes em que os beneficios por se aumentar a escala
de produgdo sdo mais do que proporcionais aos aumentos dos fatores
produtivos.

45.2 Os custos fixos vdo-se anulando quando a quantidade produzida au-
menta, permitindo que os custos totais médios (ou custos unitarios)
se reduzam. Esta situagdo s6 é possivel quando se pode alterar a
combinagdo de todos os fatores produtivos (o que sé é possivel no
longo prazo).
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46.1 S3o situagBes que surgem quando a escala de produgdo ultrapassa um
certo valor. Neste caso, os custo unitdrio ou custos totais médios au-
mentam.

46.2 As deseconomias de escala surgem quando, a partir de um determi-
nado ponto, comega a haver problemas de gestdo, de controlo, de es-
coamento dos bens produzidos, etc. Assim, a aumentos de fatores
produtivos, correspondem acréscimos menos do que proporcionais.

AVALIAGAO
Pags. 132 a 135

GRUPO |
1.A 2.C 3.D 4.B 5.B

GRUPO Il
1.1 Setor | —agricultura e silvicultura.

Setor Il — construgdo e industrias transformadoras.
Setor lll — saude e transportes.

1.2 Eonpaisy.
1.3 Porque apresenta uma estrutura produtiva assente no setor terciario e
um setor primario percentualmente reduzido.

2.1 Capital — edificio com um armazém anexo; 5 maquinas de costura, 1 ma-
quina de corte, 2 computadores, para além das matérias-primas e subsi-
diarias relativas a sua atividade; uma carrinha para distribui¢do dos bens
confecionados.

Forga de trabalho — 5 costureiras, 1 técnico de corte, 1 informatico e 1
gestor.

2.2 O capital circulante é incorporado no produto em transformagdo (maté-
rias-primas); ja o capital fixo apenas sofre algum desgaste (maquinas).

3.1 Empregados e desempregados.

Populagdo ativa
3.2 Taxa de atividade = x 100 = 52%

Populagdo residente

Desempregados
3.3 Taxa de desemprego = x 100 = 13%

Populagdo ativa

4.1

Populagdo residente total milhares) 10563 10 647
Populagdo ativa (milhares) 5545 5543
Populagdo empregada (milhares) 5123 4839
Populagdo desempregada (milhares) 422 704
Taxa de atividade (%) 52 52
Taxa de desemprego (%) 7,6 12,7
Desemprego de longa duragdo (milhares) 211 375

4.2 A taxa de atividade entre 2005 e 2011 manteve-se, mas a taxa de de-
semprego aumentou de 7,6% para 12,7%.

4.3 Em valores absolutos, verifica-se tanto um aumento da populagdo de-
sempregada e também do desemprego de longo prazo.

4.4 O despedimento tecnoldgico é o despedimento por inadaptacdo do
trabalhador a inovagdo tecnoldgica exigida no desempenho das suas
fungBes. Duas medidas que podem ser consideradas como forma de
evitar tal situagdo sdo a formagdo continua por iniciativa do préprio
trabalhador e por parte da empresa.

5.1 Produtividade média do trabalho é a quantidade produzida em média
pelos trabalhadores de uma empresa e obtém-se dividindo a produgdo
total pelo nimero de trabalhadores.

5.2
N.° de . PrOd}lt!wdade
Producédo média do
trabalhadores

trabalho

t 15 300 2

t+1 20 360 18

t+2 30 450 15

O ano em que o trabalho apresentou uma produtividade mais elevada
foiemt.

5.3 Enquanto a produtividade média refere-se a totalidade da producdo e
a totalidade dos trabalhadores, a produtividade marginal refere-se ao
aumento da produgdo quando se emprega mais um trabalhador.

5.4
o Produtividade | Produtividade
N.” de 0 2 :
Ano Producio média do marginal do
trabalhadores
trabalho trabalho
t 300
360-300 =60
t+1 20 360 18 /5=12
450-360 =
t+2 30 450 15 90/10=9

5.5 Os valores obtidos permitem concluir que é mais vantajoso empregar 20
trabalhadores do que 30 porque a produtividade marginal vai baixar.
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6.1 Ponto A —representa a produg¢do de 300 unidades, combinando 5 uni-
dades de capital com 10 trabalhadores.

Ponto B — representa a produgdo de 300 unidades, combinando 2 uni-
dades de capital com 20 trabalhadores.

Ponto C - representa a produgdo de 300 unidades, combinando 1 uni-
dade de capital com 40 trabalhadores.

6.2 Custo de produgdo no ponto A:
Custo do capital = 5 x 100
Custo do trabalho =10 x 20
Custo total = 700 u.m.

Custo de produgdo no ponto B:
Custo do capital = 2 x 100
Custo do trabalho =20 x 20
Custo total = 600 u.m.

Custo de produgdo no ponto C:
Custo do capital = 1 x 100
Custo do trabalho =40 x 20
Custo total =900 u.m.

A melhor opg¢do técnica é no ponto B.

6.3 Custo de produgdo no ponto A:
Custo do capital =5 x 80
Custo do trabalho =10 x 25
Custo total = 650 u.m.

Custo de produgdo no ponto B:
Custo do capital =2 x 80

Custo do trabalho =20 x 25
Custo total = 660 u.m.

Custo de produgdo no ponto C:
Custo do capital = 1 x 80

Custo do trabalho =40 x 25
Custo total = 1080 u.m.

Neste caso, a melhor opgdo seria o ponto A.

7.1
produzida (w.m.) (u.m.) (u.m.)
5 50 70 120 24
7 50 90 140 20
10 50 120 170 17
15 50 190 240 16
20 50 250 300 15

7.2 O quadro ilustra a Lei das Economias de Escala. A medida em que au-
mentam as quantidades produzidas, o valor de cada unidade produzi-
da, em média, vai diminuindo (de 24 u.m. por bem produzido até 15
u.m.).

7.3 A empresa devera produzir ao minimo custo unitario, isto é, deverd
produzir 20 unidades.

7.4 A partir de 10 unidades, a empresa ja tera lucro visto que o custo de
produgdo por unidade produzida (17 u.m.) é inferior ao prego de mer-
cado (18 u.m.).

7.5 O maximo lucro ocorre com a produgdo de 20 unidades porque cor-
responde ao menor custo unitério.

Com 5 ou 7 unidades produzidas, a empresa tera prejuizo, visto o prego
de mercado ser inferior ao custo de produgao.

Com 10 unidades produzidas, o lucro serd = (18 —17) x 10 = 10 u.m.
Com 15 unidades produzidas, o lucro serd = (18 — 16) x 15 = 30 u.m.
Com 20 unidades produzidas, o lucro serd = (18 — 15) x 20 = 60 u.m.

ECONOMIA APLICADA

Pags. 136 e 137

1.1 Grupo X corresponde aos paises do Médio Oriente a Norte de Africa
porque sdo paises produtores de petrdleo, o que representa um setor
primario forte, e sdo menos desenvolvidos economicamente, o que se
traduz num setor tercidrio menos forte do que acontece nos paises
mais desenvolvidos, como os da UE. O Grupo Y corresponde aos paises
da Unido Europeia porque tém economias terciarizadas.

2. O gréfico permite concluir que:

* embora se verifique alteragbes nos periodos analisados, as regides
mais afetadas pelo desemprego sdo o Alentejo e o Norte. No entan-
to, o Algarve aparece, a partir de 2009, como uma regido igualmen-
te afetada pelo desemprego.

* em 2010, as regiGes mais afetadas pelo desemprego foram o Alen-
tejo, o Algarve e o Norte.

* o0 desemprego acentuou-se em todas as regides, em particular, no
Algarve e no Norte.

3.1 Os grupos mais afetados pelo desemprego sdo os individuos portado-
res do 3.° ciclo do ensino basico seguidos pelos individuos portadores
do ensino secundario.

3.2 Aformagdo ao longo da vida pode constituir uma estratégia de comba-
te ao desemprego porque qualifica os trabalhadores para tarefas mais
exigentes, indispensaveis ao crescimento econédmico.

desempregados
3.3 Taxa de desemprego = x 100
Populagdo ativa

populagdo residente — pop.inativa — trabalhadores
Taxa de desemprego = x 100
populagdo ativa

Taxa de desemprego = igual a expressdo anterior

Produgdo

4.1 Produtividade média do trabalho = -
N.” de trabalhadores

4.2 O texto, retirado do anuario do Eurostat 2010, refere que Portugal
poderia subir no ranking da produtividade do trabalho no conjunto dos
paises da UE se investisse em I&D em articulagdo com um aumento do
empreendedorismo. De facto, mais 1&D permitiria mais inovagdo, con-
digdo indispensavel para a obtengdo de mais valor acrescentado. Este
investimento, em articulagdo com mais empreendedorismo, poderia
fazer com que Portugal se tornasse mais produtivo e competitivo. As-
sim, trés medidas passiveis de contribuir para a solugdo do problema
apresentado poderiam ser:

* mais investimento em educagdo;
* mais I&D;
* facilidades para a criagdo de empresas.

5.1 Em 2011, Portugal apresentou melhores resultados em TIC (utilizagdo
e infraestrutura), financiamento e aplicagdo do conhecimento.

5.2 O pilar «aplicagdo do conhecimento» passou de 2,44 para 2,87, o que
significa que a economia portuguesa utiliza mais o conhecimento pro-
duzido integrando-o na drea da produgdo empresarial.

5.3 O investimento em conhecimento é a estratégia para que a produgdo
realizada possa ter mais valor acrescentado. Novos métodos de produ-
¢do, novos bens com novas qualidades sdo fatores que podem aumentar
o valor dos bens produzidos e a competitividade da produgdo nacional.

5.4 O grafico revela que no periodo de um ano (2010-2011), a economia
portuguesa apresentou progressos no que se refere as condigdes para a
inovagdo. Todos os indicadores relativos a inovagdo melhoraram. Mais
investimento em TIC, mais financiamento e mais conhecimento aplicado
podem constituir bons indicadores para uma maior competitividade da
economia portuguesa. Por outro lado, os outros indicadores, como a en-
volvente institucional, o capital humano e o empreendedorismo, por
exemplo, embora tenham melhorado, ndo se distanciaram muito, no pe-
riodo considerado. De qualquer modo, houve progressos na area da ino-
vagdo, o que é um bom indicador de competitividade da economia
portuguesa.



UNIDADE 4 - COMERCIO E MOEDA

QUESTOES

Pag. 142
1.1 Produtores — héteis.
Grossistas — operadores e centrais de reservas.
Retalhistas — agéncias de viagens e agéncias especializadas em even-
tos.
Consumidores — Particulares e empresas.

Pag. 145

2. Podem ser referidas, entre outras marcas a Parfois, Optivisdo, Aeroso-
les, Pano Branco, Império Bonanga e Lanidor.

3. Proximidade e servigo personalizado.

Pag. 146
4. Possibilidade de escolha dada a grande variedade de produtos/marcas
e pregos atrativos.

Pag 147
5. Aresposta depende da regido onde a escola estd inserida.

Pag 150

6.1 Economia de tempo e comodidade.

6.2 Falta de segurangca no pagamento e impossibilidade de ver e experi-
mentar o produto.

Pag 152

7.1 Troca direta — bens por outros bens e troca indireta — bens por moeda.

7.2 O problema do valor dos bens a transacionar coloca-se na troca direta
quando os intervenientes na troca consideram que os bens a trocar
apresentam valores desiguais. A parte que considera que o seu bem
possui valor superior ndo aceita fazer a troca. J4 com a intervengdo da
moeda esse problema fica resolvido.

Pag. 153

8. Como o ouro depositado era inferior ao valor das notas emitidas, os
depositantes corriam o risco de ndo poderem converter a moeda em
ouro, caso um grande nimero de pedidos de conversdo fossem feitos
em simultaneo.

Pag. 154
9. N&o, apenas constituem instrumentos de movimentagdo dos depdsitos
bancérios.

Pag. 156

10. Depdsito de 500 euros em notas — unidade de valor e reserva de valor.
Moeda de papel.
Emissdo de cheque no montante de 70 euros para pagamento da ele-
tricidade — meio de pagamento e unidade de valor. Moeda escritural.
Pagamento de um livro com cartdo visa — meio de pagamento. Moeda
escritural.

Pag. 160

11. O prego do bilhete para um concerto de um artista muito conhecido é
mais caro por duas razdes: por um lado, a procura por parte dos con-
sumidores é maior e, por outro, o custo do concerto (nomeadamente,
0 pagamento ao cantor) é mais elevado, comparativamente ao espetd-
culo dado por um artista menos famoso.

12. O prego de venda tera de cobrir o preco de custo, de forma a gerar
lucro para o empresario. Desta forma, se o preco de custo de um bem
aumentar, o preco de venda também ira subir.

Pag. 161

13. A subida dos salarios fez aumentar a procura. Como a oferta ndo au-
mentou, o excesso de procura fez subir os precos dos bens. A subida
dos pregos atingiu um valor significativo — 30%.

Pag. 162

14. A subida dos salarios origina um aumento da procura que, ndo sendo
correspondida pela oferta, ird provocar subida dos pregos. Caso a su-
bida dos saldrios seja superior ao aumento da produtividade, o custo
de produgdo aumentard, o que se repercutira na subida dos pregos.

15. Os pregos em 2011 apresentaram uma taxa de variagdo de 2,7%, com-
parativamente ao valor de 2010 (1,6%). Para este aumento contribuiu
principalmente a subida dos pregos da energia (1.2 p.p.), tendo o pre-
¢o variado de 7,4%, em 2010, para 11,9%, em 2011. Em segundo lugar
verificou-se um crescimento dos pregos dos bens alimentares trans-
formados em 2011 (3,3%) comparativamente ao ano de 2010 (0,9%).

Pag 163

16. Estando os consumidores na expectativa da descida generalizada dos
pregos irdo adiar as suas compras, o que a médio e longo prazo se ird
traduzir numa redugdo do consumo e portanto em maior quebra das
vendas e da produgdo. Estas quebras irdo originar despedimentos, falén-
cias, menor emprego, ou seja, recessao.

Pag. 164

17.1 2005, 2007, 2008 e 2009.

17.2 Como o aumento das remunerag&es foi superior ao aumento dos pre-
¢os, os trabalhadores ganharam poder de compra.

Pag. 165

18.1 Habitagdo, agua, eletricidade, gas e outros combustiveis (1,1%); trans-
portes (1,0%); saude (0,59%) e produtos alimentares e bebidas ndo al-
codlicas (0,4%);

18.2 Vestudrio e calgado; lazer (-0,21), recreagdo e cultura (0,01%).

Pag 166

19.1 Os valores revelam grandes variagdes: uma descida da inflagdo em dez.
de 08 (0,2%) comparativamente a dez. de 07 (2,7%), que se acentuou
em dez. de 09 (0,0%), verificando-se um aumento da taxa de variagdo
em dez. de 10 (2,4%) e que se acentuou em dez. de 11 (3,5%).

19.2 Entre dez. de 07 e set. de 08 a taxa média da inflagdo ficou préxima
dos 3% verificando-se até ago. de 09 uma descida da inflagdo para va-
lores préximos dos 0%. No ultimo trimestre de 09 e até junho de 10
verificou-se uma queda dos pregos (inflagdo negativa), verificando-se
no ultimo trimestre desse ano uma nova subida da inflagdo, manten-
do-se esta trajetéria de aumento até final de 2011 (3,9%).

19.3 Setembro de 2008 (2,9%) e margo de 2009 (0,0%).

19.4 Sim pois entre margo e dezembro de 2009, a inflagdo (taxa de varia-
¢do homologa) registou valores negativos.

Pag. 167

20. Entre fev. de 2011 e fev. de 2012, o valor do IHPC apresentado na
Zona Euro (2,7%) encontrava-se acima do valor de referéncia estabe-
lecido para a estabilidade dos pregos (2%), refletindo os valores do
IHPC de varios paises, acima da média da Zona Euro, como a Estdnia
(4,4%), a Eslovaquia (4%), Portugal (3,6%) e Bélgica (3,3%).

21.1 Portugal —3,8%; Zona Euro — 2,7%.

21.2 Entre margo e setembro de 08, a subida da inflagdo foi mais acentua-
da na Zona Euro do que em Portugal; de setembro de 08 a dezembro
de 09 verificou-se um periodo de desinflagdo acentuada tanto em
Portugal como na Zona Euro, tendo Portugal registado mesmo uma
queda dos pregos. No ano de 2010, verificou-se uma nova subida da
inflagdo (em Portugal apenas a partir de setembro de 2010) que se
manteve ao longo de 2011, embora mais lentamente na Zona Euro do
que em Portugal. Em 2011 o valor da inflagdo no nosso pais ficou
acima da Zona Euro, ao contrério dos periodos anteriores.

21.3 O diferencial mostra a diferenca entre os valores da inflagdo entre a
Zona Euro e Portugal. Entre margo de 2008 e dezembro de 2010 o di-
ferencial revela os menores valores da inflagdo em Portugal compara-
tivamente a Zona Euro; os valores negativos do diferencial devem-se
a desaceleragdo dos pregos, mais significativa em Portugal. Ao longo
do ano de 2011, o diferencial apresenta valores positivos, o que tra-
duz uma aceleragdo dos pregos tanto em Portugal como na Zona
Euro, mas com maior incidéncia em Portugal, em que o ritmo de cres-
cimento dos precos foi superior.
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AVALIAGAO

Pags. 170 a 173

Grupo |
1.A 2.B 3.A 4.D 5.C

Grupo I

11

1.2

2.1

2.2

2.3

3.1

3.2

33

3.4

Os cartdes de débito e crédito constituem os meios de pagamento
mais utilizados (55%). Em segundo lugar, surge o numerario (moedas e
notas) que representa 37,2%, sendo os restantes meios de pagamento
utilizados pouco significativos.

Embora os cartdes sejam o meio de pagamento mais utilizado em am-
bos os tipos de retalho, ele é manifestamente superior no retalho ndo
alimentar (65,5%), possivelmente pelo maior valor dos produtos ad-
quiridos e pela existéncia de terminais eletrénicos. Relativamente ao
retalho alimentar o numerério tem maior peso comparativamente ao
retalho ndo alimentar (43,6% contra 23,2%), o que se deve por um la-
do, ao menor valor dos produtos em causa e, por outro, a falta de
terminais eletrénicos nas lojas de menor dimensdo, caracteristicas do
comércio tradicional.

Esta expressdo traduz o conjunto dos estabelecimentos comerciais que
vendem diretamente ao consumidor, produtos a unidade.

A crise econdmica tem levado a uma redugdo da procura e do consu-
mo, o que tem afetado o comércio. Para contornar esta situagdo, os
retalhistas que se dirigem preferencialmente para uma classe com
maior poder de compra, tém procurado localizar os seus estabeleci-
mentos em espagos que atraem esse tipo de consumidores — centros
comerciais de 1.” linha e zonas comerciais de prestigio.

Facil acesso, maior proximidade e atendimento mais personalizado.

Franchising é um contrato em que o franchisador cede ao franchisado
o direito de este se apresentar sob a sua marca mediante o pagamento
de uma renda.

Os negdcios em franching contribuem com 3,1% para o PIB do pais e
representam 1,5% do emprego do pais.

Em 2010, 73 novas marcas de franchising entraram no pais e o conjun-
to de negdcios, neste tipo de comércio, representou um crescimento
de 8% comparativamente ao ano de 2009.

O setor dos servigos representa mais de 50% do total de empresas de
franchising a operar no pais.

Grupo Il

1.1 Inflagdo é a subida generalizada e continua dos precos.

1.2 Taxa de inflagdo homdloga compara o valor do IPC num més com o
mesmo més do ano anterior.

1.3 Neste periodo os pregos variaram entre 3,2% e -2%.

1.4 Uma das causas da inflagdo é o aumento dos pregos dos bens importa-
dos, com relevancia para o petréleo, com repercussdes na subida dos
pregos internos nomeadamente dos combustiveis e da energia. A subida
dos pregos destes bens, por sua vez, vai-se repercutir no aumento dos
pregos dos bens finais, pela via do aumento dos custos de produgdo.

1.5 A consequéncia referida é a queda do poder de compra dos consumi-
dores, uma vez que os saldrios ndo acompanham a subida dos precos,
dada a situagdo de contencdo e até de reducgdo salarial que o pais tem
registado.

2.1 O valor do indice significa que no pais x, no ano 2011, os pregos aumen-
taram 2% em relagdo ao ano anterior.

2.2 IPC 2011/ 2010 = Cabaz de compras 2011 / cabaz de compras 2010 x 100
102 = X/ 1500 x 100
X=1530
Em 2011 o cabaz custou 1530 euros.

102 - 100
2.3 x 100
100

A taxa de inflagdo foi de 2%.

Grupo IV

11
1.2

13

2.1

2.2

Irlanda (1,7%) e Espanha (2,9%)

Sim pois a média da Zona Euro cifrou-se nos 3, 0% e Portugal registou
um valor de 3,8%.

Sendo o objetivo da inflagdo 2% verifica-se que, em 2011, apenas Mal-
ta e Irlanda estdo dentro do parametro (1,5% e 1,7%). Todos os outros
membros da Zona Euro apresentaram um valor de inflagdo superior, o
que explica que a média da Zona Euro tenha ultrapassado a meta de-
sejavel para a estabilidade dos pregos.

O poder de compra dos portugueses em 2011 caiu mais de 4%, o pior valor
desde 1984 em que este indicador registou uma queda de cerca de 8%.

A razdo da queda do poder de compra prende-se com a descida dos sala-
rios ao mesmo tempo que se verificou uma subida dos pregos, em resul-
tado do aumento dos custos de produgdo, em particular da energia.

ECONOMIA APLICADA

Pags. 174 e 175

11

1.2

13

2.1

2.2

2.3

O inquérito mostra que, entre janeiro e margo de 2011, o grau de sa-
tisfagdo dos consumidores, no que toca a compras de produtos de in-
formatica, foi mais elevado nas lojas de cadeias comerciais (Fnac e
Media Markt), comparativamente as lojas tradicionais; no que se refe-
re a produtos de eletrdnica o grau de satisfagdo foi idéntico entre duas
cadeias comerciais (Worten e Fnac) e as lojas tradicionais; nos eletro-
domésticos o grau de satisfagdo favoreceu as lojas tradicionais, embo-
ra com uma diferenga pouco significativa face as cadeias comerciais.
Nas telecomunicag¢des a questdo ndo se evidenciou, dado o tipo de loja
em questdo.

Relativamente aos eletrodomésticos a despesa média efetuada foi
semelhante entre os dois tipos de comércio, com maior peso nas lojas
tradicionais (€502 contra €460). Nos restantes produtos a despesa
média realizada foi maior nas cadeias comerciais do que nas lojas tra-
dicionais: em produtos informaticos a despesa média nas cadeias co-
mercias foi de €469 e nas lojas tradicionais foi de €386; nas drea da
eletrénica e telecomunicagdes a despesa média nas cadeias comerciais
foi de €424 contra €272 nas lojas tradicionais.

Os valores recolhidos revelam que ndo ha grande diferenga no grau de
satisfagdo dos consumidores entre os dois tipos de lojas, com excegdo
na area de informatica onde a satisfagdo com uma das cadeias comer-
cias é manifesta. Em termos de despesa média pode-se concluir que os
consumidores efetuaram maior valor de gastos nas cadeias comerciais,
em particular na area de informatica, comparativamente as lojas tradi-
cionais.

A tendéncia de desaceleragdo dos pregos desde o final de 2008, que se
acentuou em 2009, em que a taxa média atingiu valores negativos
(-2,0% no final do ano), inverteu-se em 2010 e 2011, tendo, neste ano,
a taxa de inflagdo média alcangado o valor de 3,6%.

O crescimento dos pregos em 2011 verificou-se em todos os bens
(4,4%) com particular destaque para os produtos energéticos (12,8%) e
bens alimentares transformados (3,1%).

Duas das razBes da subida dos pregos foi o aumento do IVA e o au-
mento dos pregos administrativos no setor dos transportes publicos e
dos produtos farmacéuticos.

UNIDADE 5 — PRECOS E MERCADOS

QUESTOES

Pag. 178

1. Mercado é toda a situagdo em que, confrontando-se as intengdes
opostas de compradores e vendedores, se chega a um acordo sobre o
preco e a quantidade transacionada.

2. Sendo o mercado toda a negociagdo que permite chegar a um acordo

(sobre preco e quantidade) entre vendedores e compradores, é facil



entender que esse processo pode ser desenvolvido, atualmente, se-
gundo modelos e meios diferentes. J4 ndo é necessaria a presenga fisi-
ca de compradores e vendedores; basta recorrer a outro meio,
nomeadamente telefénico ou informatico, por exemplo, para se con-
cretizar essa discussdo. Dados os progressos nas tecnologias de infor-
macgdo e comunicagdo, as formas de dialogo sdo inimeras, ndo sendo,
portanto, necessaria a comunicagdo presencial.

Pag. 179

3. Podemos entender por mercado de trabalho todo o processo através
do qual empregadores e empregados ou seus representantes (sindica-
tos, por exemplo), se confrontam no sentido de chegar a um acordo
sobre horarios, salarios e outras condigdes de trabalho.

Pag. 180

4. A procura representa o comportamento dos compradores e expressa-
-se pela relagdo inversa entre o prego e as quantidades procuradas.

5.1 A procura agregada é o somatério das procuras individuais para um
determinado prego.

5.2 O valor da procura agregada quando o prego do bem X é de 5 u.m. é
15.

Pag. 181
6. A Lei da Procura afirma que as quantidades procuradas variam na ra-
zdo inversa dos respetivos pregos.

7. O ponto (520; 4) significa que os compradores estdo dispostos a com-
prar 520 unidades do bem X quando o seu preco for de 4 euros; ja o
ponto (400; 10) significa que os compradores estdo dispostos a com-
prar apenas 400 unidades do bem X quando o seu preco for de 10 eu-
ros.

Pode-se concluir que a quantidade procurada varia na razdo inversa do
prego do bem.

Pag. 182
8. Cinco dos fatores que podem influenciar a procura (mantendo-se tudo
o resto constante) podem ser:
* orendimento dos compradores;
* apolitica de crédito que vigora no mercado;
* os gostos dos compradores;
* o prego dos bens complementares ou substitutos;
* ademografia.

9. A variagdo ao longo da curva da procura representa alteragdes das in-
tengdes de compra resultantes de alteragdes do prego do bem. De fac-
to, as quantidades procuradas dependem do preco do bem
(mantendo-se tudo o resto constante). No entanto, quando as quanti-
dades procuradas variam por alteragdo de outros fatores (sem ser o
preco), ja haverd lugar a novas curvas da procura. Por exemplo, se o
rendimento dos compradores aumentar, os compradores poderdo es-
tar dispostos a comprar mais quantidade, ao mesmo prego.

Pag. 183

10.
e Curva P”
* Curva P’
e Curva P”
* Curva P’

Pag. 185

11. A oferta representa o comportamento dos produtores/vendedores e
expressa-se pela relagdo direta entre o prego e as quantidades ofe-
recidas.

12.1 A oferta agregada é o somatdrio das ofertas individuais para um de-
terminado preco.

12.2 O valor da oferta agregada quando o preco do bem X é de 5 u.m. é de
15 unidades.

Pag. 186
13. A Lei da Oferta afirma que as quantidades oferecidas variam na razdo
direta dos respetivos precos.

14. O ponto (420; 4) significa que os vendedores estdo dispostos a vender
420 unidades do bem X quando o seu prego for de 4 euros; ja o ponto
(600; 10) significa que os vendedores estdo dispostos a vender 600
unidades do bem X quando o seu prego for de 10 euros.

Pode-se concluir que a quantidade oferecida varia na razdo direta do
prego do bem.
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15. Cinco dos fatores que podem influenciar a oferta (mantendo-se tudo o
resto constante) podem ser:
* 0s custos do trabalho;
* os custos do capital;
* impostos sobre a produgdo;
¢ alteragdes tecnoldgicas;
* aumento do niumero de empresas no mercado.
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16.
e Curva O’
* CurvaO”
* CurvaO”

Pag. 191

17.1 O equilibrio exige que as quantidades procuradas e oferecidas sejam
iguais. Entd0: Qprocura = Qoferta = 500 — P =- 100 + P
Q=200
P =300

17.2 Acurva da procura deslocar-se-a para a direita e o prego aumentara.

FX'Y
1%
b NOVA CURVA
DA PROCURA P' OFERTA
500
<—— NOVO PREGO
300F
PrROCURA
1 »
200 500
Quantidades
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18.
NOVA CURVA
§“ DA PROCURA P”
(1]
a
500
<«——— NOovo PONTO
DE EQUILIBRIO
300F
pr
PROCURA
A >
200 0
Quantidades
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19.1 A oferta, reconhecendo a intengdo dos compradores de comprar
mais quantidade do bem X e de pagar por ele um preco superior, es-
tara disposta a produzir mais. Entdo, a curva da oferta deslocar-se-a
para a direita, o que fard, a prazo, baixar o preco do bem e aumentar
a quantidade oferecida.
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19.2 NOVA CURVA
84 _paProcura P"  PoNTO
S DE EQUILIBRIO
a ANTERIOR NovA CURVA
OFERTA DA OFERTA
500 l
<~—— Novo PONTO
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4 >
200 500 Quantidades
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20. No curto prazo e mantendo-se tudo o resto constante, a procura des-
locar-se-a para a direita, fazendo com que o prego e a quantidade au-
mentem. Isto porque, a um pregco mais baixo, os potenciais
consumidores vdo estar mais interessados em adquirir quantidades
maiores do bem. No entanto, dada a transparéncia de mercado e a
mobilidade dos fatores produtivos, novos produtores serdo atraidos
para a produgdo desse bem que esta a dar lucro. Deste modo, no mé-
dio prazo, aumentando a oferta, o preco tera de descer para escoar o
excesso de produgdo.

21. No mercado de concorréncia perfeita, o mecanismo de mercado corri-
gira qualquer situagdo de desequilibrio para um novo ponto de equili-
brio. Por isso, qualquer desequilibrio sera sempre temporario e soltvel.
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22. Liberdade de entrada no mercado — o mercado de concorréncia perfei-
ta pressupde que todos os produtores se possam instalar no mercado e
que os consumidores sejam livres de adquirir os bens que desejarem. O
livre funcionamento do mercado afasta, portanto, a intervengdo de
qualquer outro agente que possa perturbar o livre jogo procura/oferta.
Atomicidade — para que nenhum dos intervenientes no mercado possa
ter influéncia sobre o prego, é necessario que, tanto do lado da oferta
como da procura, haja multiplas pequenas unidades.
Transparéncia do mercado — todos os agentes econémicos deverdo ter
a informagdo necessaria sobre o funcionamento do mercado para de-
cidirem racionalmente.
Mobilidade dos fatores produtivos — os produtores deverdo poder alo-
car os fatores produtivos a produgdo que lhes parecer mais convenien-
te, deslocando-os de atividades menos lucrativas.
Homogeneidade dos bens produzidos — é por causa da semelhanga en-
tre os bens produzidos que poderd haver concorréncia.
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23. Os dois tipos de mercados podem distinguir-se, essencialmente, pelo
numero de unidades do lado da oferta e pelo tipo de bens produzidos,
o que determina diferentes niveis de poder sobre a fixacdo dos pregos.

Poder sobre
Mercados o de bens
compradores vendedores 0 prego

muitos homogéneos total
muitos alguns homogéneos bastante
Pég 197
Poder sobre
Mercados ipo de bens

compradores vendedores 0 prego
muitos homogéneos total
muitos muitos heterogéneos pouco
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26.

27.

No mercado de concorréncia perfeita, o preco é determinado pelo con-
fronto entre oferta e procura. Nos mercados de concorréncia imperfei-
ta depende do nimero de unidades do lado da oferta: no mercado
monopolista, o poder de determinar o prego é total, ja que depende
unicamente do produtor; no mercado oligopolista, o poder é, de certo
modo, concertado entre os poucos produtores; no mercado de concor-
réncia monopolistica, dado que o nimero de produtores é grande mas
os produtos sdo diferenciados, o poder de determinar o preco é pouco.

A concentragdo empresarial é o agrupamento de vérias empresas por
motivos de eficiéncia (melhor gestdo, economias de escala, etc.) ou
aquisicdo de poder (fuga a concorréncia), por exemplo.
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28.

29.

A concentragdo empresarial vertical consiste no agrupamento de em-
presas que percorram a produgdo de um mesmo bem; ja a concentra-
¢do horizontal consiste no agrupamento de empresas do mesmo ramo
de atividade.

As vantagens para os produtores tém a ver com a possibilidade da no-
va empresa ter uma gestdo mais globalizante, com objetivos mais am-
biciosos. Do ponto de vista técnico, poderd haver uma melhor gestéo,
combinando mais eficientemente os fatores produtivos, obter econo-
mias de escala, fixar pregos mais baixos, etc. Os consumidores, pelo
seu lado, poderdo beneficiar de melhores produtos a pregos mais bai-
xos, por exemplo. No entanto, tudo dependera do poder que a nova
empresa ou grupo econémico tiver sobre os pregos, sendo este o mai-
or inconveniente para os consumidores, ja que para os produtores ndo
haverd inconvenientes.
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30.

Uma OPA é uma estratégia de concentragdo empresarial, concretizada
por uma operagdo financeira, em que uma empresa oferece aos acio-
nistas de outra, cotada em Bolsa, um valor superior pelas suas agdes.

AVALIAGAO

Pags. 202 a 205

GRUPO |
1.B 2.C 3.D 4.D 5.A

GRUPOII

11

1.2

13

Mercado ¢é toda a situagdo em que produtores/vendedores e compra-
dores interagem, procurando consenso sobre o preco e a quantidade
do bem que desejam transacionar.

Curva A — curva da procura.
Curva B — curva da oferta.

Pregos

PonTo
<«——— DE EQUILIBRIO

>
>

Quantidades

1.4 Ponto de equilibrio é o ponto em que produtores e consumidores es-

tdo dispostos a trocar o bem, em termos de preco e quantidade.



2.1
2.2

2.3

2.4
2.5
2.6

3.1.
3.2.

3.3.

7.1

7.2

O quadro B.
A Lei da Procura estabelece a relagdo inversa entre pregos e quanti-
dades.

24
3 d
[
a
50 PROCURA
LOF
ok OFERTA
A /
0
1 1 1 1 1 Il L 1 '} I »
1 23 456782910

Quantidades

O ponto de equilibrio é: Q=5; P =20

A curva da procura do bem Y deslocar-se-ia para a direita.

Se baixar o preco de um bem substituto, os consumidores do bem Y
irdo desviar a sua procura para o bem substituto, diminuindo a procu-
ra de Y. A nova curva da procura do bem Y ficard a esquerda da curva
inicial.

Na oferta, os pregos e as quantidades variam no mesmo sentido.

A oferta de um bem pode ser influenciada por multiplos fatores como
o custo dos fatores produtivos ou variagGes climatéricas que alterem
as quantidades produzidas.

A Lei da Oferta afirma que pregos e quantidades variam numa razédo
direta.

No curto prazo, quando o rendimento disponivel dos consumidores bai-
Xa, a curva da procura desloca-se para a esquerda (a0 mesmo prego, 0s
consumidores desejam adquirir quantidades menores). No longo prazo,
a oferta poderd baixar os pregos de modo a que a procura seja estimu-
lada para comprar mais, equilibrando-se precos e quantidades.

O texto do economista Jodo César das Neves ressalta a importancia da

peca central do mecanismo de mercado — o preco. E através da varia-

vel «prego» que se ajustam, no mercado, as quantidades procuradas e

oferecidas, até se atingior o equilibrio, isto é: até que produtores e

compradores cheguem a acordo. Mexer nos pregos &, por isso, inter-

ferir no normal funcionamento do mercado.

(A) Quando baixa o prego de um bem substituto, a procura do bem de
referéncia desce.

(B) Quando o prego de um bem aumenta, a oferta desse bem tende
a aumentar.

(D) Quando sobem os custos de produgédo, a oferta do bem produzi-
do diminui.

(E) Um mau ano agricola faz deslocar a curva da oferta para a esquerda.

Porque se os bens foram diferenciados ndo havera competicdo entre
as empresas, dado que cada uma tera o seu mercado formado pelos
consumidores do seu bem.

Atomicidade e transparéncia, isto é, informagdo sobre o funcionamen-
to do mercado.

Tipo de bens

8.
Tipos de Numero de Numero de i Poder sobre o
mercado compradores vendedores | transacionados prego

muitos muitos homogéneos nulo
muitos um um total
. pouco
muitos alguns . R bastante
diferenciados
muitos muitos diferenciados pouco

9.1

9.2

9.3

9.4

10.1
10.2

10.3

Fusdo.

Fusdo é o processo pelo qual diversas empresas se juntam (por asso-
ciagdo ou incorporagdo) formando uma nova empresa com melhor
gestdo dos seus recursos e mais poder sobre o mercado.

Porque o poder que a nova empresa vai ter sobre o mercado altera as
regras da concorréncia perfeita.

Aquisigdes, por exemplo.

Fusdes e aquisi¢des.

A fusdo consiste no agrupamento negociado de empresas; ja as aqui-
sicBes caracterizam-se por resultarem de operagBes publicas de com-
pra, por vezes hostis.

Uma OPA é uma situagdo em que uma empresa se propde comprar
outra.

ECONOMIA APLICADA

Pags. 206 e 207

1.

2.1
2.2
2.3

2.4
2.5

2.6
2.7

2.8

2.9

2.11
2.12

3.1

3.2

3.3

4.1
4.2

5.1
5.2

Figura A — corresponde a (C).
Figura B — corresponde a (D).
Figura C — corresponde a (B).
Figura D — corresponde a (A).

A coluna a que corresponde a procura é a coluna «Quantidades A».
Porque se verifica uma relagdo inversa entre pregos e quantidades.

O ponto A significa que, ao prego 10, os consumidores ndo estdo inte-
ressados em comprar o bem X, enquanto que os produtores estdo
disponiveis para produzir 80 unidades.

O ponto C significa que, ao prego 6, os consumidores estdo interessa-
dos em comprar 40 unidades do bem X e os produtores disponiveis
para produzir 40 unidades. E o ponto de equilibrio.

O ponto E significa que, ao preco 2, os consumidores estdo interessa-
dos em comprar 80 unidades do bem X, enquanto que os produtores
ndo estdo disponiveis para produzir o bem X.

Entre os pontos C e E ha excesso de procura.

Porque corresponde aos pregos 2 e 4 em que o oferta esta interessada
em produzir menos.

Ha excesso de oferta nos pontos A e B.

Porque aos precgos de 8 e 10, as quantidades oferecidas sdo superiores
as procuradas.

E o ponto C, dado que produtores e consumidores estdo de acordo
guanto ao prego e quantidade.

A Lei da Procura afirma que pregos e quantidades variam na razdo
inversa.

A Lei da Oferta afirma que pregos e quantidades variam na razdo dire-
ta.

E um mercado de concorréncia perfeita.

Porque nenhum dos agentes econémicos tem influéncia sobre o pre-
¢o. Este é determinado por ajustamentos sucessivos entre as quanti-
dades oferecidas e as procuradas.

48 —-6P =-8 + 2P

P=7

Q=6

Ponto 1 = (quantidade = 4; preco = 9) porque é um ponto da nova cur-
va da oferta que se deslocou para a esquerda.

Ponto 4 = (quantidade = 3; prego = 7,5) porque corresponde a uma
nova curva da procura que se deslocou para a esquerda.

E um mercado oligopolistico.
Porque o poder sobre o prego é grande, ndo resultando do livre jogo
entre a oferta a procura.

A procura aumentou, deslocando-se para a direita.

A oferta, no curto prazo, ndo consegue adaptar-se as novas solicitagdes
da procura, pelo que aumentardo os pregos. No longo prazo, a produgéo
poderd aumentar e dar origem a uma nova situagdo de equilibrio.
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5.3

6.1

6.2

A descida dos impostos pode constituir um estimulo ao crescimento
econdmico porque permite que as empresas produzam mais e criem
mais emprego. Com esse novo emprego haverd mais rendimento dis-
tribuido e, por consequéncia, mais procura, estimulando toda a ativi-
dade econdmica.

Uma OPA consiste na aquisicdo de uma empresa por outra mais forte
por intermédio de uma oferta publica de aquisigdo.

Uma das vantagens podera ser a nova empresa ser mais forte, mais
competitiva, promovendo melhores pregos e mais qualidade. Um dos
inconvenientes podera ser um controlo excessivo sobre o mercado.

UNIDADE 6 — RENDIMENTO E REPARTICAO DOS
RENDIMENTOS

QUESTOES

Pag.
1.

Pag.

Pag.
3.1

3.2

4.1

4.2

43

Pag.

210

Conserva de peixe (satisfaz necessidades alimentares); vestuario (satis-
faz necessidades de vestudrio); papel (satisfaz necessidades de comuni-
cacdo, educacdo, ...); gasolina (satisfaz necessidades energéticas).

211
Fator trabalho (saldrios): 75 000/104 000 x 100 = 72,11%
Fator capital = 100,00% — 72,11% = 27,89%

212
Em 2008: 426,00 — 403,00/403,00 x 100 = 5,70%
Em 2009: 450,00 — 426,00/426,00 x 100 = 5,63%
Em 2010: 475,00 — 450,00/450,00 x 100 = 5,55%
Em 2011: 485,00 — 475,00/475,00 x 100 = 2,10%
Em 2012: 485,00 — 485,00/485,00 x 100 = 0,00%

A RMMG é muito importante porque permite aos trabalhadores que
tém menores qualificaces terem uma remuneragdo minima que
permita a satisfacdo das necessidades basicas e, simultaneamente ser
uma referéncia para todas as categorias profissionais e para o RSI
(Rendimento Social de Insergdo).

Enquanto em 2009, 8,1% dos trabalhadores recebiam a RMMG, em
2010 ja eram 9,4% e, em 2011, em cada 100 trabalhadores 10,9 rece-
biam a RMMG.

A percentagem de trabalhadores abrangidos pela RMMMG sobe sem-
pre, ou seja, ha uma subida da proporgdo de trabalhadores abrangi-
dos pela RMMG no periodo considerado.

Como as mulheres trabalham maioritariamente em setores conside-
rados tradicionais femininos como limpezas, restauragdo, téxteis, ves-
tuario e calcado, esses setores sdo os que pagam salarios mais baixos
e muitos deles o salario minimo (RMMG). A sociedade tradicional con-
sidera que os saldrios das mulheres sdo os complementos dos dos
homens e ndo o de pessoas auténomas.

O salédrio minimo nacional (atualmente denominado RMMG) constitui
uma referéncia, pois é a partir desse valor que se negoceiam os sala-
rios das outras categorias profissionais.

213

Renda é o rendimento das pessoas que possuem terras, andares, ar-
mazéns e outras instalagbes e que as arrendam, ou seja, é o rendi-
mento que auferem os proprietarios.

Juro é o rendimento que auferem as pessoas que detém capital (capi-
talistas) e concedem empréstimos.

5000 euros x 0,015 x 1 =75 euros

Lucro constitui a remuneragdo das pessoas que detém empresas. De-
termina-se subtraindo ao prego de venda o prego de custo.

10.1

10.2

11

Os paises da UE-27 com custos da hora de trabalho inferiores a Portu-
gal sdo: Malta, Republica Checa, Eslovaquia, Estonia, Hungria, Poldnia,
Letdnia, Lituania, Roménia e Bulgaria.

Em Portugal, o custo da hora de trabalho é inferior a 15 euros, inferior
a média dos 27 paises da UE que é cerca de 23 euros e inferior a mé-
dia dos paises da Zona Euro que atinge cerca de 28 euros.

Reparti¢do funcional dos rendimentos é a repartigdo dos rendimentos
pelos fatores de produgdo: forga de trabalho (salarios) e capital (juros,
rendas e lucros), permitindo analisar a proporgdo (%) do rendimento
que cabe a cada fator de produgéo.
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12.2

Em 2012, a proporgdo dos salarios (a fatia dos saldrios) no total do
rendimento ndo chegava a atingir 50% (era 49,74%).

Entre 1995 e 2010, a percentagem do fator trabalho (remunera-
¢Bes/saldrios) no rendimento subiu sempre, atingindo em 2010
50,26% do rendimento. Porém, em 2011 e 2012 essa propor¢do no
rendimento vem-se reduzindo. Essa descida tem a ver, entre outras,
com o aumento do desemprego e precarizagdo dos trabalhadores que
origina a descida dos saldrios.
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13.

141

14.2

14.3

Reparticdo pessoal do rendimento consiste na reparticdo do rendimento
pelas pessoas que constituem a comunidade, permitindo analisar as de-
sigualdades na repartigdo do rendimento pelas familias (mesmo que se-
jam constituidas por um Unico elemento).

Se um homem ganhar 1000 euros por més, uma mulher, tendo em
conta a disparidade salarial média de 16,4%, ganhard menos 164 eu-
ros (1000 x 16,4/100 = 164 euros). Deste modo, uma mulher ganhara
1000 euros — 164 euros = 836 euros.

A pesquisar nos sites da CITE, CIG, http://ec.europa.eu/justice/gender-
equality/document/index_en.htm#h2-7 , CGTP, por exemplo.

Trés fatores poderdo ser, entre outros, propriedade dos meios de
produgdo, nivel educacional e ramo de atividade.
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15.

A regido onde se trabalha pode originar desigualdades sociais uma vez
qgue em Portugal (Continente) as remuneragdes médias mensais variam
entre €1153, a mais alta (Lisboa), €917 (Setibal, a 2.° mais alta), €854
(Coimbra, a 3.” mais alta) até €692 (Guarda, a mais baixa do continente).
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16.

17.

Enquanto o salario nominal corresponde ao que o trabalhador ganha
pelo trabalho prestado, o salario real é a quantidade de bens e servi-
¢os que o trabalhador pode comprar com o saldrio nominal (o poder
de compra do trabalhador).

O salario real em 2010 aumentou porque os salarios nominais aumen-
taram 4,7% e os pregos 1,4%. Em 2011, os salarios reais desceram
porque os saldrios nominais aumentaram menos do que a inflagdo.
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18.1

18.2

Em Portugal em média, em 2011, cada pessoa auferia um rendimento
de 18 912,40 euros.

A evolugdo do rendimento nacional bruto per capita sofre oscilagBes
entre 2007 e 2011: aumenta de 2007 para 2008; diminui de 2008 para
2009, volta a aumentar de 2009 para 2010 e de 2010 para 2011 sofre
de novo uma redugdo.
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19.1

19.2

Em Portugal, em 2011, em média, cada pessoa auferia um rendimento
de 11 046 dédlares PPC (Paridades do Poder de compra, ou seja o que 1
délar pode comprar nos diferentes paises).

Ao ser uma média o rendimento per capita encobre as desigualdades
sociais, de género, regionais; ndo contempla a economia informal, o au-
toconsumo; ndo identifica a natureza da riqueza, por exemplo, e ndo in-
tegra outras dimensdes para além da econdmica.



20. O IDH, indice de Desenvolvimento Humano, é um indicador composto
que integra as dimens&es econdmica, sociocultural e demogréfica, supe-
rando o rendimento per capita que apenas contempla a dimensdo eco-
némica.

21. Portugal no conjunto dos 8 paises representados no quadro apresen-
ta-se no pendltimo lugar no que se refere ao IDH. Encontra-se adiante
da Roménia que apresenta uma esperanga de vida a nascenga mais
baixa do que Portugal, bem como um rendimento per capita mais re-
duzido. Porém no que respeita a média de anos de escolaridade, Por-
tugal é o pais com piores resultados, ou seja, com uma média de anos
de escolaridade de 7,7 anos enquanto todos os outros tém 10 ou mais
anos de escolaridade. Em relagdo a Poldnia (com melhor IDH), Portu-
gal embora tenha um rendimento per capita e uma esperanga de vida
superiores, apresenta uma média de anos de escolaridade mais baixa.
Podemos concluir que uma das limitagdes de Portugal é o baixo nivel
educacional.
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22. Em 2010, Portugal apresentava um indice de Gini de 33,7, o que evi-
dencia desigualdade na reparticdo dos rendimentos, pois este indica-
dor de desigualdade quanto mais distante de zero estiver evidencia
maior desigualdade, pois esta-se mais distante da diagonal que repre-
senta a igualdade absoluta.

23. Portugal regista sempre uma maior desigualdade do que a média dos
paises da UE, no periodo considerado, porque o valor do indice de Gi-
ni registado por Portugal é sempre superior ao da média dos paises da
UE.
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24. Em 2012, 903,7/2919,8 x 100 = 30,95%
Os impostos diretos representam 30,95% dos impostos cobrados em
2012.
2016,1/2.919,8 x 100 = 69,05%
Os impostos indiretos representam 69,05% dos impostos cobrados em
2012.
Conclui-se que o peso dos impostos indiretos no total dos impostos
cobrados é muito superior ao peso dos impostos diretos.

25. Peso do IVA, 1960,9/2.016,1 x 100 = 97,26%
Conclui-se que o IVA representa a quase totalidade dos impostos indi-
retos cobrados em 2012, ou seja, em cada 100 € de impostos indiretos
cobrados €97,26 sdo provenientes do IVA.

26. Enquanto os impostos diretos cobrados decresceram 21,3% entre
2011 e 2012, os impostos indiretos, cresceram 4,2%.

27. Esta situagdo demonstra que a redistribuigdo dos rendimentos estd
posta em causa porque o principal instrumento fiscal desta politica
redistributiva sdo os impostos diretos.
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28.1 O subsidio de desemprego permite fazer face a situagbes inesperadas
em que as pessoas ficam sem receber salario por estarem impossibilita-
das de exercer a sua atividade profissional. Sem salarios, as pessoas de-
sempregadas ficam sem possibilidade de satisfazerem as suas
necessidades basicas; no entanto, a protegdo social através do subsidio
de desemprego, divide solidariamente estes prejuizos por todos os que
estdo a receber salarios e pagam ao Estado as contribui¢8es sociais.

28.2 Janeiro de 2012,
(334 184 -317118) /317 118 x 100 = 5,38%
Fevereiro de 2012,
(351959 — 334 184) / 334.184 x 100 = 5,31%
Margo de 2012, (360 174 —351 959) / 351 959 x 100 = 2,33%
O numero de beneficidrios do subsidio de desemprego tem vindo
sempre a crescer todos 0os meses o que se revela preocupante, pois é
sintoma de aumento do desemprego.
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29.1 A Seguranga Social permite que as pessoas com maiores dificuldades
sociais tenham acesso a meios que lhes permitam satisfazer as neces-
sidades basicas.

29.2 Exemplos de prestagbes sociais: pensdes, subsidios de desemprego,
abono de familia, RSI, etc.

30. O abono de familia pela sua enorme abrangéncia (1 170 387) reveste-
-se de enorme importancia, pois permite fazer face a despesas com
criangas e jovens em idade escolar, proporcionar uma vida digna em
que possam satisfazer as suas necessidades de saude, educagéo e ali-
mentagdo, por exemplo.

31. As verbas da Seguranga Social provém das contribuigdes sociais (tra-
balhadores e empresas), das transferéncias do Estado e de outras re-
ceitas.

32. Outras despesas sociais relevantes sdo: as despesas com as pensdes,
subsidios do desemprego e assisténcia médica, por exemplo.

33. A despesa com a saude é fundamental pois permite aumentar a quali-
dade de vida e promover o desenvolvimento da sociedade.

34. O Estado obtém as suas receitas fundamentalmente através da cobran-
¢a de impostos.

35.1 Os grupos etarios com maior niumero de beneficiarios sdo: os menores
de 18 anos (de longe o de maior dimensdo); entre os 40 e 44 anos; en-
tre os 35 e 0s 39 anos; e entre 0s 45 e 0s 49 anos.

35.2 123939 /329 272 (total de beneficiarios) x 100 = 37,64%

35.3 As criangas e os jovens (menores de 18 anos) representam 37,64% do
total de beneficidrios, constituindo, assim, o grupo etério que mais so-
fre a pobreza porque representam a maior fatia de beneficidrios do
Rendimento Social de Insergdo (RSI).

36. O RSI destina-se as pessoas que vivem situacBes de maior pobreza e
permite-lhes a satisfagdo de necessidades basicas, além de uma ajuda
para a sua integracgdo social e profissional.
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37.1 Entre 2007 e 2011, o rendimento disponivel dos particulares sofreu
oscilagdes: cresceu em 2007 e 2008, decresceu em 2009, voltou a su-
bir em 2010, mas em 2011 decresceu de novo.

37.2 A descida do rendimento disponivel dos particulares em 2011 deveu-
-se a redugdo das remunerag¢des do trabalho (salarios e ordenados),
das transferéncias internas e das contribuigdes sociais.
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38.1 Em 2010, (15 877,6 —15311,5) / 15 311,5 x 100 = 3,69%
Em 2011, (15 758,7 — 15 877,6) / 15 877,6 x 100 = - 0,74%

38.2 Trés consequéncias poderdo ser, entre outras, a descida do nivel de
vida e qualidade de vida das pessoas, o aumento da pobreza e da ex-
clusdo social e um retrocesso no desenvolvimento do pais.

Pag. 230

39. A Zona Euro esta a empobrecer porque se o rendimento nacional bru-
to por habitante, em 2007, era 100, em 2012, é inferior a 100 em qua-
se todos os paises da Zona Euro com excecdo da Alemanha, da Austria
e de Chipre, paises onde cresceu, pois o valor é superior a 100.
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40.1 Os paises com um PIB per capita superior a média da UE-27 sdo: Bélgi-
ca, Dinamarca, Alemanha, Irlanda, Franca, Luxemburgo, Holanda, Aus-
tria, Finlandia, Suécia, Reino Unido (da UE-27; e fora da UE: EUA e
Japdo).

40.2 Portugal é dos paises com mais baixo PIB per capita no contexto dos
paises representados. Apenas alguns paises da Europa Central e de
Leste é que apresentam valores semelhantes ou inferiores aos de Por-
tugal.
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41.1 O grupo etério e o género mais afetados pelo desemprego na UE-27 e
na Zona Euro sdo os jovens e as mulheres e em Portugal sdo os jovens
e os homens.

41.2 Os paises com uma taxa de desemprego superior a média da UE-27
sdo: Eslovaquia, Espanha, Estdnia, Grécia, Irlanda, Portugal, Bulgéria,
Hungria, Letdnia e Lituania.
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41.3 Portugal apresenta uma das taxas mais elevadas de desemprego no
contexto dos paises da UE-27, a 3.” mais elevada a seguir a Espanha e
a Grécia

42.1 Os paises onde mais de metade da populagdo ndo conseguia pagar
uma semana de férias fora do seu domicilio, em 2010, sdo Portugal,
Malta, Bulgéria, Hungria, Eslovdquia, Poldnia, Lituania, Letdnia e Esto-
nia.

42.2 Portugal no contexto dos paises da UE-27 s encontra uma situagdo
semelhante em Malta e em paises da Europa Central e do Leste.

Pag. 233

43.1 As regides com uma remuneragdo média mensal base superior a mé-
dia nacional (€900) sdo apenas as de Lisboa e de Setubal.

43.2 As regibes com uma remuneragdo média mensal base inferior a média
nacional (€900) sdo todas com excegdo das de Lisboa e de Setubal.

43.3 Podemos concluir que existe uma discrepancia entre Lisboa e todas as
outras regibes, pois mesmo na de Setubal encontra-se uma diferenca
de €236 na remuneragdo média mensal em relagdo a de Lisboa.

44.1 S3o os distritos de: Beja, Bragancga, Coimbra, Lisboa, Portalegre e Setu-
bal.

45.1 Por exemplo, na regido de Lisboa, por cada 100 pessoas ativas existem
16,5 pessoas desempregadas.

45.2 As 3 regiGes com maior taxa de desemprego sdo: Algarve, Lisboa e
Madeira.

45.3 A taxa de desemprego é muito elevada em todas as regibes, sendo a
regido Centro a que apresenta uma taxa menos elevada.
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46.1 As atividades econdmicas com remuneragdes superiores a 1000 euros
sdo: eletricidade, gas; captacdo, tratamento, despoluigdo; transportes
e armazenagem; atividades de informagdo e comunicagdo; atividades
financeiras e seguros; atividades imobilidrias; atividades consultado-
ria, cientificas e técnicas; educagdo; atividades artisticas, espetaculos,
desporto e recreativas.

46.2 As atividades econdmicas com maior percentagem de trabalhadores
abrangidos pela RMMG sdo: as atividades imobilidrias; alojamento,
restauragdo e similares; comércio e reparagdo de veiculos automo-
veis; eletricidade, gas; e indUstrias extrativas.

46.3 As atividades que, em geral, apresentam maior percentagem de traba-
Ihadores abrangidos pela RMMG sdo as que ndo exigem grandes inves-
timentos e utilizam recursos humanos com menos qualificagdes.

47.1 Percentagem de mulheres nas:
® Pensdes de invalidez: 139 220 / 282 361 x 100 = 49,30%
® Pensdes de velhice: 1 036 960 / 1 960 510 x 100 = 52,89%
® Pensdes de sobrevivéncia: 576 453 / 705 860 x 100 = 81,66%

47.2 Em relagdo as pensdes de invalidez as mulheres representam pratica-
mente metade das pessoas abrangidas, mas em relagdo as pensdes de
velhice representam mais de metade porque tém uma esperanca de
vida mais elevada do que os homens e em relagdo as pensdes de so-
brevivéncia representam a esmagadora maioria porque as mulheres
também sdo as pessoas que maioritariamente vivem situagSes de viu-
vez devido a sua maior longevidade.
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48.1 O grupo etario de 45 anos e mais também representa uma elevada
percentagem de individuos desempregados que, devido a idade terdo
maior dificuldade em encontrar emprego e em se requalificarem. As
mulheres sdo maioritarias na situagdo de desemprego nos grupos eta-
rios dos 25 aos 34 anos e dos 35 aos 44 anos, correspondendo a idade
em que tém criangas, demonstrando uma penalizagdo da maternida-
de, quando esta é uma funcgdo social.

49.1 Algumas consequéncias sdo, entre outras, maiores discriminagdes,
subalternizagdo, menor autonomia, menor escolha, maior precarieda-
de, maior pobreza, pensées mais baixas no futuro.

AVALIAGAO

Pags. 238 a 241

Grupo |

1.B 2.A 3.A 4.B 5.D

Grupo Il
1.1 (em milhares de unidades monetarias)

A 800 800

B 500 800 2000 3300

C 1200 200 100 100 1600

D 1300 120 1420

Rendl.mento 3300 820 900 2100 7120
Nacional

1.2 A reparticdo funcional dos rendimentos consiste na repartigdo dos
rendimentos pelos fatores de produgdo (capital e trabalho).
3300 u.m.
13 ————x100=46,34%
7120 u.m.

1.4 A repartigdo pessoal do rendimento diz respeito a repartigdo dos ren-
dimentos pelas familias. Neste exemplo existem desigualdades na re-
particdo dos rendimentos. Enquanto a Familia A tem um rendimento
de 800 unidades monetérias, a Familia B recebe 3300 u.m. Por sua
vez, as Familias C e D auferem 1600 e 1420 u.m., respetivamente.

2.1 Enquanto o saldrio nominal é a quantidade de dinheiro que o trabalha-
dor recebe pelo trabalho prestado, o salario real corresponde a quan-
tidade de bens e servigos que o trabalhador consegue adquirir com o
saldrio nominal. Corresponde ao poder de compra dos trabalhadores.

2.2 Para que os trabalhadores mantivessem o poder de compra em 2012 e
em 2013, o aumento dos salarios nominais deveriam ser igual ao do
indice Harmonizado de Pregos no Consumidor em Portugal, respeti-
vamente, 3,0% e 1,1%.

3.1 O pais Z é aquele onde existem maiores desigualdades na repartigdo
dos rendimentos, seguido pais Y. O pais X é o que apresenta a menor
desigualdade na distribuigdo dos rendimentos.

3.2 A linha diagonal representa a igualdade absoluta — 20% da populagdo
recebe 20% do rendimento, 30% da populacdo recebe 30% do rendi-
mento, 50% da populagdo recebe 50% do rendimento, 80% da popu-
lagdo recebe 80% do rendimento, etc.

3.3 Fontes de desigualdade na distribui¢do dos rendimentos poderdo ser,
entre outras, o nivel educacional, o grau de formacdo profissional, o
género e a propriedade privada dos meios de produgdo.

4.1 12 000/4 000 =3
O leque salarial era de 1 para 3 em 1975.

4.2 0 valor do saldrio mais elevado triplicava o valor do salario minimo em
1975.

4.3 Os alunos irdo pesquisar.

4.4 Os alunos concluirdo que o teto salarial hoje em dia é muito superior
ao verificado em 1975.

5.1 As finalidades da redistribuicdo dos rendimentos sdo a redugdo das
assimetrias da repartigdo primaria dos rendimentos.

5.2 As politicas de redistribuigdo dos rendimentos integram as politicas
fiscais e as politicas sociais.

5.3 Por exemplo, as politicas fiscais traduzem-se na criagdo de impostos
sobre os rendimentos ou sobre bens e servicos. Geralmente, os im-
postos diretos apresentam taxas progressivas (os rendimentos mais
elevados estdo sujeitos a taxas mais altas) a fim de se reduzirem as
desigualdades sociais e de o Estado arrecadar mais receitas para fazer
face as despesas sociais.



6.1

6.2

6.3

6.4

7.1

7.2

8.1

8.2

8.3

8.4

Transferéncias sociais sdo, por exemplo, o pagamento de pensdes,
subsidio de desemprego ou abono de familia.

O risco de pobreza reduziu-se entre 2007 e 2008, isto é, a proporgdo
de individuos com um rendimento equivalente abaixo do limiar de ris-
co de pobreza passou de 18,5% para 17,9%. (O limiar de risco de po-
breza corresponde a 60% do rendimento nacional mediano por adulto
equivalente. O valor mediano separa a metade inferior da amostra da
metade superior.)

Os grupos etarios com maior taxa de risco de pobreza apds as transfe-
réncias sociais nos trés anos considerados sdo: o de 0 a 17 anos, se-
guido dos idosos (65 anos e mais). O grupo das pessoas adultas é o
que apresenta menor taxa de risco de pobreza por corresponder as
pessoas em idade ativa.

As politicas sociais sdo de grande importdncia na redugdo das desigual-
dades sociais e ao garantirem as pessoas mais desfavorecidas o acesso a
meios que lhes permitirdo a satisfacdo de necessidades bdsicas, a igual-
dade de oportunidades e prevenir situagdes de pobreza ou de exclus3o.

Rendimento disponivel dos particulares = salarios + rendimentos de
empresas e propriedade + transferéncias internas + transferéncias ex-
ternas — impostos diretos — contribui¢cdes para a Seguranga Social.

O rendimento disponivel dos particulares é aplicado no consumo e na
poupanga.

Prestacdo social é uma transferéncia do Estado para um individuo ou
familia em fungdo de um risco social. Sdo exemplos de prestagées so-
ciais os abonos de familia, o RSI (Rendimento Social de Insergdo), as
pensdes e o subsidio de desemprego.

Entre janeiro de 2009 e dezembro de 2011, as contribui¢des e quoti-
zagBes sociais tiveram sempre uma variagdo positiva em relagdo ao
mesmo més do ano anterior, embora com oscilagées ao longo deste
periodo (cresceram sempre, embora com ritmos diferentes). Entre de-
zembro de 2011 e maio de 2012 as contribui¢Ses e quotizagdes sociais
sofrem variagdes negativas, isto é, decrescem em relagdo ao mesmo
més do ano anterior.

Entre janeiro de 2009 e janeiro de 2011, as presta¢des sociais tiveram
sempre uma variagdo positiva em relagdo ao mesmo més do ano anterior
(cresceram sempre com oscilages e a ritmos cada vez menores desde
maio de 2010). Entre janeiro de 2011 e dezembro de 2011, a taxa de varia-
¢do foi negativa, ou seja, o montante de prestagdes sociais sofreu uma
descida em relagdo aos mesmos meses do ano anterior, neste periodo. En-
tre dezembro de 2011 e maio de 2012 as prestagdes sociais voltam a cres-
cer em relagdo aos meses homologos do ano anterior.

Podemos concluir que a situagdo verificada a partir de dezembro de
2010 em que as taxas de variagdo das contribui¢cdes e quotizagdes so-
ciais sdo superiores as das prestagdes sociais se deve a uma menor in-
tervengdo das politicas sociais que se acentua entre janeiro de 2011 e
dezembro de 2011, periodo em que o montante de prestagdes sociais
sofreu uma descida. Porém, entre dezembro de 2011 e maio de 2012
as prestagdes sociais voltam a crescer em relagdo aos meses homalo-
gos do ano anterior e as contribuigdes e quotizagBes sociais sofrem
variagBes negativas o que revela que houve aumento do desemprego
causado pelas faléncias de empresas o que originou, por um lado uma
descida do montante das contribui¢des e quotizagdes sociais e uma
subida das prestagdes sociais devido ao crescente pagamento de sub-
sidio de desemprego.

ECONOMIA APLICADA

Pags. 242 e 243
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1.2

PIB per capita obtém-se dividindo o PIB de um pais pela populagdo
total residente e corresponde ao produto médio por habitante.

O Luxemburgo é o pais da UE-27 que apresenta o PIB per capita mais
elevado (indice superior a 250), ou seja, mais de 2,5 vezes superior ao da
média dos paises da UE-27 (indice 100). Acima deste valor encontram-se
além do Luxemburgo, a Holanda, Irlanda, Dinamarca, Austria, Suécia,
Bélgica, Alemanha, Finlandia, Reino Unido, Franga e Itdlia. Espanha e
Chipre tém um PIB per capita semelhante ao da UE a 27 (indice 100) to-
dos os restantes paises incluindo Portugal apresentam um PIB per capita
inferior ao da UE-27 (indice 100), ou sejam, indices inferiores a 100, des-

13

14

2.1

2.2

2.3

2.4

3.1

3.2

3.3

4.1

4.2

43

tacando-se a Roménia e a Bulgaria com um PIB per capita menos de me-
tade da média da UE-27 (indice inferior a 50).

Portugal no contexto dos 27 paises da UE detém um PIB per capita
inferior ao da média da UE-27 (indice 100), atingindo um indice de
cerca de 80 (o PIB per capita de Portugal é cerca de 80% do da média
da UE-27).

Os 13 paises com um PIB per capita inferior ao da média da UE-27
necessitam de medidas de protegdo social, entre outras medidas de
politica econdmica, a fim de fomentar a coesdo social na UE e garantir
a igualdade de oportunidades, a satisfagdo das necessidades basicas e
prevenir situagdes de pobreza e de exclusdo social.

Os paises que apresentam maiores taxas de desemprego em 2011
foram: Espanha, Grécia, Irlanda, Portugal e Franga. Em 2012 foram:
Espanha, Grécia, Portugal, Irlanda e Franga. Em 2013 foram: Espanha,
Grécia, Portugal, Irlanda e Franga.

Em geral, os paises que apresentam maiores taxas de desemprego sdo
0s que apresentam baixas taxas de crescimento do PIB ou até mesmo
descidas do PIB (taxas de variacdo negativas) como sdo os casos de
Portugal, Grécia e Espanha (em 2012 e 2013).

Portugal apresenta uma situagdo muito dificil, pois além da variagdo
do PIB neste periodo ser negativa, a taxa de desemprego mantém-se
muito elevada e foi das que sofreu um maior incremento.

Os alunos poderdo recorrer aos sites indicados na componente Mul-
timédia.

Discriminagdo salarial consiste no facto de algumas categorias salariais
terem salarios mais baixos do que outras. Por exemplo, os salarios das
mulheres em Portugal sdo, em média, 18% inferiores ao dos homens.
Um dos fatores que pode originar desigualdades sociais é o género e,
de facto como é referido na afirmacdo: «E essencialmente nas cama-
das mais escolarizadas da populagdo feminina que a discriminagdo
salarial e a precariedade contratual mais se fazem sentir» o que evi-
dencia que é pelo facto de se ser mulher que se ganha menos, uma
vez que as mulheres com maior nivel educacional sofrem maiores dis-
criminagdes no trabalho.

Os alunos poderdo recorrer aos sites indicados na componente Mul-
timédia.

Desigualdade social é um fenémeno social que existe em todos os
paises do mundo, embora seja mais acentuada nuns do que noutros.
A desigualdade social decorre das assimetrias na distribuicdo dos ren-
dimentos e estd associada a pobreza e a exclusdo social. O texto ilus-
tra uma situagdo de desigualdade social que forgou Amadou Camarra
a deixar o seu pais de origem e ir para Franga onde continua a viver
uma situagdo de grande pobreza e exclusdo uma vez que «Apesar de
ter contactado com associagdes que apoiam os Menores Isolados e
Estrangeiros (MIE) em Marselha, ainda ndo conseguiu alojamento e
continua a pernoitar na estagdo de comboios, com roupas e uma man-
ta disponibilizadas pela associagdo, onde passa parte dos seus dias pa-
ra contactar com jovens e frequentar um curso de francés.»

Levar os alunos a concluir que, existem grandes desigualdades sociais
e que, como tém as necessidades basicas satisfeitas, tém objetivos
muito diferentes dos de Amadou Camarra.

Os alunos poderdo recorrer aos sites indicados na componente Mul-
timédia e efetuar pesquisas na Cdmara Municipal, na Junta de Fregue-
sia e junto de ONG.

UNIDADE 7 — POUPANCA E INVESTIMENTO

QUESTOES
Pag. 246
1. Poupanga = Rendimento — Consumo
Poupanga = 1600 — 1350 = 250 euros
2.1 Maior crescimento — 2005; menor crescimento —2011.
2.2 O crescimento da taxa de poupanga em 2009, atendendo ao decrés-

cimo do rendimento disponivel (- 0,4%) sé pode ser explicado pela
queda acentuada do consumo das familias (- 4,3%).
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Pag. 249
3.1 Investimento 2010 — 33 839 milhdes de euros
2011 — 29 802 milhdes de euros

4. Tendo o investimento total em 2011 diminuido comparativamente a
2010, em termos nominais e, principalmente em valores reais, isso
significa que a sociedade ndo aumentou os bens de produgdo de for-
ma a possibilitar o crescimento da economia. Pelos valores apresen-
tados pode-se até concluir que em muitas empresas, a reposi¢do do
capital utilizado ndo foi realizada, contribuindo para o decréscimo da
produgdo.

Pag. 250

® investimento material;
® investimento imaterial;
® investimento financeiro;
® investimento imaterial
® investimento material

® investimento material

Pag. 254

6.1 Tem necessidade de financiamento pois ndo possui os meios financei-
ros suficientes para a despesa de investimento.

6.2 290 mil euros.

6.3 Capital alheio pois esses meios financeiros sdo disponibilizados por
terceiros.

Pag. 255
7. Ao fim de 4 meses: 150 000 x 0,038 x 1/3 = 1900 euros.
Ao fim de 1 ano: 5700 euros.

Pag. 257

8.1 15000 x0,07x 1 = 1050 euros.

8.2 Taxa ativa — 7%; taxa passiva — 2,1%.

8.3 A taxa ativa tem de cobrir a taxa a pagar pelos bancos aos depositan-
tes de forma ao banco ter um ganho.

Pag. 258

9. Em 2008, 2009 e 2010 houve maior incentivo a poupanga pois os de-
pdsitos eram remunerados acima da inflagdo. Em 2011, a situagdo in-
verteu-se pois a taxa de juro dos depdsitos ndo cobriu a inflagdo, o
que pode ter constituido menor incentivo a aplicagdo da poupanga em
depdsitos bancdrios.

Pag. 260
10.

® crédito a produgdo (de funcionamento), a curto prazo, particular e
interno;

® crédito ao consumo, a médio prazo, particular e interno;
® crédito publico, de longo prazo e externo.

Pag. 262

11. As instituigdes Financeiras Monetdarias podem receber depdsitos,
enquanto as Institui¢des Financeiras Ndo Monetdrias ndo o podem
fazer.

Pag. 263

12. As sociedades de factoring ao adquirirem os titulos de créditos em
cobranga, mediante a aplicagdo de uma taxa de juro, emprestam di-
nheiro aos agentes que cederam os titulos, estando, deste modo, a
conceder-lhes financiamento.

Pag. 266

13. A compra de agBes é considerado, normalmente, um investimento
financeiro de risco pois o prego destes titulos na Bolsa esta sujeito a
grandes flutuagBes e o seu rendimento esta dependente dos resulta-
dos das sociedades e da politica de distribuigdo de dividendos.

Pag. 268

14. Os titulos da divida publica sdo emitidos pelos Estados e, portanto, a
compra destes titulos, por parte dos investidores e aforradores, re-
presenta uma forma de empréstimo concedido aos Estados.

Pag. 269

15. Quando uma agéncia de rating atribui uma ma notagdo a capacidade
de um pais proceder ao cumprimento do servico da divida (pagamen-
to de juros e do capital em divida) existe aquilo que se designa por ris-
co soberano que se traduz na subida do prego dos titulos emitidos, ou
seja, no aumento da taxa de juro a cobrar pelas entidades credoras.

Pag. 270

16. Através da emissdo de agdes, a empresa aumenta o capital, trazido
pelos novos sécios, os acionistas. Se optar pela emissdo de obrigagdes,
a empresa obtém o financiamento através de um empréstimo, tendo
de remunerar os detentores desses titulos com juros e, no fim do pra-
z0, proceder ao reembolso do capital emprestado.

Pag. 273

17.gl O investimento liquido apresenta em ambos os gréficos valores inferi-
ores ao investimento bruto pois, o seu valor resulta da diferenca, para
cada ano, entre o investimento e o desinvestimento realizado.

17.2 Maior investimento liquido — 2011
Menor investimento liquido — 2009

17.3 Anos de 2011 e 2007.

17.4 O valor apresentado (— 5658) milhdes de euros significa que, nesse
ano, o valor do desinvestimento realizado por Portugal no exterior foi
superior ao valor do investimento realizado.

18. Os investimentos diretos estrangeiros, traduzindo-se na abertura de
novas empresas ou no reforgo do capital de empresas ja existentes,
contribuiu para o aumento da capacidade produtiva e do emprego,
proporcionando, através da riqueza criada, um maior rendimento a
distribuir pelos fatores produtivos, que se ird refletir positivamente na
procura (consumo e investimento). Desta forma, o investimento dire-
to estrangeiro contribuird para o crescimento das economias.

AVALIAGAO
Pags. 276 a 279

Grupo |
1.B 2.B 3.A 4.A 5.D

Grupo Il

1.1 O consumo e a poupanga sdo os destinos do rendimento disponivel.
A parte do rendimento disponivel que ndo for gasta em consumo
constitui a poupanga.

1.2 O nivel da poupanga esta relacionado com o nivel de rendimento dis-
ponivel. Em termos absolutos a poupanga aumentard com o aumento
do rendimento disponivel. O quadro apresenta valores relativos a va-
riagdo destes dois indicadores e é possivel verificar que o rendimento
disponivel registou um menor crescimento no periodo considerado
(tendo diminuido em 2011), ao contrario da taxa de poupanga, o que
revela uma quebra da parcela gasta em consumo.
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3.1

3.2

3.3

O crescimento da taxa de poupanga (9,7%) face a queda do rendimen-
to disponivel (—4,5%), mostra que as familias portuguesas, na situagdo
de crise econdmica do pais, tendo receio do futuro, nomeadamente
do desemprego, baixaram o seu nivel de consumo.

A situagdo de crise econdmica em que o pais se encontrava refletiu-se
na queda do investimento como os valores fornecidos mostram: em
2008 o investimento em capital fixo representava 22,5% do PIB e em
2011 essa parcela reduziu-se para 18,1%. Os principais fatores atribui-
dos a essa diminuigdo do investimento sdo as poucas perspetivas de
venda, dada a quebra do consumo, a fraca rendibilidade do investi-
mento que afasta os investidores pela receio de ndo retorno da des-
pesa e a dificuldade em obter o crédito necessario.

O crédito constitui o meio de as empresas obterem os recursos finan-
ceiros a sua atividade quando ndo dispdem de capacidade de financi-
amento.

A oferta de crédito tem decrescido devido as dificuldades de financi-
amento dos bancos nacionais nos mercados internacionais, o que leva
os bancos a restringir os montantes de crédito a conceder, a aplicar
taxas de juro elevadas e a exigir maiores garantias. Estas restri¢des re-
sultam numa menor procura de crédito por parte dos agentes econd-
micos.

Para ultrapassar as dificuldades do mercado de crédito nacional, al-
gumas empresas tém recorrido a financiamentos junto de instituicBes
financeiras internacionais.

Grupo Il
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2.3

3.1

Tendo emitido um empréstimo obrigacionista, a Brisa utilizou recursos
financeiros disponibilizados por terceiros, o que mostra que a empre-
sa teve necessidade de financiamento.

A compra de obriga¢des emitidas pela empresa, por parte dos agentes
econdmicos com poupanga positiva, traduz-se num empréstimo con-
cedido a empresa que obtém, desta forma os recursos financeiros de
que carece.

As empresas podem abrir o seu capital a outros sécios através da
emissdo de agdes.

Investimento direto estrangeiro.

Este tipo de investimento caracteriza-se pela entrada de capital num
pais estrangeiro, que se pode traduzir na abertura de empresa ou par-
ticipacdo no capital de uma empresa ja instalada nesse pais. No
exemplo referido, a empresa francesa Peugeot investiu capital na Re-
publica Checa e na Russia, instalando nestes paises fabricas, em par-
ceria com outras empresas de automoéveis. A Mota-Engil (empresa
portuguesa) é outro exemplo de investimento direto no exterior.
Aumento das vendas e expansdo do mercado.

Diversificar as aplicagdes e investir a longo prazo reduz o risco e au-
menta as possibilidades de rendibilidade.

3.2

33

A crise da economia europeia, particularmente, na Zona Euro, refletiu-
-se na flutuagdo das bolsas e a crise da divida do Estado portugués
tem gerado incerteza junto dos aforradores. Aplicagdes diversificadas
(depdsitos a prazo, agdes, fundos de investimento, obrigagdes e titulos
da divida publica) e de prazo mais longo é a solugdo mais prudente.

A crise do euro e da nossa economia refletiu-se na evolugdo da bolsa
portuguesa como o grafico revela: entre janeiro de 2007 e abril de
2012 verificou-se uma grande quebra dos valores do indice PSI-20,
que reflete o valor médio da cotagdo das 20 principais empresas por-
tuguesas cotadas na bolsa.

3.4 e 3.5 Depende da resposta do aluno.

ECONOMIA APLICADA

Pags. 280 e 281
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2.1

2.2

O nivel de rendimento influencia o nivel de poupanga. Como o nivel
de rendimento das familias portuguesas é baixo, a sua capacidade de
poupar é reduzida. Os valores mostram que, em 2011, depois de pa-
gar as despesas fixas, 50,4% das pessoas ficaram apenas com 10% do
rendimento disponivel. Apenas 7,8% ficaram com 40% do rendimento
disponivel.

Além dos descontos obrigatdrios para os sistemas de Seguranga Soci-
al, a grande maioria das familias ndo fez qualquer poupanga para a re-
forma (66,6%), apenas 20,9% constitui poupanga. O baixo rendimento
é uma das razBes para um tdo baixo valor.

A politica de austeridade aplicada no pais e a contragdo da economia
tem levado a uma diminui¢do do rendimento das familias, limitando a
sua capacidade de poupanga.

O patrimoénio das familias portuguesas concentra-se em ativos reais
(87,5%) — a casa em primeiro lugar (54,6%), o carro em segundo lugar
(26,3%) e um negdcio (13,6%), em terceiro lugar; os ativos financeiros
representam 12,5% do patrimonio das familias, com destaque para os
depdsitos a prazo, que representam 58,1% do total destes ativos. Os
titulos mobilidrios, como ag8es e titulos da divida publica, represen-
tam 12,8% dos ativos financeiros das familias e os depdsitios a ordem
12,5%.

Analisando a percentagem de familias com ativos reais verifica-se que
71,5% das familias portuguesas possuem casa prdpria, 72,2% tém car-
ro e apenas 7,6% possui um negdcio. Quanto as familias que possuem
ativos financeiros, 93% tém depdsitos a ordem, 85,5% possui outros
ativos financeiros (principalmente empréstimos a familiares e amigos)
e 43,7% possui depdsitos a prazo.

Uma primeira conclusdo é a preferéncia manifesta das familias portu-
guesas por aplicar a sua poupanga em ativos reais, com destaque para
a casa e carro. Relativamente a aplicagdo da poupanga em ativos fi-
nanceiros, o produto mais representativo é constituido pelos depdsi-
tos a ordem e a prazo.
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